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Branza kosmetyczna.
Polska. Japonia.

Charakterystyka branzy. Rozwéj branzy kosmetycznej w Polsce i w Japonii.

/
Trendy rozwojowe oraz potencjat dla dalszego rozwoju wspdtpracy.

Potencjat rozwoju wspétpracy polsko-japonskiej. Katalog polskich firm z branzy kosmetycznej.
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Poland.

Charakterystyka branzy - podstawowe informacje

e  Wartos¢ rynku w Polsce i Japonii w 2024 roku: Wedtug prognoz na 2024 rok, wielkos¢ przychodow ze sprzedazy produktéw
kosmetycznych w Polsce (5 676 610 tys. USD) bedzie ponad osmiokrotnie mniejsza niz w Japonii (47 303 210 tys. USD).

e Dynamika wzrostu wartosci rynku w Polsce i Japonii: Szacuje sie, ze od 2024 roku do 2028 roku, polski rynek produktéw
kosmetycznych uro$nie o 16% do 6 557 349 tys. USD, a japonski o 9% do 51 499 508 tys. USD.

e Przeboje rynkowe w Japonii i Polsce w 2024 roku: Preparaty do pielegnacji twarzy, preparaty do wtosow.

e Japonscy konsumenci poszukujg innowacyjnych, wysokojakos$ciowych produktéow kosmetycznych o naturalnym sktadzie,
ktdre czerpiq z bogatej lokalnej tradycji rytuatéw pielegnacyjnych.

e Polscy konsumenci coraz czesciej zwracajg uwage na proekologicznosé produktdw kosmetycznych, oczekujgc naturalnego,
organicznego sktadu oraz zréwnowazonych rozwigzan. Istotnym jest takze bezpieczenstwo stosowania preparatow.

¢ Wymiana handlowa miedzy Polskq a Japonig w 2023 roku: Eksport z Polski do Japonii spadt o 53% z 2 722 tys. USD w 2022
roku do 1289 tys. USD w 2023 roku. Import z Japonii do Polski wzrdst o 14% z 7 981 tys. USD w 2022 roku do 9 111 tys. USD w
2023 roku.

e Saldo obrotéw miedzy Polskg a Japoniq wzrosto z 2 255 tys. USD w 2019 roku do 7 822 tys. USD w 2023 rokui.

e Przeboje eksportowe z Polski do Japonii w 2023 roku: Preparaty do stosowania na wiosy (z wytgczeniem szampondw,
preparatéw do trwatej ondulacji lub prostowania); preparaty do makijazu i pielegnacji skéry (inne niz leki); dezodoranty
osobiste i antyprespiranty.

e Przeboje eksportowe z Japonii do Polski w 2023 roku: Mieszaniny substancji zapachowych; preparaty do makijozu i
pielegnacji skéry (inne niz leki); szampony.
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Poland.

Charakterystyka branzy - podstawowe informacje

Szacuije sie, ze w 2024 roku, wartos¢ swiatowego rynku produktéw kosmetycznych wyniesie 646,2 mild Euro, przy stabilnym wzroscie
3,33% w skali roku, do 2028 roku. Japonski rynek produktdw kosmetycznych jest trzecim co do wielkos$ci na $wiecie, za Stanami
Zjednoczonymi i Chinami. Prognozuje sie, ze 2024 roku wygeneruje on przychody ze sprzedazy na poziomie 47,3 mld USD.

W 2023 roku na w Japonii funkcjonowato 3 tys. przedsiebiorstw. Zauwaza sie, ze pomimo zmniejszenia sie liczby konsumentéw
nabywajgcych te dobra, a takze ograniczenia turystyki przyjazdowej spowodowanego pandemig Covid-19 japonski rynek wcigz
odnotowuje stabilny wzrost.

Polski rynek produktéw kosmetycznych, w poréwnaniu do rynku globalnego, odgrywa znaczgco mniejszg role niz ma to miejsce w
przypadku rynku japonskiego. Przewiduje sie, ze w 2024 roku jego warto$é wyniesie 5,7 mld USD, co przetozy sie na 0,88% udziatu
w prognozowane] wielkosci przychoddéw ze sprzedazy na swiecie. Mimo niesprzyjajgcych uwarunkowar makroekonomicznych,
ktore towarzyszyty polskim producentom kosmetykdw w 2023 roku, rynek produktéw kosmetycznych rosnie. O ile popyt ze strony
polskich nabywcéw spadt ze wzgledu na spadek realnych wynagrodzen, stabe nastroje konsumenckie czy bardziej zachowawcze
podejscie do decyzji zakupowych, to odnotowuje sie systematyczny wzrost eksportu, gdzie od 2018 roku do 2023 roku, jego wielkos¢
wzrosta o 39% do wartosci 54 mld USD. Produkcjg wyrobdw kosmetycznych i toaletowych, pod koniec 2023 roku, zajmowato sie
1292 podmioty. Nalezy podkresli¢, ze 90% z nich stanowity mikroprzedsiebiorstwa, co swiadczy to o duzym rozdrobnieniu polskiej
branzy kosmetyczne;.
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Rozwdj branzy kosmetycznej w Polsce

Najwyzszy udziat w ogdlnoswiatowym eksporcie z Polski kosmetykow w roku 2023 miaty preparaty do upiekszania i malowania
(49% w kategorii kosmetykow); preparaty do golenia, dezodoranty (14% w kategorii kosmetykoéw) i preparaty do wtosdw (13% w
kategorii kosmetykdw), dane w tysigcach USD. Eksport kosmetykdw z Polski od 2019 do 2023 wzrést o prawie 40%. Najwieksze
wzrosty w 2023 widaé w takich kategoriach jak olejki eteryczne, mieszaniny substancji zapachowych, preparaty do upiekszania i
malowania.

Najwyzszy udziat w ogdlnoswiatowym imporcie do Polski kosmetykdw w roku 2023 miaty preparaty do upiekszania i malowania
(37,5% w kategorii kosmetykdw); perfumy i wody toaletowe (17,3%) i mieszaniny substancji zapachowych (16,6%), dane w tysigcach
USD. Import kosmetykéw do Polski od 2019 do 2023 wzrdst o 38%. Najwieksze wzrosty w 2023 r. widac w takich kategoriach jak
perfumy i wody toaletowe, preparaty do upiekszania i malowania.

Eksport kosmetykow z Polski do Japonii od 2019 do 2023 r. spadt o 60% z 3 194 tys. USD do 1289 tys. USD. Najwyzszy udziat w
eksporcie z Polski do Japonii kosmetykéw w roku 2023 miaty preparaty do wioséw (43% w kategorii kosmetykdw), dane w tysigcach
USD. Najwiekszy wzrost w 2023 wida¢ w wodach toaletowych i preparatach do golenia. Z kolei w pozostatych kategoriach w
badanym okresie 2019-2023 widoczny jest znaczny spadek eksportu.

Import kosmetykow z Japonii do Polski od 2019 do 2023 wzrdst o 67% z 5 449 tys. USD w 2019 roku do 9 111 tys. USD w 2023.
Najwyzszy udziat w imporcie z Japonii do Polski kosmetykéw w roku 2023 miaty mieszaniny substancji zapachowych (72% w
kategorii kosmetykoéw), dane w tysigcach USD. Najwieksze wzrosty w 2023 widac w takich kategoriach jak preparaty do wiosdw,
mieszaniny substancji zapachowych.
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Charakterystyka branzy - podstawowe informacje

Saldo obrotéw w handlu zagranicznym Polski w kosmetykach ogdtem (kategoria 33), dane w tysigcach USD jest w catym badanym
okresie 2019 - 2023 byto dodatnie. W roku 2023 wzrosto o 30% w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Eksport z Polski do Japonii w 2023 spadt o 53%, z poziomu 2 722 tys. USD w 2022 roku do 1289 tys. USD. W badanym okresie 2022
- 2023 import z Japonii do Polski wzrést o 14% z poziomu 7 981 tys. USD w 2022 do 9 111 tys. USD w 2023 roku.

W 2023 roku saldo obrotéw miedzy Polskg i Japonig powiekszyto sie z 2 255 tys. USD w 2019 roku do 7 822 tys. USD w 2023 roku.

Przeboje eksportowe z Polski w 2023 roku kierowane na rynek japorski z kategorii produktéow kosmetycznych to:
e Preparaty do stosowania na wiosy (z wytgczeniem szampondw, preparatéw do trwatej ondulacji lub prostowania
e Preparaty do makijozu i pielegnacji skéry (inne niz leki)
e Dezodoranty osobiste i antyperspiranty.

Przeboje eksportowe z Japonii w 2023 roku kierowane na rynek polski z kategorii produktéw kosmetycznych to:
e Mieszaniny substancji zapachowych
e Preparaty do makijazu i pielegnacji skory (inne niz leki)
e Szampony.
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Rozwdj branzy kosmetycznej w Japonii

Najwyzszy udziat w ogdlnoswiatowym eksporcie z Japonii kosmetykdw w roku 2023 miaty preparaty do upiekszania (77% w
kategorii kosmetyki) oraz preparaty do witoséw (10% w kategorii kosmetykdw), dane w tysigcach USD. Eksport kosmetykow z
Japonii od 2019 do 2023 zmalat o 17%. Najwieksze spadki eksportu w 2023 r. wida¢ w takich kategoriach jok perfumy i wody
toaletowe, preparaty do golenia, dezodoranty.

Najwyzszy udziat w ogdlnoswiatowym imporcie do Japonii kosmetykdw w roku 2023 miaty preparaty do upiekszania i malowania
(43,6% w kategorii kosmetykdw); preparaty do wiosdw (11,6%) i mieszaniny substancji zapachowych (10,3%), dane w tysigcach USD.
Ogdlnoswiatowy import kosmetykéw do Japonii od 2019 do 2023 r. wzrdst srednio o 19%. Najwiekszy wzrost w 2023 r. wida¢ w
perfumach i wodach toaletowych (11%). Z kolei w takich kategoriach jak olejki eteryczne, preparaty do wiosdw, mieszaniny
substancji zapachowych w badanym okresie 2019-2023 r. widoczny jest spadek importu.

Import kosmetykow z Japonii do Polski od 2019 do 2023 wzrdst o 67% z 5 449 tys. USD w 2019 roku do 9 111 tys. USD w 2023.
Najwyzszy udziat w imporcie z Japonii do Polski kosmetykdw w roku 2023 miaty mieszaniny substancji zapachowych (72% w
kategorii kosmetykow), dane w tysigcach USD. Najwieksze wzrosty w 2023 widaé w takich kategoriach jak preparaty do wioséw,
mieszaniny substancji zapachowych.

Saldo obrotéw w handlu zagranicznym Polski w kosmetykach ogdtem (kategoria 33), dane w tysigcach USD jest w catym badanym
okresie 2019 — 2023 byto dodatnie. W roku 2023 wzrosto o 30% w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Saldo obrotéw w handlu zagranicznym Japonii w kosmetykach ogdtem w catym badanym okresie 2019 - 2023 byto dodatnie. W
roku 2023 spadto o 60% w pordwnaniu z rokiem poprzednim.
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Trendy rozwojowe branzy kosmetycznej i potencjat rozwoju wspdtpracy polsko-japoriskiej

Zarowno polski jak i japonski rynek produktdw kosmetycznych stale sie rozwijajg. Wartosé rynku kosmetykoéw w Polsce w 2024 roku
wyniesie 5,7 mld USD. Szacuje sie, ze do 2028 roku, wielkos¢ przychoddéw z tego obszaru odnotuje przyspieszenie tempa wzrostu
do 3,08% srednio rocznie, a jego wartos¢ ma wynies¢ 6,6 mld USD pod koniec okresu. Zgodnie z prognozami, najbardziej
dynamicznie rozwijajgcym sie segmentem sg kosmetyki do makijazu, ktérych wartosé sprzedazy w 2028 roku (0,8 mid USD) ma by¢
wieksza az o 51% od tej odnotowane] w 2022 roku (0,5 mld USD). Najwiekszg popularnosciq cieszy sie segment produktéw do
pielegnacji osobistej, do ktdrych zalicza sie preparaty do pielegnacji wtoséw, pod prysznic i do kgpieli, do higieny jamy ustne;j,
dezodoranty jak i produkty do golenia. Jego udziat w runku wynosi 48,8%, a sprzedaz w 2024 roku w Polsce szacuje sie na 2,75 mid
USD.

Z kolei, prognozy pokazujg, ze wartos¢ rynku produktéw kosmetycznych w Japonii w 2024 roku wyniesie 47,3 mld USD, czyli ponad
o$miokrotnie wiecej niz w przypadku Polski. Szacuje sie, ze w 2028 roku wielko$¢ sprzedazy w tym kraju osiggnie poziom 51,1 mld
USD, przy tempie wzrostu do 2,41% srednio rocznie. Japonia, w zestawieniu swiatowym, jest trzecim co do wielkosci rynkiem dla
branzy kosmetycznej. Jej wielkos¢ sprzedazy w 2023 roku (46,14 mid USD) stanowita 7,33% wartosci dla swiata. O ile, podobnie jak
w Polsce, segment produktéw do pielegnacji osobistej ma mie¢ znaczgcy udziat w rynku w biezgcym roku — 32,9% (15,58 mlid USD),
to najwiekszg wartosé¢ ma segment produktéw do pielegnacji skory (47,16%, 22,31 mld USD), czyli preparatéw przeznaczonych do
pielegnacji twarzy oraz ciata, ochrony przed stoncem, produktéw przeznaczonych dla dzieci, a takze naturalnych preparatéw do
skéry. Na uwage zastuguje, to jak duzy udziat w rynku produktéw kosmetycznych majg preparaty pielegnacyjne do twarzy (kremy
i peelingi do twarzy, kremy pod oczy oraz balsamy do ust). Przychody ze sprzedazy tej kategorii produktu w Japonii w 2024 roku
wyniosq 17,99 mld USD, czyli 38% wartosci rynku. Japonia jest tu liderem swiatowym i szacuje sie, ze do 2028 roku utrzyma te
pozycje, kiedy to wielkos$¢ sprzedazy osiggnie poziom 20 mld USD.
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Trendy rozwojowe branzy kosmetycznej i potencjat rozwoju wspdtpracy polsko-japoriskiej

W przypadku produktéw do pielegnacji osobistej, zaréwno w Polsce jak i w Japonii obserwuje sie rosngce zapotrzebowanie na
organiczne preparaty o naturalnym sktadzie. Te preferencje silniej uwidaczniajqg sie u polskich konsumentoéw, ktérzy coraz czesciej
poszukujg zréwnowazonych i proekologicznych rozwigzan. Japonczycy z kolei, oczekujg wysokiego poziomu jakosci oraz
innowacyjnosci produktdw, a takze nawigzan do swojej kultury i lokalnych rytuatdw pielegnacyjnych.

Segment produktéw kosmetycznych przeznaczonych do pielegnacji skéry w Polsce réwniez cechuje sie coraz wiekszym
zapotrzebowaniem na naturalne i organiczne preparaty. Jednoczesnie, zwraca sie uwage na potrzebe zachowania czystosci,
bezpieczenstwo sktadu produktow i zréwnowazong produkcje kosmetykow. Wsréd Polakdw zwieksza tez Swiadomosc zagrozenia
nowotworem skory, co wptywa na prognoze stabilnego wzrostu sprzedazy kategorii preparatéw zapewniajgcych ochrone ciata
przed stoncem. W Japonii, wystepuje znaczqce przywigzanie do bogatej tradycji dbania o urode, przez co na pierwszym miejscu
stawia sie mozliwos¢ zastosowania preparatéw w wieloetapowym rytuale pielegnacji skéry. Podobnie, Japonczycy poszukujg tego
typu rozwigzan w przypadku produktéw przeznaczonych do makijazu. Kosmetyki nalezgce do tego segmentu majg umozliwiac
konsumentom wyrazenie swojego przywigzania do kultury i tradycji oraz cechowad sie wysokg jakoscig i innowacyjnosciq. Wsrod
Polakdéw obserwuje sie trend poszukiwania kosmetykdow o naturalnym sktadzie, ktére pozwalajg podkresli¢c swojg odmiennosé i
unikatowosc¢ (produkty do makijazu oczu) lub pochodzg z rodzimego rynku (produkty do makijazu ust).

W przypadku segmentu zapachdw, w obu panstwach zgtaszane jest zapotrzebowanie na produkty krajowych marek, ktére w
swoich sktadach zawierajg lokalne, organiczne sktadniki. Z kolei, segment Beauty-Tech, charakteryzuje sie poszukiwaniem przez
konsumentdw nowych innowacyjnych propozycji ofertowych. Beauty-Tech, definiuje sie tu jako obszar rozwoju i implementagji
cyfrowych narzedzi i urzgdzen, ktére poprawiajg doswiadczenia zwigzane z urodg, zwiekszajg efekty zabiegdw pielegnacyjnych
oraz dostarczajg zindywidualizowane rozwigzania. W Polsce obserwuje sie zwrdcenie ku wirtualnym przymierzalniom makijazu,
podczas gdy w Japonii popularnosciq cieszqg sie aplikacje telefoniczne poswiecone tematyce urody, z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji, a takze nowoczesne urzgdzenia do pielegnacji wiasne;.
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Trendy rozwojowe branzy kosmetycznej i potencjat rozwoju wspdtpracy polsko-japoriskiej

Przewiduje sie, ze wartosc¢ rynku w Polsce i w Japonii bedzie stabilnie wzrastata. Statystyczny Polak wyda w 2024 roku 142,1 USD
na produkty kosmetyczne, podczas gdy statystyczny Japonczyk przeznaczy na ten cel ponad dwu i pdtkrotnie wiecej, czyli 386
USD. Polacy wcigz dokonujg zakupdw przede wszystkim stacjonarnie, aczkolwiek zauwaza sie rosngce znaczenie internetowych
kanatow dystrybucji. W 2018 roku 11,6% przychoddéw generowanych byto za posrednictwem sprzedazy online, a do 2024 roku
wartos¢ ta znaczgco wzrosnie, az do 20,9%. Przewiduje sie, ze w 2026 roku, 23,5% przychoddéw ze sprzedazy produktéw
kosmetycznych pochodzic¢ bedzie z transakcji realizowanych za posrednictwem internetu. W Japonii, popularnos¢ sprzedazy online
jest poréwnywalna i w biezgcym roku jej udziat ma wyniesé 20,7%, czyli 9,79 mld USD. Znaczgcy wzrost popularnosci e-commerce
na catym s$wiecie byt spowodowany obostrzeniami zwigzanymi z globalng pandemig COVID-19, ktdéra znaczgco wptyneta na
mozliwos¢ nabywania dobr poprzez tradycyjne kanaty dystrybucji.

Elementem wspdlnym dla polskiego i japonskiego rynku produktow kosmetycznych jest zwrdcenie sie ku organicznym preparatom
o naturalnym sktadzie. Podczas gdy w Polsce ten trend znaczgco sie obecnie rozwija, to w Japonii jest on juz dobrze utrwalony i
konsumenci z tego kraju zaczynajg poszukiwaé takze innowacyjnych i zréwnowazonych. Przewiduje sie, ze najwiekszy udziat w
przychodach ze sprzedazy w 2024 roku, w przypadku obu panstw, bedq maty dwie kategorie (przeboje rynkowe). Pierwszqg z nich
sqg preparaty do pielegnacji twarzy (segment produktéw kosmetycznych do pielegnacji skory), gdzie szacuje sie, ze w Japonii bedq
one miaty 38,03% udziatu (17,99 mid USD) w catkowite] wartosci tego rynku , a w Polsce — 17,14% (0,97 mld USD). Drugq z nich sg
preparaty do wioséw (segment produktéw kosmetycznych do pielegnacji osobistej): Japonia — 15,64% (7,4 mld USD); Polska -
16,96% (0,96 mld USD). Jednoczesnie, warto zauwazyd, ze japorscy konsumenci sq lojalni wobec produktéw i marek dostarczanych
przez krajowych producentéw i silnie preferujg nabywanie débr, ktdre wpisujg sie w ich ramy kulturowe. Z drugiej strony, polscy
nabywcy nie cechujg sie znaczgcym przywigzaniem do rodzimych dostawcdéw produktéow kosmetycznych. W zwigzku z tym,
otwartosc polskiego rynku na japonskie kosmetyki moze byé wieksza niz otwartosc japorskiego rynku na kosmetyki pochodzqgce z
Polski.
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Katalog polskich firm z branzy medycznej, ktére sq obecne na rynku japonskim lub majq potencjat ekspansji na
rynek japonski

Lp. Firma Struktura produkgiji Eksport — kierunki Przedstawicielstwa za
geograficzne granicg/Inne formy obecnosci
na rynku zagranicznym

Polskie firmy kosmetyczne: firmy znane globalnie (wg wynikdéw badan Forbes), firmy — wiasciciele marek wyrobdw
kosmetycznych najwyzej ocenianych z uwagi na jakos$c¢ (wg wynikéw badan Forbes), firmy kosmetyczne, aktywne na
miedzynarodowych i krajowych targach i prezentacjach kosmetykéw obecne na portalu Swiat Przemystu Kosmetycznego,

1 Global Cosmed Dr. Miele Cosmed Group (d. Podwojenie rynkow Zatozenie w 2005 r. firm
Global Cosmed) to producent | eksportowych w dystrybucyjnych Global
Global Cosmed — od 1 kosmetykdw i chemii perspektywie trzech lat. Cosmed Group GmbH oraz
marca 2024 r. zmienit gospodarczej. Gtowne zaktady | 60 rynkdw w Global Cosmed GmbH w
nazwe na Dr. Miele fabryczne firmy znajdujg sie na | perspektywie trzech lat. Hamburgu (Niemcy).
Cosmed Group terenie Polski i Niemiec.
Fabryka w Radomiu —
Polska, Radom kosmetyki, Fabryki w Jaworze i
Niemcy, Stadtilm niemieckim Stadtilm - chemia

gospodarcza. Do firmy nalezg
m. in. takie marki kosmetykdw
jak Bobini Baby, Bobini Kids,
Apart, Biophen. Firma
produkuje kosmetyki myjgco-
pielegnacyjne, chusteczki
nawilzane, zele pod prysznic,
mydta w ptynie, w tym
sktadajgce sie w 99 procentach
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ze sktadnikéw pochodzenia
naturalnego.

Zidja

Zigja Ltd Zaktad Produkciji
Lekdw sp z o.0.

Oferta firmy Ziaja sktada sie z
okoto 1200 preparatéw
pielegnacyjnych oraz
farmaceutykéow. Obejmuje
preparaty do twarzy, ciata,
witosdéw, jamy ustne;.
Produkowane sq zele, balsamy,
dezodoranty, kremy i mleczka
do twarzy. W rankingu
najlepszych polskich marek,
marka Zigja zajmuje pierwsze
miejsce.

Zigja jest dostepna w
ponad 30 europejskich
krajach. Najwiekszymi
rynkami zbytu
kosmetykow Ziaji za
granicg sq obecnie:
Hiszpania, Czechy i
Chorwacja.

200 sklepdéw sprzedazy w
kraju i za granicq. Dystrybucja
produktéw za granicq
prowadzona jest przez duze
sieci handlowe, drogerie oraz
apteki.

Polska, Lesznowola woj.
mazowieckie

Eveline Cosmetics SA, Sp.k.

Firma wytwarza szeroki
wachlarz produktéw do
pielegnacji osobistej, m. in. do
pielegnacji wtoséw, kosmetyki
do pielegnacji dtoni i stép,

kosmetyki makijazowe do oczu.

Produkty makijazowe marki co
roku sq nagradzane w
najwazniejszych lokalnych
plebiscytach. Oferowane sq
linie z bioaktywnym ztotem, z
filtrowanym $luzem slimaka,

Marka Eveline jest obecna
na wszystkich
kontynentach w ponad
90 krajach i w planach
ma dalszg ekspansje.
Kosmetyki Eveline sg
dostepne m. in. we
Francji, Hiszpanii,
Niemczech, na Ukrainie, w
Kazachstanie, Hong-
Kongu, Butgarii, Portugalii,
Holandii, Chorwacji,

Caty katalog produktdow
Eveline Cosmetics mozna
kupic¢ bez wychodzenia z
domu. Pod koniec kwietnia
br. firma otworzyta sklep
internetowy.
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ptyny micelarne, fluidy,
maskary, odzywki do paznokdi,
do rzes, a takze ujedrniajgco-
antycellulitowa linia do ciata
Slim Extreme. Firma produkuje
ptyny i zele antybakteryjne.
Marka Eveline Cosmetics ma
przyznany Certyfikat
Stowarzyszenia Kosmetyki Bez
Okrucienstwa. Wsréd
najlepszych polskich marek
kosmetycznych marka Eveline
zajmowata w 2021 r. trzecie
miejsce w rankingu Forbes'a. W
2023 r. drugie miejsce.

Kuwejcie, Arabii
Saudyjskiej, Marokuy,
Egipcie a takze na
Mauritiusie, w Singapurze
i w Finlandii.

OCEANIC Sp. z o.o.

Polska, Sopot

Kosmetyki firmy Oceanic
produkowane w zaktadzie
produkcyjnym w Trgbkach
Matych, woj. pomorskie. Sg
tworzone m.in. dla oséb o
skorze wrazliwej i sktonnej do
alergii.

Marka AA Wings of Color —
pierwsza petna gama
kosmetykdw do makijozu dla
0séb ze skérg wrazliwg i
sktonna do alergii. W ofercie
OCEANIC znajduje sie ok 1000

OCEANIC obecny jest w
ponad 30 krajach swiata.
Szczegdlnie silng pozycjg
firma cieszy sie na Litwie,
Ukrainie i Wegrzech.
Kosmetyki i
dermokosmetyki marek
OCEANIC dostepne sqg
takze w USA, Korei
Potudniowej i Europie
Zachodniej. Gtownymi
kierunkami rozwoju na
najblizsze lata bedqg

Kosmetyki OCEANIC sg
dopasowane do lokalnych
wymagan regulacyjnych,
kulturowych i spotecznych
oraz preferencji klientéw na
poszczegdlnych rynkach.
Wspodtpraca z lokalnymi
dystrybutorami.
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produktéw: kosmetyki
massmarketowe AA Cosmetics,
dermokosmetyki Qillan i AA
Therapy. OCEANIC posiada 7
certyfikatow jakosciowych, w
tym certyfikat GMP. Wsrdd
najlepszych polskich marek
kosmetycznych marka AA
zajmuje pigte miejsce wsrod
ocenianych 13 polskich marek.

Europa, Afryka pdtnocna,
Bliski i Daleki Wschod.

Orkla Care S.A.

Polska, Warszawa

Pigte miejsce w zestawieniu 10
najwiekszych polskich firm
kosmetycznych nalezy do
Orkla Care. To holding marek
takich, jok Bio-Qil (pielegnacja
skory, uniwersalny olejek do
twarzy i ciata), Perspirex
(antyperspirant), Jordan
(higiena jamy ustnej). Przez
dtugi czas do grupy nalezaty
takze Soraya i Dermika, jednak
w 2020 roku Orkla Care
sprzedato linie firmie Bielenda.
Obecnie portfolio Orkla Care
skupia sie na produktach z
kategorii Health, Home &

Orkla jest jednym z
najstarszych norweskich
koncerndéw
gospodarczych. Orkla to
czotowy dostawca marek
dla handlu spozywczego,
specjalistycznego,
aptecznego,
piekarniczego oraz
gastronomii.

Dziatalnos¢ marki na
Swiecie obejmuje obszary
biznesowe w wielu
krajach, tj. Orkla Foods,
Orkla Confectionery &
Snacks, Orkla Care i Orkla
Food Ingredients.

Orkla Care S.A. wspdtpracuje
z najwiekszymi markami na
Swiecie.
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Personal Care oraz Wound
Care.

Obecnie Orkla Care S.A,,
dziatajgca w Danii,
Norwegii, Szwedji,
Finlandii, Polsce, Litwie,
totwie i Estonii, jest
liderem w dystrybucji
marek wiasnych. W
Polsce firma odpowiada
za promocje, sprzedaz i
dystrybucje zaréwno
marek wiasnych, jak i
produktéow
renomowanych firm.

Cosmo Group Sp. z 0.0. Sp.
k.

Polska, Poznan

Cosmo to miedzynarodowa
firma z sektora beauty. Firma
rodzinna, miedzynarodowa, z
polskim kapitatem, ktéra stata
sie liderem branzy beauty w
sektorze stylizacji paznokci.
Lider sprzedazy w kategorii
lakieréw hybrydowych. Jest
wiascicielem marek NEONAIL,
NEONAIL Expert, MYLAQ oraz
makijazowej NEO MAKE UP.
Oferuje takze produkty do
pielegnacji dioni, stép oraz
oCzU.

Firma eksportuje swoje
wyroby do 40 krajow.

Sklepy internetowe:
Hiszpania, Wtochy, Niemcy.
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Dr Irena Eris S.A.

Polska, Piaseczno, woj.
mazowieckie

Portfolio firmy Dr Irena Eris S.A.
opiera sie na produkgiji
kosmetykow oraz dziatalnosci
sieci instytutéow kosmetycznych
i pieciogwiazdkowych hoteli
SPA. Firma tworzy produkty
kosmetyczne w zaktadzie
produkcyjnym w Piasecznie. Jej
receptury kosmetyczne sq
nieustannie doceniane przez
baze klientéw z catej swiata.
Oferta firmy obejmuje
kosmetyki do pielegnacji
twarzy — m.in: serum, kremy
pod oczy, demakijaz i
oczyszczanie maski, kremy do
twarzy na dzier i na noc,
pielegnacja szyi i dekolty,
kosmetyki do pielegnaciji ciata,
pielegnacji biustu, dtoni i stép,
kosmetyki do makijozu — twarz:
podktady, pudry, oczy: tusze,
kredki, usta: btyszczyki. Oferuje
takze dermokosmetyki w tym
wyroby medyczne, kosmetyki
oraz leki uzdrowiskowe. Dr
Irena Eris jako jedyna

Produkty Dr Irena Eris S.A.
sprzedawane sg w 74
krajach swiata.
Przewidywany jest rozwdj
dziatalnosci Spdtki na
rynkach zagranicznych na
ktérych Spoétka sprzedaje
swoje produkty oraz w
USA i Kanadzie.
Przewidywany jest zakup
marek kosmetycznych w
Europie, uzyskanie
stabilnej i trwatej pozydji
na kluczowych rynkach
miedzynarodowych (EU,
USA i MENA - kraje
Bliskiego Wschodu i
Afryka Pdétnocna).

Kosmetyki produkowane

przez Spdtke sprzedawane sg

w drogeriach, aptekach,
perfumeriach, salonach
pieknosci, supermarketach
oraz sklepach internetowych

w ponad 70 krajach na catym

Swiecie.
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niefrancuska marka
kosmetyczna, od 2012 roku jest
cztonkiem prestizowego
Comité Colbert — klubu
najbardziej luksusowych marek
europejskich. Spdtka jest
wiascicielem Centrum
Naukowo-Badawczego Dr
Irena Eris. Spdtka oferuje swoje
produkty w ramach
nastepujgcych marek: produkty
marki Dr Irena Eris; produkty
marki Pharmaceris; produkty
marki Emotopic; produkty
marki Lirene; oraz produkty
marki Under Twenty.

Bielenda Kosmetyki
Naturalne S.A.

Polska, Krakdw

Bielenda Kosmetyki Naturalne
to polska firma kosmetyczna.
Oferta sktada sie z ponad 400
produktow kosmetycznych o
naturalnych sktadach. Firma
produkuje naturalne kosmetyki
do pielegnacji twarzy, ciata i
witoséw oraz kosmetyki do
makijazu. Do Grupy Bielenda
nalezg takie marki, jak:
Bielendao, Bielenda Professional,

Kosmetyki marki Bielenda
sq dostepne w ponad 55
krajach swiata. Bielenda
dystrybuuje swoje
produkty m.in. do Frangji,
Rumunii, Hiszpanii, Grecji,
Estonii, totwy, Litwy,
Holandii, Szwecji, Wielkiej
Brytanii, Niemiec,
Portugalii, Zjednoczonych
Emiratéw Arabskich oraz

Sprzedaz internetowa
produktéw firmy Bielenda w
Holandii. Miedzynarodowa
firma logistyczna Rohlig Suus
Logistic swiadczy ustuge
dystrybucji kosmetykdw firmy
Bielenda na rynki Europy
Zachodniej. Dostarcza
kosmetyki do finalnych
odbiorcéw na terenie Polski i
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BodyBoom, FaceBoom i
BabyBoom oraz Bielenda
Professional Supremelab,
Soraya i Dermika, a takze
SheHand, SheFoot i ManFoot
oraz SheCare i SkinArté.
Wszystkie kosmetyki powstajg
w siedzibie firmy w Krakowie.
BIELENDA posiada certyfikaty
jakosci ISO 9001:2015 i ISO
14001:2015 (Miedzynarodowy
Standard Zarzqgdzania
Srodowiskowego —
minimalizowanie wptywu
dziatalnosci firmy na
Srodowisko naturalne) oraz
GMP.

na Cypr. Bielenda od lat
jest dostepna w Korei
Potudniowej, gdzie
zajmuje wazna pozycje wW
segmencie produktéw do
demakijazu. Rozwijana
jest sprzedaz m.in. w
Singapurze, Hong Kongu i
w Japonii.

odbiorcéow dziatajgcych na
rynkach zagranicznych.

Dramers S.A.

Polska, Rabowice, woj.
wielkopolskie

Przedsiebiorstwo Dramers jest
producentem z sektora chemii
kosmetycznej oraz chemii
gospodarcze]. Poza produkcjq
wyrobdw pod witasnymi
markami firma specjalizuje sie
w produkcji na zlecenie
klientéw. W sektorze chemii
kosmetycznej specjalizuje sie w
tworzeniu kosmetykdw

Dramers dystrybuuje
produkty do 58 krajow.
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zapachowych, pielegnacyjnych
i do stylizacji wtosdw. W sktad
linii nalezqgcych do Dramers
wchodzqg marki: Jean Mare,
Professional STYLE, 4seasons
oraz LOOK EXPERT,
Concertino. Marka 4seasons to
lakiery i pianka do wiosow,
marka LOOK EXPERT
szampon i odzywka do witosow,
pod markg Professional STYLE
produkowane sqg i
sprzedawana takze wyroby do
pielegnacji wtosdw. Najszerszy
zestaw wyrobdéw produkowany
jest i sprzedawanych pod
markg JEAN MARC i obejmuje
spraye do ciata, wody po
goleniu, liczne wody toaletowe,
wody perfumowane, zestawy
upominkowe, zele pod prysznic.
Dramers produkuje takze
zmywacz do paznokci i spraye
do ciata pod markg
Concertino. Prezentujgc zasady
dziatania firmy Dramers
wskazano na wykorzystywanie
zasad filozofii Kaizen,
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japonskiej koncepciji
postepowania w obszarze
praktyki i sztuki zarzqgdzania.
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Torf Corporation Sp. z 0.0.

Polska, Kgty Wroctawskie,
woj. dolnoslgskie

Torf Corporation Sp. z o.0.
oferuje kosmetyki do
pielegnacji twarzy i ciata oraz
produkty do pielegnacji jamy
ustnej pod markg wtasng oraz
markami swoich klientéw. W
swym portfolio posiada ponad
700 aktywnych indekséw
wyrobdw gotowych. Spdétka
wykorzystuje korzystne dla
cztowieka dziatania torfu w
produktach kosmetycznych.
W produkgcji kosmetykdw
Spodtka stosuje uzyskiwany z
torfu ekstrakt zawierajgcy
cenne mikro- i makroelementy
nazwany torf totpa®

Ekstrakt ten dziata
wszechstronnie korzystnie na
skoére: chroni i nawilza,
regeneruje, wzmachia
odpornosé, hamuje rozwdj
bakterii dziata
antyoksydacyjnie.

Kosmetyki firmy spotkad
mozna na 25 rynkach
zagranicznych.

Exp02025.0saka.Kansai




Poland.

Torf Corporation jest
odpowiedzialny za marke
Totpa (ktérej fundament
stanowi ekstrakt z torfu,
dodawany do kosmetykow
firmy) oraz produkcje marek
wiasnych. Jest wiascicielem
marek ON pasty do zebdw i
ptyndw do ust dentica by
totpa®. Spdtka produkuje
serum i koncentraty kremy na
dzien i na noc), kremy pod
oczy, pasty do zebdw, balsamy
do ust, kremy z filtrem, mleczka
i emulsje, oliwki i olejki, pianki i
zele do mycia.

M

Inglot Sp. z o.0.

Polska, Przemysl|

INGLOT jest w Polsce liderem
branzy kosmetykow
kolorowych. W ofercie Inglot
jest ponad 2500 produktow.
Produkuje najwyzszej jakosci
kosmetyki podkreslajgce urode.
Firma Inglot stworzyta i
produkuje m.in. lakiery
hybrydowe, tusze do rzes,
cienie do powiek, zele do
powiek, podktady do twarzy.

Polskie przedsiebiorstwo
kosmetyczne o globalnym
zasiegu. 90 krajéw
(Europa, Azja, Ameryka
Pdtnocna, Ameryka
Potudniowa, Afryka,
Australia), 950 lokalizagiji.
Posiada pozycje
dominujgcg na krajowych
rynkach kosmetycznych w

Poza Polskq przedsiebiorstwo
prowadzi dziatalnos¢ jako
INGLOT Cosmetics.
Réznorodne kanaty
sprzedazy, dostepnosc w
wielu sieciach online oraz
marketplace'ach.
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Marka Inglot to marka cruelty-
free (lista PETA -People for
Ethical Treatment of Animals).
Firma posiada certyfikat Halal
(dokument potwierdzajgcy
zgodnosc wyrobu z zasadami
islamu). 95% produktow
INGLOT powstaje w
laboratoriach i stanowiskach
produkcyjnych zlokalizowanych
w Przemyslu.

Malezji, Azerbejdzanie
oraz w Irlandii.

12

Delia Cosmetics Sp. z o.0.
Polska, Rzgdw, woj. tédzkie

Kapitat polski

Delia Cosmetics — producent
kosmetykdw do wiosoéw, ciata i
makijazu. Producent henny do
brwi i rzes, kosmetykdéw do
pielegnagcji ciata, twarzy, dtoni,
stop, do demakijazu. Producent
kosmetykdw do makijazu
twarzy, ust, oczu, lakierdw i
odzywek do paznokci,
zmywaczy. Producent
kosmetykdw do pielegnagiji
witosdw, stylizacji, koloryzagji i
rozjasniania. Delia produkuje
rowniez szeroka game
kosmetykdw dla mezczyzn.
Delia Cosmetics jest

W 2021 Delia Cosmetics
rozpoczeta wspdtprace z
nowymi rynkami
zagranicznymi: Ekwador,
Chile, Uzbekistan, Bahrajn,
Oman i Nepal. W sumie
Delia Cosmetics wysyta
swoje produkty na ponad
90 rynkdw
zlokalizowanych na pieciu
kontynentach. Delia
eksportuje kosmetyki
przede wszystkim do
krajow Unii Europejskiej, o
takze do Ameryki

Na rynkach zagranicznych
dystrybutoréw naszych
produktéw zachecamy
przede wszystkim jakosciq, a
oprocz tego szerokim
asortymentem i wsparciem
sprzedazy.
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wiascicielem dwdch marek —
Delia i Cameleo. Firma coraz
bardziej koncentruje sie na
produkcji kosmetykow
weganskich z naturalnymi,
certyfikowanymi sktadnikami.

Potudniowej i Azji
Potudniowo-Wschodniej.
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Polska, Warszawa

Krystyna Janda Sp. z o.0.

Janda to marka kosmetykdéw
nazwana na czesc jednej z
najwybitniejszych polskich
aktorek teatralnych i filmowych
- Krystyny Jandy. W Spdtce
Krystyna Janda produkowane
sg kosmetyki dla kobiet
dojrzatych. Pierwsze produkty z
linii Sita Nici Kosmetycznych
pojawity sie w szerokiej
dystrybucji na masowym rynku
we wrzesniu 2015 roku
odnoszgc ogromny sukces.
Spdtka produkuje balsamy do
ciata, do demakijazuy,
kosmetyki dla mezczyzn, kremy
do twarzy i na noc dla réznych
grup wiekowych, krem na dzien
i na noc, krem pod oczy, make-
upy, maseczki, serum

Prowadzenie prac nad
dostepnosciq produktéow
Janda na rynkach
zagranicznych.

Badanie mozliwosci
wprowadzenia produktéw
Janda na rynek w
Stanach Zjednoczonych,
Australii, Wielkiej Brytanii.
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(zréznicowanego
przeznaczenia).

4

Naturalnych FARMONA
Sp. z o.0.

Polska, Krakdw

Laboratorium Kosmetykéw

Farmona produkuje kosmetyki
do pielegnacji witoséw, ciata,
twarzy.

W ofercie Firmy znajduje sie
obecnie ponad 500 produktéw
wielu marek (w tym marki
Farmona, Farmona
Professional), skierowanych
zaréwno do klientéw
indywidualnych, jak i do
odbiorcéw profesjonalnych —
gabinetéw kosmetycznych,
gabinetéw masazu i spa.
Kosmetyki oparte sg na
naturalnych sktadnikach
aktywnych. W Laboratorium
Kosmetykdw Naturalnych
Farmona stosowana jest w
produkcji zasada
Zrownowazonego rozwoju —
Firma korzysta ze sktadnikow
pochodzgcych z odnawialnych
Zrédet, stosuje procedury
ekologicznej produkgcji, czerpigc
z najnowszych odkry¢

Laboratorium
Kosmetykdw Naturalnych
FARMONA eksportuje
swoje kosmetyki do 60
krajow na catym swiecie.
Gtodwnym kierunkiem
eksportu sg kraje
europejskie. Prowadzony
jest eksport do krajow
Bliskiego Wschodu (ZEA,
Arabia Saudyijska), krajow
Azji (Wietnam, Tajwan), a
takze do USA i Kanadly.
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technologii. Laboratorium
Farmona posiada certyfikat
Dobrej Praktyki Produkgji
(GMP) kosmetykow, certyfikat
ISO 22716:2007, certyfikat ISO
9001:2008, Posiada ISO
14001:2004, poswiadczajgcy
wdrozenie Systemu
Zarzgdzania Srodowiskowego.
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STARA MYDLARNIA
NATURAL COSMETICS SP.
Z O.0.

Polska, Warszawa

Stara Mydlarnia to duza
rodzinna firma produkujgca
naturalne kosmetyki do
pielegnacji twarzy, ciata i
witoséw, kosmetyki dla
mezczyzn, akcesoria. Wazng
czesciq dziatalnosci firmy jest
produkcja catkowicie recznie
wyrabianych mydet w blokach,
muffinek, creamersdéw i kul do
kgpieli - ,hand made by Stara
Mydlarnia”. Oferuje ponadto
produkty do aromaterapii ze
sktadnikami, w wiekszosci
pochodzenia naturalnego.

Do pielegnacji twarzy
produkowane sqg kremy, toniki,
olejki, zele; pielegnaciji ust-

Rynki Bliskiego Wschodu
- ZEA. Planowany szybki
rozwdj eksportu. Marka
rozwija sie¢ dystrybucyjng
za granicg - rynki, jak
japonski, amerykanski,
australijski.

W 2010 roku STARA
MYDLARNIA rozpoczeta
budowe sieci sklepow
franczyzowych. Obecnie to
sie¢ kilkudziesieciu sklepow
wtasnych i franczyzowych,
sukcesy w eksporcie, szereg
prestizowych nagréd
kosmetycznych, uznanie
klientéw w kraju i za granica.
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peelingi, pomadki ochronne,
peelingujgce; produkowane sg
kremy ochronne SPF (Sun
Protection Factor). Do
pielegnacji ciata produkowane
sq zele, olejki, kawiory
(koncentraty substancji
pochodzenia naturalnego),
srodki do pielegnacji dtoni,
stép, srodki do masazu. Do
pielegnacji wtosdw
produkowane sg szampony,
odzywki do olejowania
wiosdw).
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Laboratorium
Kosmetyczne AVA

Polska, Catowanie, woj.
mazowieckie

Laboratorium Kosmetyczne
AVA zostato zatozone w 1961,
oferuje szeroka game
produktéw ekologicznych,
dermokosmetykow i
tradycyjnych, profesjonalnych,
skierowanych do gabinetdw
kosmetycznych. Jako pierwsza
polska firma otrzymata licencje
na produkcje kosmetykow
ekologicznych od francuskiej
jednostki certyfikujgce;
ECOCERT. W swojej ofercie

Udziat eksportu w ogdlne;
sprzedazy AVA z roku na
rok znaczgco wzrasta.
Kosmetyki AVA dostepne
sg w 36 krajach: m. in. w
Japonii.
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posiada trzy certyfikowane
linie: Eco Lineqa, Eco Garden
Aloe Organic.

Produkcja Laboratorium AVA
obejmuje: Linie kosmetykdw
ekologicznych i bio (np. kremy
z ekstraktami warzyw), Linie
przeciwzmarszczkowe (np.
krem z formutq biokolagen),
Dermokosmetyki (pianki,
peelingi), Linia pielegnaciji ciata
(np. serum modelujgce biust),
linie kosmetyki dla mezczyzn,
kosmetyki do demakijazu.
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Allvernum Sp. z o.0.

Polska, Skawina, woj.
matopolskie

Polski producent kosmetykdw.
Polski kapitat. Dziata od 2013 r.
poczgtkowo pod nazwg
Allverne, od 2018 r. nazwa firmy
to Allvernum Sp. z o.0.

W portfolio marki znajduje sie
piec¢ gtéwnych linii
kosmetycznych Allverne
Science&Nature -
hipoalergiczne kremy do
twarzy, Allverne
Home&Essences — seria swiec
zapachowych i dyfuzordw,

Uczestnictwo w projekcie
Polskie Mosty
Technologiczne
finansowanego w ramach
Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w
latach 2018-2023.

Udziat w projekcie
umozliwit firmie
opracowanie strategii
wejscia jej kosmetykow
na rynek Kanady,
Kazachstanu,
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wody perfumowane dla kobiet,
Vitea —kosmetyki do higieny
intymnej i Allverne Nature's
Essences. W ofercie firmy sg
kosmetyki micelarne do
oczyszczania twarzy o
hipoalergicznych formutach. W
edycji 2022 LOVE COSMETICS
AWARDS Jury nagrodzito
kolekcje woéd perfumowanych
Green Herbs. W poprzednich
latach firma byta takze
nagradzana w konkursach
organizowanych przez
Instytucje zwigzane z branzg
kosmetyczng. Kosmetyki
Allvernum sg certyfikowane
przez — European Commission
Cosmetic Product Notification
Portal (CPNP).

Zjednoczonych Emiratéw
Arabskich, Tajwanu i
rozpoczecie sprzedazy
eksportowe;.
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Pollena Kosmetyki i Mydta
Naturalne Sp. z o.0.
Pollena Ostrzeszéw

Polska, Ostrzeszéw, wo.
wielkopolskie

Pollena Ostrzeszéw to
producent srodkdéw higieny i
czystosci. Asortyment produkgji
obejmuje mydta, zele pod
prysznic, balsamy, srodki do
oczyszczania twarzy, produkty
do pielegnacji i mycia dzieci i

Pollena Ostrzeszéw ,
cieszy sie uznaniem i
lojalnoscig klientéw nie
tylko na krajowym rynku,
ale rowniez za granicq”
(Pollena 5)

Brak danych
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niemowlgt ponadto firma
produkuje detergenty do
prania, zmywania naczyn,
sprzqgtania domu, ptyny do
prania i odplamiacze.

Do firmy nalezy marka Biaty
Jelen (produkty hipoalergiczne)
nalezgca do grupy najbardziej
rozpoznawalnych marek
kosmetykdw w Polsce.

Jest takze wiascicielem marki
Dzidzius (szampony, zele,
mydta) dla niemowlqgt. Pollena
posiada certyfikat GMP
przyznany przez Noble Cert
Test &Certification Institute.

YOPE Sp. z o.0.

Polska, Warszawa

YOPE opracowuje
koncepcyijnie i sprzedaje
naturalne kosmetyki i sSrodki
czystosci. Na poczagtku swojej
dziatalnosci przedsiebiorstwo
opierato swojq oferte
produktowq na mydtach, zeby
nastepnie rozszerzy¢ portfolio
o zele, balsamy, kremy do rgk
oraz produkty dla dzieci i do
domu. W 2024 roku, spotka

Przedsiebiorstwo
sprzedaje swoje produkty
za posrednictwem
dedykowanych sklepdw
internetowych lub
dystrybutordw, w krajach
Europy Zachodniej, Azji i
Ameryce Pdtnocne;.

Przedsiebiorstwo jest tez
obecne w Japonii, gdzie
promuje swojg marke
poprzez identyfikacje
dziewieciu wartosci dla
klienta: jakos¢,
bezpieczenstwo, klarownosé,
zapach, design,
zrownowazony rozwaj,
dostepnos¢ cenowaq, filozofia
marki oraz brak testowania
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proponowata klientom szerokqg
game preparatéw do
pielegnacji witoséw, twarzy i
ciata. Firma YOPE, poszukuje
swoich przewag
konkurencyjnych w oferowaniu
produktéw o ztozonej
kompozycji zapachowe],
naturalnym i
wysokojakosciowym sktadzie, a
takze atrakcyjnym design
opakowan. Waznym z
perspektywy przedsiebiorstwa
jest réwniez utrzymanie cen
preparatéw na poziome
pozwalajgcym im dotrzec¢ do
duzej grupy docelowe;.

produktéw na zwierzetach.
Sklep stacjonarny YOPE
znajduje sie w Nagasaki. Z
kolei oferta sklepu
internetowego obejmuje 61
preparatéw do pielegnadji
ciata, 9 preparatéw do
pielegnacji przeznaczonych
dla dzieci, a takze 19 srodkdw
czystosci.

Firmy kosmetyczne gietdowe

Po zmianie nazwy w 2024
r. Dr. Miele Cosme Group
SA

Polska, Rodom

gospodarczej. Gtéwne zaktady
fabryczne firmy znajdujqg sie na
terenie Polski i Niemiec.
Fabryka w Radomiu —

rynkow eksportowych w
perspektywie trzech lat.
60 rynkdw w perspektywie

Lp. | Firma Struktura produkgiji Eksport - kierunki | Przedstawicielstwa za
geograficzne granicg/Inne formy obecnosci

na rynku zagranicznym
1 GLOBAL COSMED S.A. Dr. Miele Cosmed Group (d. Ekspansja na rynki | Zatozenie w2005 r. firm
(debiut na GPW 13 Global Cosmed) to producent | zagraniczne (Global | dystrybucyjnych Global
kwietnia 2013) kosmetykdw i chemii Cosmed 1) Podwojenie | Cosmed Group GmbH oraz

Global Cosmed GmbH w
Hamburgu (Niemcy). (Global
Cosmed 5)
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kosmetyki, Fabryki w Jaworze i
niemieckim Stadtilm - chemia
gospodarcza.(Global Cosmed
6) Do firmy nalezg m. in. takie
marki kosmetkdw jak Bobini
Baby, Bobini Kids, Apart,
Biophen. (Global Cosmed
2)Firma produkuje kosmetyki
myjaco-pielegnacyjne,
chusteczki nawilzane, zele pod
prysznic, mydta w ptynie, w tym
sktadajgce sie w 99 procentach
ze sktadnikéw pochodzenia
naturalnego. (Global Cosmed
3).

trzech lat (Global Cosmed
4)
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Miraculum SA

Polska, Warszawa
Spdtka Gietdowa
Notowana na
Warszawskiej Gietdzie
Papierow Wartosciowych
od kwietnia 2007 .
Nazwa historyczna Grupa
KOLASTYNA SA,
MIRACULUM SA w
upaditosci uktadowej,
(Miraculum 3)

Dziatalnos$¢ Spditki Miraculum
SA |, ktérej nazwa nawigzuje
do historycznych
poprzednikow (Miraculum 2)
koncentruje sie na
opracowywaniu i sprzedazy
kosmetykow pielegnacji skory,
depilacji, a takze wyrobdéw
perfumeryjnych i kosmetykdw
do makijazu. W portfolio Spotki
znajdujg sie nastepujgce marki:
Miraculum, Tanita, Pani
Walewska, Chopin, Brutal,

Gtodwne rynki eksportowe
to Rosja, Ukraina, Biatorus,
Litwa.(Miraculum 1)

Kosmetyki firmy
Miraculum dostepne sg
obecnie na 41 rynkach.
Planowane jest wejscie na
rynek Arabii Saudyijskiej i
ZEA. (Miraculum 3)
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Wars, Lider, By¢ moze, Gracja,
Mirasol, Paloma, Joko oraz
Virtual. Firma dziata na rynku
sprzedazy detalicznej. Oznacza
to, ze produkty oferowane
przez spdtke trafiajg do
ostatecznych odbiorcéw
(klientow sklepow detalicznych)
poprzez kanat tradycyjny
(hurtowy) lub nowoczesny (sieci
handlowe). Produkty spotki
obecne sq na rynku krajowym
jak i na rynkach
miedzynarodowych..(Miraculum
1)
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Harper Hygienics SA
Harper Hygienics S.A.
Producent Kosmetykow
Polska, Warszawa

Spdtka notowana jest na
Warszawskiej Gietdzie
Papirow Wartos$ciowych
od 2010 .

Hyper Hygienics jest
producentem produktéow
kosmetyczno-higienicznych do
oczyszczania skéry. Gtéwna
markg spdtki jest Cleanic. Pod
tym brandem funkcjonuje dzi$
ponad 40 produktéw, w tym w
szczegdlnosci do demakijazu
twarzy, do oczyszczania i
pielegnacji skéry dzieciecej (
Cleanic Kindii) oraz do higieny
intymnej (Cleanic Intimate).
Spdtka zajmuije sie takze

Firma eksportuje gtdwnie

na rynki Europy
Zachodnie;j. (Harper
Hygienics 3)

Wspdtpraca z firmg Musgrave
z siedzibg W Irlandii,
wprowadzenie produktéw
marki Kindii do sprzedazy w
sieci  SuperValu.  (Harper
Hygienics 2)
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Hygienics 1)

produkcjg marek wtasnych dla
sieci handlowych. (Harper

Dane statystyczne

Eksport produktéw kosmetycznych z Polski do krajéw swiata (sekcja 33) w latach 2019 - 2023, dane w tysigcach USD

Udziat

Kod |Eksport z Polski na caty swiat kategoria 33 2019 2020 2021 2022 2023 kategorii w Zmiana
2019 /2023
2023
. 3906 4 210 4 562 4 518 5432 o

Kategoria 33 066 123 222 394 090 39%
‘3301 | Olejki eteryczne 2824 4 986 15743 37719 50 036 1% 1672%
‘3302 |Mieszaniny substancji zapachowych 56 883 | 66494 | 74 623 92717 | 105985 2% 86%
‘3303 | Perfumy i wody toaletowe 537509 | 592735 | 615171 | 530 530 | 634 169 12% 18%

Preparaty do upiekszania i malowania,

1 1954 2
'3304 | pielegnacji skory, wigcznie z preparatami 703 92 2160 231| 2197 113 637 49% 55%
. } 278 336 653

do opalania, do manicure
‘3305 |Preparaty do wtosdéw 539198 | 568 882 | 599 246 | 569 258 | 682 682 13% 27%
'3306 | Preparaty do higieny zebdw 482 653 | 433 887 | 507 687 | 513 657 | 549 053 10% 14%
3307 |Freparaty do golenia, dezodoranty, do 583 721 | 588 803 | 589 521 | 577 400 | 772 512 14% 32%

kapieli, depilatory
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Eksport produktéw kosmetycznych z Japonii do krajéw swiata (sekcja 33) w latach 2019 — 2023, dane w tysigcach USD

Udziat Zmiana
Kod | Eksport z Japonii na caty swiat kategoria 33 2019 2020 2021 2022 2023 kategorii w 2019 /
2023 2023
Kategoria 33 5653 6 557 7 648 4715
799 468 009 6172947 204 -17%
'3301| Olejki eteryczne 8 070 8702 7 546 7 308 6 869 0,1% -15%
'3302 | Mieszaniny substancji zapachowych 222109 | 233931 | 257 M3 | 239 549 | 240 971 51% 8%
'3303 | Perfumy i wody toaletowe 7222 5993 7 255 4 809 4290 0,1% -41%
Preparaty do upiekszania i malowania,
pielegnacji skéry, wigcznie z preparatami do 4 417 5260 6 233 4 951 3642
'3304 | opalania, do manicure 880 979 553 248 739 77,.3% -18%
'3305 | Preparaty do wiosdw 510 958 | 532781 | 626 314 | 572881 | 481574 10,2% -6%
'3306 | Preparaty do higieny zebdw 95848 | 122306 | 16 461 9116 82 458 1,7% -14%
Preparaty do golenia, dezodoranty, do kqgpieli,
'3307 | depilatory 391712 | 392776 | 399 767 | 306 036 | 256 303 5,4% -35%
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.
Import produktédw kosmetycznych do Polski z krajéw swiata (sekcja 33) w latach 2019 - 2023, dane w tysigcach USD
Udziat Zmiana
Kod | Import do Polski z catego swiata kategoria 33 2019 2020 2021 2022 2023 kategoriiw | 2019/
2023 2023
. 2828 3000 3355 3349 3907
Kategoria 33 688 696 459 579 282 38%
'3301 | Olejki eteryczne 15 981 43 239 41741 27 912 22 882 0,6% 43%
'3302 | Mieszaniny substancji zapachowych 584 647 | 606157 | 621070 | 615882 | 646 751 16,6% 1%
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'3303 | Perfumy i wody toaletowe 415 021 | 426 050 | 501693 | 541531 | 675275 17,3% 63%
Preparaty do upiekszania i malowania, 1220
'3304 | pielegnacji skéry, wigcznie z preparatami do 927 557 |1020 515| 1171673 058 1466 912 37.5% 58%
opalania, do manicure
'3305 | Preparaty do wiosdw 389153 | 404 066 | 455 067 | 432780 | 517 341 13,2% 33%
'3306 | Preparaty do higieny zebdéw 190 859 | 179 802 | 201907 | 175 006 | 186 225 4,8% -2%
3307 | reparaty do golenia, dezodoranty, do kapieli. | 315 150 | 350 867 | 362308 | 336 410 | 391896 | 10,0% 28%
depilatory
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.
Import produktéw kosmetycznych do Japonii z krajéw $wiata (sekcja 01 - 24) w latach 2019 — 2023, dane w tysigcach USD
Import do Japonii z catego $wiata kategoria UdZiO.J{ .
Kod 3 2019 2020 2021 2022 2023 | kategorii w | Zmiana 2019
2023 /2023
Kategoria 33 3637 3348 3565 3658
501 422 604 |3 530 141 473 1%
'3301 | Olejki eteryczne 206 699 | 175995 | 143973 | 159 939 | 159 147 4,4% -23%
'3302 | Mieszaniny substancji zapachowych 401026 | 387054 | 41N M2 | 364 436 | 375638 10,3% -6%
'3303 | Perfumy i wody toaletowe 253201 | 191581 | 19701 | 214379 | 280 102 7,7% 1%
Preparaty do upiekszania i malowania,
pielegnacji skéry, wigcznie z preparatami do 1388 1474 1497
'3304 | opalania, do manicure 1529 974 820 404 890 1593775 43,6% 4%
'3305 | Preparaty do wiosdw 515402 | 448 626 | 458 552 | 444 610 | 423 559 11,6% -18%
'3306 | Preparaty do higieny zebdw 196 760 | 231217 | 232477 | 212260 | 193 969 53% -1%
Preparaty do golenia, dezodoranty, do kgpieli,
'3307 | depilatory, preparaty toaletowe 534 439 | 525129 | 648 075 | 636 627 | 632 283 17,3% 18%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.
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Eksport produktéw kosmetycznych z Polski do Japonii w latach 2019 - 2023, dane w tysigcach USD

Udziat Zmiana
Kod | Eksport z Polski do Japonii kategoria 33 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | kategorii w 2019 /
2023 2023
Kategoria 33 3194 | 2890 | 3472 |2722| 1289 -60%
'3301 | Olejki eteryczne 1 3 0 0 0 0% -100%
'3302 | Mieszaniny substancji zapachowych 896 748 976 | 387 16 1% -98%
‘3303 | Perfumy i wody toaletowe 44 15 16 13 67 5% 52%
Preparaty do upiekszania i malowania, pielegnacji skory,
'3304 | wigcznie z preparatami do opalania, do manicure 1231 | 1092 | 1285 | 887 | 486 38% -61%
'3305 | Preparaty do wioséw 894 833 830 | 712 | 558 43% -38%
'3306 | Preparaty do higieny zebdw 0 1 0 0 0 0% 0%
Preparaty do golenia, dezodoranty, do kgpieli, depilatory,
'3307 | preparaty toaletowe 128 198 365 | 723 162 13% 27%
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.
Import produktédw kosmetycznych z Japonii do Polski w latach 2019 - 2023, dane w tysigcach USD
Zmiana
Kod | Eksport z Japonii do Polski kategoria 33 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | Udziat kategorii| 2019 /
w 2023 2023
Kategoria 33 5449 |13 010 | 13227 |7 981| 9 1M 67%
'3301 | Olejki eteryczne 0 0 2 0 0 0% 0%
'3302 | Mieszaniny substancji zapachowych 3518 | 10897 | 11520 | 6937 | 6571 72% 87%
'3303 | Perfumy i wody toaletowe 0 0 0 0 0 0% 0%
Preparaty do upiekszania i malowania, pielegnacji skory,
'3304 | wigcznie z preparatami do opalania, do manicure 1383 | 1362 671 471 | 1540 17% 1%
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‘3305 | Preparaty do wiosow 185 642 805 | 400 | 854 9% 362%
'3306 | Preparaty do higieny zebdw 0 0 0 14 27 0%

Preparaty do golenia, dezodoranty, do kgpieli, depilatory,
‘3307 | preparaty toaletowe 363 109 229 | 159 | 119 1% -67%
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.
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Saldo obrotéw handlowych produktami kosmetycznymi w Polsce i w Japonii ogétem oraz saldo obrotéw handlowych produktami
kosmetycznymi Polska — Japonia, w latach 2019-2023 dane w tysigcach USD

Obroty produktami kosmetycznymi i w Polsce i Japonii

2019 2020 2021 2022 2023
Eksport z Polski na caty swiat kategoria 33 3906066 | 4210123 | 4562222 | 4518 394 5432 090
Import do Polski z catego Swiata kategoria 33 2828 688 |3000696| 3355459 | 3349579 3907 282
Saldo handlowe Polski kategoria 33 1077378 | 1209 427 | 1206 763 1168 815 1524 808
Saldo handlowe Polski kategoria 33 zmiana rok do roku 12% 0% -3% 30%
Eksport z Japonii na caty swiat kategoria 33 5653799 | 6557468 | 7648 009 | 6172947 4715204
Import do Japonii z catego Swiata kategoria 33 3637501 | 3348422 | 3565604 | 3530141 3 658 473
Saldo handlowe Japonii kategoria 33 2016298 3209046 | 4 082405 | 2642 806 1056 731
Saldo handlowe Japonii kategoria 33 zmiana rok do roku 59% 27% -35% -60%

Obroty produktami kosmetycznymi miedzy Polskq i Japonig

do roku

Eksport z Polski do Japonii kategoria 33 3194 2 890 3472 2722 1289
rE;;Loort z Polski do Japonii kategoria 33 zmiana rok do 0% 20% 9908 539
Import z Japonii do Polski kategoria 33 5 449 13 010 13 227 7 981 9111
Import z Japonii do Polski kategoria 33 zmiana rok do roku 139% 2% -40% 14%
Saldo handlowe Polski i Japonii kategoria 33 -2 255 -10 120 -9 755 -5 259 -7 822
Saldo handlowe Polski i Japonii kategoria 33 zmiana rok 349% 4% _A6% 49%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.
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Eksport produktéw kosmetycznych z Polski do Japonii w latach 2019 — 2023, wiodqcy produkt z kazdej sekcji, dane w tysigcach

USD

Poland.

Eksport kosmetykdw z Polski do Japonii w latach

2019 - 2023, wiodqgcy produkt z kazdej kategorii 2019 2020 2021 2022 2023
dane w tysigcach USD
Preparaty do stosowania na wiosy (z wytgczeniem
33059000 | szampondw, preparatéw do trwate] ondulacji lub 691 677 667 547 459
prostowania
330510 | Szampony 202 158 142 149 105
33049900 Preporoty do makijazu i pielegnacji skéry (inne niz 111 1016 1 814 349
leki) 138
330720 | Dezodoranty osobiste i antyperspiranty 16 194 330 693 125

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.

Eksport produktéw kosmetycznych z Japonii do Polski w latach 2019 - 2023, wiodqcy produkt z kazdej sekcji, dane w tysigcach

UsSD

Eksport kosmetykdw z Japonii do Polski w latach
2019 — 2023, wiodgcy produkt z kazdej kategorii dane 2019 2020 2021 2022 2023
w tysigcach USD

330290 Mieszaniny substancji zapachowych 3244 10 888 11518 6928 6 546

330499 lF;rLi)poroty do makijazu i pielegnacji skory (inne niz 1208 1966 503 374 1382

330430 Preparaty do manicure i pedicure 169 88 78 97 158
Preparaty do stosowania na wiosy (z wytgczeniem

330590 szampondw, preparatéw do trwatej ondulagji lub 123 358 483 217 467
prostowania

330510 Szampony 62 284 323 184 388

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Trade Map 2024.
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Predykcje wartoéci rynku produktéw kosmetycznych w Polsce w latach 2024 - 2028, mierzonej wielkoscig przychoddw ze
sprzedazy, dane w tysigcach USD

Wartodé rnku oroduktéw Udziat w | Udziat w | Zmiana
NE [ Czyn Chpw e 2024 2025 2026 2027 | 2028 |segmencie| rynkuw | 2023/
yeany w2024 | 2024 | 2028
- , " =
A | Segment produktéw do pielegnadii |, Jog 500 | 5 843536 | 2930555 | S 020 3112994 - 49% 1 130
osobistej 344
. 1056 17%
Al Preparaty do wiosow 960 000 | 991008 | 1023018 061 1090 172 35% 14%
A2 Preparaty do kgpieli 500 000 514 350 529 112 544 297 | 559 919 18% 9% 12%
A3 | Preparaty do higieny zebdéw 410 000 | 424 227 438 948 | 454179 | 469 939 15% 7% 15%
A4 | Dezodoranty i antyperspiranty 400 000 | 414 240 428 987 | 444 259 | 460 074 14% 7% 15%
A5 Preparaty do golenia 278 800 287 080 295607 | 304386 | 313426 10% 5% 12%
; ” 5
e | Noturclne preparaty do pielegnacii | o 00 | 912630 | 2884 | 217162 | 219 464 8% 4% 4%
osobiste]
B Segment produktéw do makijazu 660950 | 692353 | 725385 | 760141 | 796 720 - 12% 21%
e , o)
B1 Evrvfﬁjymty do makijazu skory 177700 | 185181 | 192977 | 201102 | 209568 |  27% 3% 18%
B2 Preparaty do makijazu ust 128 400 134 897 141723 148 894 | 156 428 19% 2% 22%
B3 | Preparaty do makijazu oczu 161 200 167 342 173717 180 336 | 187 207 24% 3% 16%
, : , 5
g4 |"reparaty domanicureipedicure | o5 ony | q09500 | 13692 | M8 024 | 122521 | 16% 2% 16%
oraz pielegnacji paznokci
B5 |Naturalne preparaty do makijazu 88 150 95 414 103 276 111786 | 120 997 13% 2% 37%
- ; " s
¢ |Segment produktow do pielegnadii | 4 547 o5 | 1616 480 | 1690436 | /70 |1855727 - 27% 1 0%
skdry 088
C1 Preparaty pielegnacyjne do twarzy | 970 000 | 1033535 | 1101232 | 1173362 | 1250 217 63% 17% 29%
C2 | Preparaty pielegnacyjne do ciata 288 900 | 300 543 312 655 | 325255 | 338 362 19% 5% 17%
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C3 | Ochrona przed storicem 53110 55 309 57 599 50983 | 62 466 3% 1% 18%
C4 | Preparaty pielegnacyjne dla dzieci 34 740 36 758 38 894 41154 43 545 2% 1% 25%
C5 | Naturalne preparaty pielegnacyjne | 201200 190 335 180 057 | 170334 | 161136 13% 4% -20%
D Segment zapachdéw 630 000 | 646 821 664 091 | 681822 | 700 027 - 1% 1%
E Segment Beauty-Tech 78 510 81658 84 933 88 339 91 881 - 1% 17%
A'DE?'EC’ Suma wartosci segmentdéw 5676 610 | 5880 848 | 6 095 400 6733240 63327 - i 16%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Statista 2024.

Predykcje wartosci rynku produktéw kosmetycznych w Japonii w latach 2024 - 2028, mierzonej wielkosciq przychoddéw ze
sprzedazy, dane w tysigcach USD

osobistej

Wartodé rvnku produktéw Udziat w | Udziat w | Zmiana
NE [ Czyn Chpw PR 2024 2025 2026 2027 | 2028 |segmencie| rynkuw | 2023/
yeeny P w2024 | 2024 | 2028
Segment produktéw do pielegnacji | 15 580 16 588 | 16 940 o o
A osobistej 000 15908 871 | 16 245 129 947 504 33% 9%
Al Preparaty do wiosow 7 400 000 | 7562 060 | 7727 669 79%956 88(1679 48% 16% 9%
. 2479
A2 Preparaty do kgpiel 2310 000 | 2351349 | 2393438 |2 436 281 890 15% 5% 7%
A3 | Preparaty do higieny zebdw 3180 000 | 3250278 | 3322109 3532?35 35220 20% 7% 9%
A4 | Dezodoranty i antyperspiranty 590 000 | 604 455 619 264 | 634 436 | 649 980 4% 1% 10%
A5 | Preparaty do golenia 970 000 | 1003271 | 1037 683 [1073 276|110 089 6% 2% 14%
ne | Noturalne preparaty do pielegnacii | 4 150 000 | 1137 458 | 1144 965 | 1152522 [ 1160129 | 7% 2% 3%
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. - 8 193 16%
B Segment produktéw do makijozu | 7 492900 | 7 661337 | 7 834 203 | 8 011 631 760 - 9%
e . , O,
gy | Preparaty do makijazu skory 3680000| 3738512 | 3797954 | 2% l1019689| 49% 8% 7%
twarzy 342
L 1720 3%
B2 | Preparaty do makijozu ust 1520 000 | 1567728 | 1616 955 |1667 727 094 20% 13%
. 1246 2%
B3 | Preparaty do makijazu oczu 1180 000 | 1201830 | 1224 064 209 1269 773 16% 8%
; ; ; 5
gg | Preparaty domanicureipedicure | ) g0 | og 154 | 209456 | 232806 | 236205 | 3% S
oraz pielegnacji paznokci
O
B5 | Naturalne preparaty do makijazu 890 000 927 113 965 774 1004%6 19(3;(;7 12% 2% 18%
Segment produktéw do pielegnacji 23 027 23439 | 23885 47% o
C skory 22 310 310 | 22 651 211 794 413 559 7%
. . 17 990 19498 | 20 028 . 38% .
C1 Preparaty pielegnacyjne do twarzy 000 18 479 328 |18 981 966 275 628 81% 1%
C2 | Preparaty pielegnacyjne do ciata 850 000 | 911200 976 806 | 1047136 | 1122 530 4% 2% 32%
C3 | Ochrona przed storncem 470 000 | 484335 | 499107 | 514 330 | 530 017 2% 1% 13%
C4 | Preparaty pielegnacyjne dla dzieci 60 310 62 728 65 244 67 860 | 70 581 0,3% 0,1% 17%
C5 | Naturalne preparaty pielegnacyjne |2 940 000 | 2 713 620 | 2 504 671 | 2 311 812 |2 133 802 13% 6% -27%
D Segment zapachdéw 590 000 | 602095 | 614438 | 627 034 | 639 888 - 1% 7%
1 (o)
E Segment Beauty-Tech 1330 000 | 1442385 | 1564 267 f4976 1839 797 - 3% 38%
A B, C, = . 48 265 50 363 | 51499 - o
D E Suma wartosci segmentow 47 303 210 899 49 285 831 479 508 9%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Statista 2024.
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Misjg Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu jako Agencji Rzagdowej

jest:

*  Umozliwienie matym i sSrednim firmom osiggniecia pefnego
potencjaftu w eksporcie swoich produktow
i ustug na catym swiecie;

* Wspieranie potencjalnych inwestoréow w Polsce poprzez
swiadczenie kompleksowych i aktualnych ustug
informacyjnych dotyczacych aspektow prawnych i
podatkowych, lokalizacji i kapitatu ludzkiego, a takze
dostepnego wsparcia finansowego;

* Promowanie ,Polski jako marki”.

Jak dziatamy?

Doswiadczony zespodt ekspertow Agencji z praktycznym

podejsciem i doskonatym zrozumieniem potrzeb przedsiebiorcow

sprawi, ze Panstwa projekty bedg przebiegac tak szybko i

sprawnie, jak to tylko mozliwe.

www.paih.gov.pl
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Poland at Expo 2025 Osaka, Kansai

Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A. jest instytucjg
odpowiedzialng za przygotowanie obecnosci Polski na Wystawie
Swiatowej Expo 2025 Osaka, Kansai. Agencja realizuje to zadanie
pod nadzorem Ministerstwa Rozwoju i Technologii.

www.expo.gov.pl
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Polska Agencja i‘\%/% Ministerstwo Poland
Inwestycjii Handlu 7Y\ Rozwoju i Technologii .
Grupa PFR S0 Business Forward
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