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REGULAMIN KONKURSU PROGRAMU PARTNERSKIEGO
UDZIAtU POLSKI W SWIATOWEJ WYSTAWIE EXPO 2025 W OSACE, KANSAI, W JAPONII

1. PREAMBULA

Program Partnerski stanowi mozliwos¢ komercyjnej wspdtpracy dla polskich przedsiebiorcéw
i instytucji zainteresowanych szczegdlng forma promocji podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2025 Osaka,
Kansai, w Japonii. Wspodtpraca PAIH SA z uczestnikami Programu Partnerskiego bedzie stuzyta realizacji
programu udziatu Polski w EXPO, w tym poprzez prezentacje potencjatu polskich przedsiebiorcéw — jako

,Wizytowek” polskiej gospodarki. Nabor do Programu Partnerskiego ma formute konkursu ofert.

2. PRZEDMIOT KONKURSU

Organizatorem Konkursu jest Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A. — odpowiedzialna za przygotowanie
udziatu Polski w Swiatowe] Wystawy EXPO 2025 Osaka, Kansai, w Japonii. Przedmiotem konkursu jest
wytonienie Partneréw udziatu Polski w Swiatowej Wystawie EXPO 2025 w Osace, Kansai, w Japonii.

3. DEFINICJE
1) »Kategorie Programu Partnerskiego”/,Kategorie” - formy wspdtpracy dla przedsiebiorcow
w ramach Programu Partnerskiego. Kategorie zostaty opisane w pkt. 6 Regulaminu.

2) ,Koncepcja programowa udziatu Polski w EXPO 2025 w Osace”, ,Koncepcja Programowa” -
dokument stanowigcy podstawe programowa udziatu Polski w Swiatowej Wystawy EXPO 2025
Osaka, Kansai, w Japonii. Dokument, wraz z aktualizacjg, jest dostepny pod linkiem:
https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/uzgodnienia-i-konsultacje-programu-
wieloletniego-dot-udzialu-polski-w-expo-2025

3) »Konkurs” —nalezy przez to rozumiec konkurs prowadzony na podstawie niniejszego Regulaminu.

4) »~Komisarz Generalny Sekcji Polskiej” — osoba fizyczna powotana na stanowisko Komisarza
Generalnego Sekcji Polskiej Wystawy Swiatowej EXPO 2025 w Osace, Kansai, w Japonii, uchwata
Rady Ministrow.

5) ,Program Partnerski” — jeden z elementéw programu promocji gospodarczej Polski, stanowigcej
cze$¢ Koncepcji Programowej udziatu Polski w Swiatowej Wystawy EXO 2025 Osaka, Kansai,
w Japonii; zaktada on mozliwo$¢ zaangazowania polskich przedsiebiorcéw w podejmowanie we
wspotpracy z PAIH S.A. dziatai promocyjnych oraz wydarzen w zwigzku z organizacjg udziatu
Polski w Swiatowe] Wystawie EXPO 2025 Osaka, Kansai, w Japonii. Program Partnerski jest
realizowany w formie konkursu ofert i jest jednym z elementéw programu promocji gospodarki
Polski, stanowigce] cze$¢ Koncepcji Programowej udziatu Polski w Swiatowej Wystawy EXPO 2025
Osaka, Kansai, w Japonii, realizowanej przez Polskg Agencje Inwestycji i Handlu. Program zaktada
zaangazowanie polskich przedsiebiorcow w podejmowanie dziatan promocyjnych w zwigzku
z udziatem Polski w Swiatowej Wystawy EXPO 2025 Osaka, Kansai, w Japonii.

6) ,Organizator” — Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A. — instytucja odpowiedzialna
za przygotowanie obecnosci Polski na Swiatowej Wystawie EXPO 2025 Osaka, Kansai, w Japonii.

7) ,Partner” — wybrany przez Organizatora uczestnik Konkursu, z ktérym Organizator zawart
odrebng umowe, jako uczestnikiem Programu Partnerskiego w wybranej formie.

8) »Pakiet Partnera” — pakiet Swiadczern promocyjnych, do realizacji ktérych na rzecz Partnera
zobowigzany jest Organizator na podstawie Umowy sponsorskiej, majgcych na celu
upowszechnienie, utrwalenie lub podniesienie renomy Partnera, rozpoznawalnosci znakdw
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towarowych, ktérymi sie postuguje, oraz innych oznaczen indywidualizujgcych Partnera lub jego
dziatalnos¢, swiadczonych przez Partnera ustug lub produkowanych przez niego towaréw.

,Polska firma” — przedsiebiorca w rozumieniu art. 43! ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeksu
Cywilny (t. jedn. Dz. U. z 2020, poz. 1740), tj. osoba fizyczna, osoba prawna i jednostka
organizacyjna, ktdéra nie jest osobg prawng, a ktérej ustawa przyznaje zdolnos¢ prawng,
prowadzgca we wtasnym imieniu dziatalnos¢ gospodarczg lub zawodowg [na terenie Polski. por.
takze art. 4 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcéw (t. jedn. Dz. U. z 2021 poz. 162):
Przedsiebiorcg [polskim] jest osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna
niebedgca osobg prawng, ktdérej odrebna ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng, wykonujaca
dziatalno$¢ gospodarczg; przedsiebiorcami sg takze wspdlnicy spotki cywilnej w zakresie
wykonywanej przez nich dziatalnosci gospodarczej [na terenie Polski].

»Regulamin” — niniejszy regulamin.
LStrony” — okreslenie taczne dla Partnera oraz Organizatora.
L,Uczestnik” — polska firma biorgca udziat w Konkursie.

LUmowa” — umowa zawarta po etapie negocjacji pomiedzy Organizatorem a Uczestnikiem
Konkursu.

,Umowa sponsorska” — umowa, na mocy ktoérej Organizator swiadczy na rzecz Partnera Pakiet
Swiadczen promocyjnych, Partner za$ zobowigzuje sie do okreslonych umowag swiadczen na rzecz
Organizatora.

,Umowa o wspdtpracy” — umowa na mocy ktérej Organizator i Partner wspdlnie organizuja
i realizujg Wydarzenie.

, Wystawa Swiatowa EXPO 2025 w Osace, Kansai”/,EXPO”/,Wystawa” - Wystawa Swiatowa EXPO
2025 Osaka, Kansai, w Japonii, trwajgca od 13 kwietnia 2025 r. do 13 pazdziernika 2025 r.
w Osace, Kansai, w Japonii.

,Zakres Swiadczenn Organizatora w zwigzku z organizacjg Wydarzenia” — pakiet $wiadczen,
do realizacji ktérych zobowigzany jest Organizator na podstawie Umowy, majgcych na celu
wspodlng realizacje wydarzenia oraz upowszechnienie, utrwalenie lub podniesienie renomy
Partnera, znakéw towarowych, ktérymi sie postuguje oraz innych oznaczen indywidualizujgcych
Partnera lub jego dziatalno$¢, Swiadczonych przez Partnera ustug lub produkowanych przez niego
towarow.

4. UDZIAt POLSKI W EXPO — CELE | ZALtOZENIA

1) Cele obecnosci Polski na EXPO w Osace, Kansai

Celami naszego udziatu w EXPO s3:

Zapewnienie szerokiej promocji Polski na arenie miedzynarodowej, w tym promocji
wizerunkowej, gospodarczej, turystycznej i kulturalne;j.

Ksztattowanie pozytywnego wizerunku Polski jako kraju zaawansowanego technologicznie,
dbajgcego o srodowisko i atrakcyjnego turystycznie.

Zwiekszenie kontaktdéw z Japonig, ktdra jest waznym partnerem gospodarczym w regionie
i jednym z kluczowych inwestoréw bezposrednich w Polsce.

Zniwelowanie negatywnego bilansu wymiany handlowej miedzy oboma panstwami poprzez
wzrost eksportu polskich towardéw do Japonii oraz wzrost naptywu japonskich bezposrednich
inwestycji zagranicznych do Polski.
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Na udziat Polski w EXPO sktada sie wybudowanie Pawilonu (wraz z ekspozycja wewnetrzng) oraz
realizacja programu gospodarczego i programu wydarzen towarzyszgcych.

2) Temat przewodni EXPO oraz wiodgce tematy polskiej obecnosci na Wystawie

Wystawa Swiatowa EXPO 2025 w Osace, Kansai potrwa od 13 kwietnia do 13 pazdziernika 2025 r. pod
hastem , Projektowanie przysztego spoteczenstwa dla naszego zycia” (“Designing Future Society for Our
Lives”). Organizatorzy przewidujg, ze weZmie w niej udziat 150 krajow i 25 organizacji
miedzynarodowych.

Wystawa Swiatowa EXPO 2025 w Osace, Kansai ma stanowi¢ platforme do osiggniecia 17 celéw
zrownowazonego rozwoju okreslonych w Agendzie ONZ 2030. Dziatania te bedg koncentrowad sie na
3 obszarach, stanowigcych jednoczesnie podtematy EXPO 2025: ,Saving Lives”, ,Empowering Lives”,
,Connecting Lives” (Ochrona zycia, Wzmacnianie zycia, tgczenie zycia), z czego udziat Polski w Wystawie
bedzie sie opierat na podtemacie ,Saving Lives” i ,Empowering Lives”.

Przestrzenn EXPO 2025 ma uwzglednia¢ idee Spoteczenstwa 5.0. To oznacza, ze celem Wystawy jest
promocja spoteczenstwa, w ktorym globalne wyzwania sg rozwigzywane przy wykorzystaniu
zaawansowanych technologii, w tym Internetu rzeczy (IoT), sztucznej inteligencji (Al), robotyki i duzych
zbioréw danych. Wystawa zostanie zorganizowana na terenie ok. 155 ha, zlokalizowanym na sztuczne;j
wyspie Yumeshima w Osaka Bay Area.

Sposdéb interpretacji tematu przewodniego przez Polske zostat szczegdtowo opisany w dokumencie
programowym pt. ,Koncepcja Programowa udziatu Polski w EXPO 2025 w Osace, Kansai”. Wszystkie
dziatania podejmowane przez Polske podczas Wystawy, w tym zardwno ekspozycja prezentowana
w Polskim Pawilonie, jak i program gospodarczy i program wydarzen towarzyszacych, sg spdjne
z Koncepcja.

3) Charakterystyka dziatki i Pawilonu Polski

Pawilon Polski bedzie pawilonem narodowym typu A, o powierzchni dziatki 900 m? (doktadny obmiar
wynosi 1.116 m?), przy wspédtczynniku zabudowy 70% (powierzchnia budynku w podstawie to 781 m?).
Pawilon Polski zostanie zbudowany na dziatce ulokowanej w czesci dedykowanej podtematowi ,Saving
Lives”. W Pawilonie powstang nastepujace strefy:

przestrzen ekspozycyjna,

o @

sala koncertowa,

[oNEN Q]

restauracja,

)
)
) czescé biurowa A B,
)
) sklep.

D

4) Charakterystyka programu wydarzen towarzyszacych obecnosci Polski na EXPO
Zaktada sie organizacje licznych wydarzen towarzyszgcych oraz wydarzen o charakterze gospodarczym,
realizowanych we wspdtpracy z instytucjami rzgdowymi i samorzagdowymi oraz partnerami udziatu
Polski w EXPO. Podczas trwania Wystawy planowana jest realizacja przez Organizatora oraz partnerdow
koordynujgcych stoiska narodowe na targach m. in. Nastepujacych wydarzen:
a) Oficjalna Ceremonia Otwarcia Pawilonu Polski (13.04.2025 r.)

) Festiwal Wielkanocny (20-21.04.2025 r.)
) Dzien Ziemi(22.04.2025r.)
d) Dzien Flagi, Festiwal ,To co nas tgczy” Polska-Japonia (02.05.2025)

) Konstytucja 3 Maja, Festiwal , To co nas tgczy” Polska-Japonia (03.05.2025 r.)
f) Dzien Dziecka (05.05.02025r.)
g) Dzien Morza (21.07.2025r.)
h) Dzien Goér (11.08.2025r.)
i) Tydzien Kultury Polskiej (4-10.09.2025 r.)
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j)  Tydzien Polskiej Turystyki i Sportu (18-23.09.2025r.)
k) Dzier Narodowy (01.10.2025r.)
[) Recitale Chopinowskie
m) Polsko-Japonskie Forum Eksportowe
n) Polsko-Japonskie Forum Inwestycyjne
o) Organizacja stoisk narodowych na wydarzeniach targowych organizowanych w Japonii w 2025
r., m.in.:
- Japan IT Week Spring
- PHOTONIX SHOW JAPAN
- MEDTEC Japan
- Tokyo Game Show
- ENEX Energy and Environment Exhibition.

Wstepne zatozenia wymienionych powyzej wydarzen znajdujg sie w Zatgczniku 1 do Regulaminu.

5. CELE PROGRAMU PARTNERSKIEGO
Celem Programu Partnerskiego jest umozliwienie polskim przedsiebiorstwom, w tym duzym, aktywnego
udziatu w Wystawie i w programie uczestnictwa Polski w EXPO oraz promocji swoich produktow i ustug
na najbardziej prestizowym wydarzeniu promocyjno-gospodarczym na swiecie. Program Partnerski jest
jednym z elementow szerszego programu gospodarczego realizowanego przy okazji udziatu Polski
w EXPO 2025. Dla polskich firm udziat w Programie Partnerskim oznacza mozliwos¢ wsparcia swoich
plandw ekspansji zagranicznej, w szczegdlnosci skierowanej do Japonii, na rynek azjatycki oraz do innych
krajow, z ktérych spodziewana jest najwieksza liczba zwiedzajgcych na EXPO, z wykorzystaniem narzedzi
przewidzianych w Koncepcji Programowej. Wspdlna organizacja przedsiewzie¢ promocyjnych,
wykorzystujgca zaoferowany wktad Partnera, $rodki oraz wypozyczenie elementéw wyposazenia
Pawilonu, pozyskane w ramach Programu Partnerskiego, przyczynig sie do  uatrakcyjnienia
i wzbogacenia programu obecnosci Polski na EXPO oraz zapewnig promocje marki i produktéw
Partnera.
W szczegdlnosci Program pozwoli na:
a) Wozbogacenie polskiej ekspozycji oraz wydarzen towarzyszgcych obecnosci Polski na EXPO
2025 w Osace, Kansai;
b) Stworzenie mozliwo$ci promocji oraz wzmocnienia wspdtpracy gospodarczej dla polskich firm
z potencjatem eksportowym — zgodnos¢ z jednym z podstawowych celéw gospodarczych
obecnosci Polski na EXPO 2025;
c) Zaprezentowanie polskich produktéw i rozwigzan, ich estetyki, jakosci, waloréw wpisujacych
sie w idee przewodnig uczestnictwa Polski w EXPO 2025;
d) Wsparcie merytoryczne i organizacyjne w ramach wydarzen towarzyszacych.
Oferta wspétpracy dla firm zaktada wspotudziat w finansowaniu i/lub wspotorganizacji réznych
inicjatyw w réznej skali i na réznym poziomie zaangazowania finansowego.

6. KATEGORIE PROGRAMU PARTNERSKIEGO

Biorac pod uwage réznorodnoéé form zaangazowania Polski w obecno$é na Wystawie Swiatowej EXPO
2025 w Osace, Kansai, Organizator oferuje zréznicowang oferte partnerskg, opierajgca sie na czterech
podstawowych propozycjach form wspdtpracy dla firm (dalej ,kategorie”). Umozliwiajg one wspodtprace
przy organizacji roznego rodzaju inicjatyw, w réznych formutach prawnych oraz na réznym poziomie
zaangazowania finansowego. Do poszczegdlnych kategorii zostaty przyporzadkowane pakiety
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$wiadczen. Opisy $wiadczert w ramach kazdego z pakietdw sg opisane w Zataczniku 4 Katalog Swiadczen
dla Partneréw. Sa to pakiety swiadczert minimalnych, ktére mogg zostaé poszerzone lub rozbudowane
w drodze negocjacji Organizatora z kazdym z Partnerdw.

Kategorie Programu Partnerskiego:

1) Wyposazenie Pawilonu, w tym pomieszczen biurowych oraz czesci gastronomiczne;j.

W ramach tej kategorii, Organizator zaprasza polskie firmy do zakupu od Organizatora $wiadczen
promocyjnych w ramach Pakietu Partnera, za cene réwng wartosci naleznosci Partnera za udostepnienie
(wypozyczenie) produktéw Partnera, ktore zostang wykorzystane w réznych strefach i pomieszczeniach
Pawilonu. Partnerzy w tej kategorii wypozyczajg (lub w przypadku produktéw zuzywalnych
- udostepniajg) na okreslony w zgtoszeniu czas produkty/elementy wyposazania, ktére beda
wykorzystywane w Pawilonie Polski. Partnerzy beda zobowigzani do dostarczenia produktéw na teren
Wystawy EXPO w Osace w terminach i na indywidualnie okreslonych w umowie zasadach. Propozycje
Partneréw bedg oceniane przez Organizatora pod katem przydatnosci i zgodnosci
z Koncepcjg Programowg oraz dopasowaniem do projektu architektonicznego Pawilonu, jak rowniez
jego wnetrz.

Partnerzy w zgtoszeniu przedstawiajg propozycje produktow lub elementy wyposazenia, ktére powinny
wpasowac sie zarowno estetycznie, jak i merytorycznie w przestrzern Pawilonu i hasto przewodnie
obecnosci Polski na EXPO. Organizator zastrzega sobie prawo do wyboru zgtoszen, ktére w jego opinii
bedg wpisywaty sie w prezentacje Polski na EXPO. Przyktadowe produkty/elementy wyposazenia
znajdujg sie w zataczniku nr 2 do Regulaminu.

W ramach tej kategorii, Organizator - w zamian za $wiadczenia Partnera, wykona na rzecz Partnera
Swiadczenia wybrane z Katalogu $wiadczen partnerskich, stanowigcego Zatgcznik 4 do Regulaminu,
w kwocie rownowaznej kwocie zaoferowanego zaangazowania Partnera i przyzna tytut ,Partner
Wyposazenia Pawilonu Polski na EXPO 2025 Osaka”. Z wybranymi w tej kategorii Uczestnikami po etapie

negocjacji zostanie zawarta umowa wedtug Zatgcznika nr 3a do Regulaminu.

2) Wspotorganizacja wydarzenia towarzyszacego.
Poza wydarzeniami wskazanymi w wykazie wydarzen (Zatgcznik 1 do Regulaminu), Organizator planuje
organizacje wydarzen towarzyszacych lub wydarzen specjalnych promujacych poszczegdlne branze.
Zapraszamy przedsiebiorcow do wspodtpracy przy wydarzeniach promujgcych poszczegdlnych
przedsiebiorcéw lub branze, np.: pokazach mody, prezentacji kosmetykdw, organizacji prezentacji
produktéw spozywczych.

W ramach tej kategorii, Organizator zobowigzuje sie do wspdlnej organizacji przedsiewzie¢ opisanych
w zgtoszeniu, przy czym zastrzega sobie prawo do jednostronnego wprowadzenia zmian
w zaproponowanym programie wydarzenia. Strony bedg wspdlnie ustalaty zakres zaangazowania kazdej
ze Stron w realizacje danego wydarzenia, przy czym Partner ma zapewni¢ produkty oraz osoby
niezbedne do wspdtorganizacji wydarzenia wskazane w Zgtoszeniu. Wszelkie koszty zwigzane
z zapewnieniem produktow, probek, osdb niezbednych do realizacji wydarzenia lub innych niezbednych
elementdw, zostang pokryte przez Partnera. W zgtoszeniu Uczestnik ma przedstawic¢ opis wydarzenia,
okresli¢ jego wstepny program/koncepcje oraz grupe docelowa.

Zgtoszenia bedg oceniane przez Organizatora pod wzgledem zgodnosci z Koncepcjg Programowg oraz
mozliwosci organizacyjnych. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ podpisania wiecej niz jednej umowy
partnerskiej na jedno wydarzenie, a takze organizacje wydarzen wspdélnych promujacych dang branze
lub wydarzen promujgcych kilka firm z branz pokrewnych w ramach jednego wydarzenia dla uzyskania
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efektu synergii (dla przyktadu, w pokazie mody mogg byé promowane zaréwno stroje, jak
i galanteria oraz kosmetyki).

W ramach tej kategorii, Organizator - w zamian za okreslone $wiadczenia Partnera, wykona na rzecz
Partnera $wiadczenia wybrane z Katalogu swiadczen partnerskich, stanowigcego Zatgcznik 4
do Regulaminu, w kwocie rownowaznej kwocie zaoferowanego zaangazowania Partnera.

Z wybranymi w tej kategorii Uczestnikami po etapie negocjacji zostanie zawarta umowa wedtug
Zatgcznika nr 3¢ do Regulaminu.

W ramach tej kategorii, Organizator przyzna tytut ,Partner Wydarzenia na Expo 2025 Osaka”.

3) Sponsoring wydarzenia towarzyszgcego
Nieodfgczna czescig polskiej obecnosci na Wystawach Swiatowych EXPO s3 wydarzenia towarzyszace
o charakterze gospodarczym, kulturalnym, edukacyjnym czy sportowym. Wykaz wydarzen, wraz
ze wstepnym opisem ich zatozen oraz programu, zawarty jest w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

W ramach tej kategorii, Organizator zobowigzuje sie do realizacji Swiadczen promocyjnych (Pakietu
Partnera) zwigzanych z wybranym wydarzeniem towarzyszacym w zamian za ustalone wynagrodzenie,
przy czym Organizator wskazat progi finansowe, oznaczajgce poziom zaangazowania finansowego
konieczny do uzyskania tytutow: Platynowego Partnera, Ztotego Partnera, Srebrnego Partnera w tej
kategorii. Wartosci progdw oraz przyporzgdkowane im pakiety partnerskie znajdujg sie w Zatgczniku
nr 4 do Regulaminu.

Oprocz zaplanowanych przez Organizatora wydarzen, istnieje mozliwos¢ zgtaszania przez Partneréw
wiasnych propozycji. Kazdorazowo beda one oceniane przez Organizatora pod wzgledem zgodnosci
z Koncepcjg Programowg oraz mozliwosci organizacyjnych oraz propozycji finansowej (wartosci
pakietu). Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ podpisania wiecej niz jednej umowy partnerskiej
na jedno wydarzenie.

W ramach tej kategorii Organizator przyzna tytuty:

»Platynowy Partner wydarzenia na Expo 2025 Osaka”, ,,Ztoty Partner wydarzenia na Expo 2025 Osaka”,
»Srebrny Partner wydarzenia na Expo 2025 Osaka”, zgodnie z zasadami okreslonymi w Zataczniku nr 4
do Regulaminu. Z wybranymi w tej kategorii Uczestnikami po etapie negocjacji zostanie zawarta umowa
wedtug Zatgcznika nr 3b do Regulaminu.

4) Partnerstwo strategiczne.

W tej kategorii przewidziana jest mozliwos¢ stworzenia indywidualnych programoéw wspdtpracy
(Pakietow Partnera), uwzgledniajgcych specyficzne potrzeby komunikacyjno-promocyjne Partnerdw,
ktoérzy zaoferujg wsparcie w kwocie powyzej 800 000 ztotych netto. Indywidualne programy wspdtpracy
zostang wypracowane w ramach negocjacji Organizatora z Partnerem. Wsparcie w kwocie wskazanej
powyzej moze obejmowaé zaréwno dostarczenie przez Partnera wyposazenia, jak i S$rodkéw
sponsorskich. Z wybranymi w tej kategorii Uczestnikami po etapie negocjacji zostanie zawarta umowa
partnerska.

W ramach tej kategorii, Organizator planuje przyznanie tytutow , Partnera Strategicznego Wydarzenia

na Expo 2025 Osaka”. Organizator dopuszcza takze mozliwos$¢ udzielenie innego tytutu, wedtug ustalen
z Partnerem.
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7. UCZESTNICY

Uczestnikami mogg by¢ przedsiebiorcy lub instytucje, ktore:

1) posiadajg prawo wtasnosci do technologii, produktow lub marek, ktére planujg promowac
w ramach Programu Partnerskiego;

2) sg przedsiebiorcami prowadzacymi dziatalnos¢ na terytorium RP badZz innymi podmiotami
dziatajgcymi na terytorium RP,

3) dziatajg na rynku powyzej 6 miesiecy (liczy sie data wpisu do CEIDG lub KRS),

4) nie zalegajg z podatkami i ptatnosciami na rzecz ZUS oraz innymi optatami o charakterze publiczno-
prawnym,

5) zgtaszajg produkty lub ustugi, ktére sg wprowadzone do obrotu rynkowego,

6) nie widniejg w Krajowym Rejestrze Dtuznikdw,

7) w przypadku przedsiebiorcy, bedacego osobg fizyczng, Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba,
ktorej nie skazano prawomocnie za przestepstwo:

a) oktéorym mowaw art. 1653, art. 181-188, art. 18943, art. 218-221, art. 228-2303, art. 2504, art.
258 lub art. 270-309 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. — Kodeks karny (Dz. U. 2 2018 r. poz. 1600)
lub art. 46 lub art. 48 ustawy z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie (Dz. U. z 2018 r. poz. 1263
i 1669),

b) o charakterze terrorystycznym, o ktorym mowa w art. 115 § 20 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r.
— Kodeks karny,

c) skarbowe,

d) o ktéorym mowa w art. 9 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania
wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew przepisom na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. poz. 769),

8) w swych wiadzach lub organach zarzadczych, tj. urzedujacy cztonek organu zarzadzajgcego
lub nadzorczego, wspdlnik spétki w spotce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusz w spotce
komandytowej lub komandytowo-akcyjnej lub prokurent prawomocnie nie byt lub nie jest skazany
za przestepstwo, o ktérym mowa w pkt 7 powyzej;

9) wobec ktérych nie wydano prawomocnego wyroku sadu lub ostatecznej decyzji administracyjnej
o zaleganiu z uiszczeniem podatkdw, optat lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne,
chyba ze przedsiebiorca dokonat ptatnosci naleznych podatkdéw, optat lub sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzgce porozumienie
w sprawie spfaty tych naleznosci.

Spetnianie powyzszych warunkéw Uczestnicy potwierdzajg skfadajgc oswiadczenia w Formularzu
Zgtoszeniowym. Ocena powyzszych warunkow odbywa sie wg kryteridw: spetnia/nie spetnia.
Organizator Konkursu ma prawo do dokonania szczegdtowej weryfikacji danych nominowanych
Uczestnikdw, w szczegdlnosci moze zadaé poswiadczenia przez Uczestnika informacji o niezaleganiu
z podatkami i ptatnosciami na rzecz ZUS oraz innymi optatami o charakterze publiczno-prawnym.

8. ZASADY WYBORU PARTNEROW

1) Do Konkursu mogg zgtosi¢ sie przedsiebiorcy lub instytucje spetniajgce kryteria wymienione
w pkt. 7.

2) Uczestnik, zgtaszajac sie, wypetnia Formularz Zgtoszeniowy, w ktérym zawarte sg takze oswiadczenia,
ze przedsiebiorca nie prowadzit, nie finansowat lub w inny sposéb nie wspierat w ciggu ostatnich 10
lat przed datg ogtoszenia konkursu posrednio lub bezposrednio, dziatalnosci sprzecznej z zasadami
etycznymi Organizatora, jak réwniez nie prowadzi, nie finansuje i nie wspiera takiej dziatalnosci
obecnie i nie bedzie jej prowadzit w okresie obowigzywania Umowy, zawartej w drodze
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3)

10)

rozstrzygniecia Konkursu. Na potrzeby Konkursu, za dziatalno$¢ sprzeczng z ww. zasadami, uznane

moga by¢, w szczegdlnosci:

a) propagowanie nienawisci oraz deprecjonowanie jednostek lub spotecznosci na tle rasowym,
wyznaniowym, religijnym, narodowym, orientacji seksualnej, stanu zdrowia itp.;

b) propagowanie zachowan niehumanitarnych i nieetycznych lub powszechnie uwazanych
za obrazliwe;

c) dziatania majgce wptyw na upowszechnianie lub promocje natogow;

d) dziatania godzgce w dobre imie Rzeczypospolitej Polskiej na swiecie lub obrazajgce symbole
narodowe, zwfaszcza zniewazanie, niszczenie, uszkadzanie lub usuwanie godta, sztandaru,
choragwi, bandery, flagi lub innego znaku panstwowego;

e) dziatania, na skutek ktérych propagowane sg tresci wulgarne, obsceniczne, wykraczajgce poza
walor ekspresji artystycznej;

f) dziatania nieekologicznie lub mogace stanowi¢ zagrozenie dla dobrostanu zwierzat lub
wywierac negatywny wptyw na srodowisko naturalne.

Uczestnik Konkursu jest zobowigzany do uzasadnienia, w jaki sposdb zgtaszane do Konkursu

technologie lub produkty - ze wzgledu na obszar zastosowania, technologie produkcji lub swoje

przeznaczenie - nawigzujg do tematu przewodniego Wystawy oraz zatozen udziatu Polski w EXPO
zawartych w Koncepcji Programowej, szczegdlnie w ramach obszaru Saving Lives.

Ocena warunkéw opisanych w pkt. 7 oraz prawidtowos$¢ oswiadczen opisanych w pkt. 8 ust. 2) bedzie

nastepowata wg kryteriéw: spetnia / nie spetnia.

Uzasadnienie opisane w pkt. 8 ust 3) bedzie oceniane pod wzgledem jego spdjnosci z przynajmniej

jednym ze wskazanych w pkt. 4 celdw i/lub podtematow udziatu Polski w Wystawie lub celami udziatu

Polski w Wystawie opisanymi w Koncepcji Programowe;.

Pozytywna kwalifikacja Uczestnika wynikajgca ze spetnienia warunkow opisanych w pkt. 7 oraz

ztozonych oswiadczen opisanych w pkt. 8 ust. 2) i pozytywnej oceny uzasadnienia wskazanego

w pkt. 8 ust. 3), bedzie podstawg do podjecia negocjacji z Uczestnikiem w celu wytonienia najlepszych

ofert.

Uczestnik, zgtaszajac sie do Konkursu, sktada Formularz Zgtoszeniowy do wybranej kategorii

Programu Partnerskiego, zgodnie z zasadami opisanymi w pkt 11 Regulaminu. Uczestnik moze zgtosic¢

sie do wiecej niz jednej kategorii, przy czym zgtoszenia podlegajg odrebnej ocenie w ramach kazdej

z nich.

W odniesieniu do kategorii Wyposazenie Pawilonu, w tym pomieszczen biurowych oraz czesci

gastronomicznej, Organizator bedzie oceniat m.in. spodjnos¢ wskazanych w Formularzu

Zgtoszeniowym Uczestnika produktéw/elementéw wyposazenia z Koncepcjg Programowg oraz

koncepcjag architektoniczng Pawilonu i ekspozycji wewnetrznej, jak réwniez walory estetyczne

zaproponowanych elementdw. Spojnosé w powyzszym zakresie zostanie oceniona przez Komisje

Konkursowa lub, w razie potrzeby, przez ekspertéw wskazanych przez Organizatora.

W odniesieniu do kategorii Wspodtorganizacja Wydarzenia towarzyszgcego, Organizator bedzie

oceniat zaproponowane w Formularzu Zgtoszeniowym wsparcie/ program/koncepcje wydarzenia,

dopasowanie zaproponowanych zatozen wydarzania oraz obszaru dziatalnosci Uczestnika do zatozen
programowych EXPO oraz zatozen udziatu Polski okreslonych w Koncepcji Programowej,

a takze mozliwosci realizacyjnych ze wzgleddw organizacyjnych.

W odniesieniu do kategorii Sponsoring Wydarzenia towarzyszqcego, Organizator bedzie oceniat

oferty wspotpracy pod katem ich wartosci, zaproponowanych elementéw programu/koncepcji

wydarzenia, dopasowanie zaproponowanych zatozern wydarzania oraz obszaru dziatalnosci

Uczestnika do zatozen programowych EXPO oraz zatozen udziatu Polski okreslonych w Koncepgji

Programowej. Progi finansowe zaoferowanego wsparcia w zakresie kategorii Sponsoring Wydarzenia

towarzyszgcego zostaty okreslone w Zatgczniku 4 do Regulaminu.
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11) W odniesieniu do kategorii Partnerstwo strategiczne, Organizator bedzie oceniat oferty wspotpracy
sktadane przez Partneréw pod katem ich wartosci, zgodnosci z Koncepcjg Programowa oraz
mozliwosci realizacji ze wzgledéw organizacyjnych.

9. UMOWY | PLATNOSCI

1) Z wybranymi Uczestnikami zostang podjete negocjacje majace na celu wytonienie najlepszych
propozycji, a nastepnie z Uczestnikami — autorami najlepszych propozycji zostang zawarte umowy
na czas przygotowania i realizacji obecnosci Polski na EXPO. Projektowane postanowienia umowy
stanowig Zatacznik 3a, 3b oraz 3c do Regulaminu.

2) Katalog (pakiety) Swiadczen, do jakich sg uprawnieni Partnerzy ze strony Organizatora oraz wykaz
Swiadczen Organizatora w poszczegdlnych kategoriach partnerstwa zawiera Zatgcznik 4
do Regulaminu.

3) Terminy ptatnosci oraz terminy dostawy produktow, swiadczenia ustug przez Partnera okresli umowa
miedzy Organizatorem i Partnerem, z zastrzezeniem mozliwosci okreslenia przez Organizatora
ptatnosci z géry za:

a) caty okres trwania umowy (zaptata jednorazowa),
b) poszczegdlne elementy umowy partnerskiej (zaptata w czesciach).

4) Organizator zastrzega, iz zakres $wiadczen oferowanych Partnerom i przez Partneréw nie pokrywa
sie z zakresem zadan wyznaczonych umowami na dotacje celowe.

10. ORGANIZACJA KONKURSU

1) Komisarz Generalny Sekcji Polskiej lub Zastepca Komisarza Generalnego Sekcji Polskiej powota
Komisje Konkursowg, odpowiedzialng za przeprowadzenie Konkursu i ocene zgtoszen.

2) Komisja Konkursowa sktada sie z przedstawicieli Ministerstwa nadzorujgcego realizacje projektu,
pracownikéw Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A. oraz - w zaleznosci od potrzeb, réwniez
ekspertow zewnetrznych, w tym przedstawiciela wykonawcy koncepcji zwiedzania Pawilonu Polski.

3) Obstuge Konkursu zapewni PAIH S.A.

4) Ocena projektéw bedzie odbywata sie w turach, zgodnie z terminami znajdujgcymi
sie w ogtoszeniu o Konkursie opublikowanym na stronie www.expo.gov.pl.

5) Po przeprowadzeniu poszczegdlnej tury Konkursu Komisja Konkursowa sporzadza protokot z listg
Uczestnikow rekomendowanych do podjecia negocjacji w celu ustalenia listy najlepszych projektow
do udziatu w Programie Partnerskim, ktéry podlega zatwierdzeniu przez Komisarza Generalnego
Sekcji Polskiej lub przez Zastepce Komisarza Sekcji Polskiej, i stanowi podstawe do rozpoczecia
negocjacji.

6) Komisja Konkursowa na kazdym etapie prowadzenia Konkursu moze wystepowaé do Uczestnikow
0 uzupetnienie dokumentow oraz wyjasnienia.

7) Wybrani Uczestnicy zostang poinformowani o wyborze ich oferty bezposrednio. Strony przystgpia
do negocjacji umowy.

8) Decyzje Komisji Konkursowej majg charakter ostateczny, nie wymagajg uzasadnienia i nie przystuguje
od nich odwotanie, co nie uchybia mozliwosci dochodzenia ewentualnych roszczen na podstawie
przepisdw prawa powszechnie obowigzujgcego.

11. PRZYGOTOWANIE, ZtOZENIE | OCENA OFERT
1) Zgtoszenie do Konkursu odbywa sie poprzez wypetnienie Formularza Zgtoszeniowego dostepnego
pod adresem: https://programpartnerski.expo.gov.pl/rejestracja/.
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2) Uczestnik ma prawo zastrzec informacje i dane podane w ramach zgtoszenia do Konkursu jako
tajemnice przedsiebiorstwa — taka informacja powinna znalez¢ sie w opisie poszczegdlnej pozycji
w Formularzu Zgtoszeniowym.

3) Termin ztozenia ofert w Konkursie: oferty nalezy sktada¢ zgodnie z terminami okreslonymi
w ogtoszeniu o Konkursie, ktére bedzie opublikowane na stronie www.expo.gov.pl.

4) Sposdb sktadania oferty: wypetnienie Formularza Zgtoszeniowego online dostepnego pod adresem:
https://programpartnerski.expo.gov.pl/rejestracja/ do dnia i godziny wskazanej w ogtoszeniu
konkursowym. W przypadku braku podanej godziny, nalezy przyja¢, ze termin mija o godzinie 23:59
danego dnia.

5) Termin zwigzania ofertag: 120 dni od uptywu terminu do sktadania ofert. W uzasadnionych
okolicznosciach Organizator moze zwréci¢ sie do Uczestnikdw o przedtuzenie terminu zwigzania
ofertg o termin kazdorazowo wskazany przez Organizatora.

6) Komisja konkursowa dokona oceny zgtoszenia i oferty w oparciu o kryteria opisane
w pkt. 8 Regulaminu.

7) Z wytonionymi w Konkursie Partnerami Organizator przeprowadzi negocjacje okreslajgce ostateczny
zakres pakietéw dopasowanych do wartosci finalnie wynegocjowanych ofert ze strony Uczestnikdw.

12. ZAWARCIE UMOWY

O wyborze Partneréw w ramach wszystkich kategorii Programu Partnerskiego zostang powiadomieni
wszyscy Uczestnicy w sposob indywidualny, na podany w Formularzu Zgtoszeniowym adres e-mailowy
do kontaktu. Z Uczestnikami, ktorych oferty zostang wybrane, zostang przeprowadzone negocjacje oraz
podpisane umowy, z uwzglednieniem projektowanych postanowien umowy przedstawionych przez
Organizatora, w terminie wskazanym przez Organizatora. W negocjacjach z wybranymi Uczestnikami
przed podpisaniem Umowy mogg zosta¢ doprecyzowane szczegdtowe warunki wspotpracy.

13. UNIEWAZNIENIE KONKURSU

Organizator zastrzega sobie prawo uniewaznienia Konkursu na kazdym etapie postepowania bez
podania przyczyn oraz modyfikacji zakresu $wiadczen w przypadku, gdy bedzie to uzasadnione
interesem ekonomicznym Organizatora, o ile nie narusza to interesu Uczestnikéw.

14. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

1) Dane pozyskane w ramach Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z przepisami o ochronie danych
osobowych, w szczegdlnosci przepisami rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1).

2) Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych w ramach Konkursu zawarte sg w klauzuli
informacyjnej dotyczacej przetwarzania danych osobowych przez Organizatora, stanowigcej
Zatgcznik nr'5 do Regulaminu Konkursu.

15. ZAtACZNIKI
1) Zatgcznik 1 - Wykaz wydarzen towarzyszacych wraz z ich wstepnymi zatozeniami;

2) Zatgcznik 2 - Wykaz produktow i elementéw wyposazenia wnetrz;
3) Zatgcznik 3a - Projektowane postanowienia Umowy dla Partnera Wyposazenia Pawilonu;
4) Zatacznik 3b - Projektowane postanowienia Umowy Sponsoringowej wydarzenia towarzyszgcego;
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5) Zatacznik 3c - Projektowane postanowienia Umowy dla Partnera Wydarzenia Towarzyszgcego

6) Zatgcznik 4 - Katalog $wiadczen dla Partnerdw;
7) Zatacznik 5 - Klauzula informacyjna dotyczgca przetwarzania danych osobowych przez

Organizatora.
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