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§1
Organizator Konkursu

Polska Agencja Inwestycji i Handlu Spotka Akcyjna, ul. Krucza 50, 00-025 Warszawa (www.paih.gov.pl),
zwana dalej ,,Organizatorem konkursu” lub ,,PAIH S.A.”

§2
Przedmiot Konkursu

Przedmiotem Konkursu (dalej: Konkurs) jest wybor - na podstawie kryteriow i warunkdw opisanych
w Regulaminie Konkursu na ,Wybdér Operatora prowadzacego sklep w Pawilonie Polski na Wystawie
Swiatowej Expo 2025 Osaka, Kansai, w Japonii (dalej: Regulamin) — podmiotu (dalej: Operator), ktéry we
wtasnym imieniu i na swoja rzecz, na wtasny rachunek i wtasne ryzyko w zakresie prowadzonej przez
siebie dziatalnosci gospodarczej bedzie prowadzit sklep stanowigcy jeden z elementow ekspozycji w
Pawilonie Polski na Wystawie Swiatowej Expo 2025 Osaka, Kansai w Japonii.

Do przeprowadzenia Konkursu nie stosuje sie przepiséw Ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo
zamoéwien publicznych (Dz.U. z 2019 r. poz. 2019 ze zm.), tj. z dnia 14 lipca 2023 r. (Dz.U. z 2023 r. poz.
1605 ze zm.). Konkurs jest prowadzony na podstawie art. 919-921 Kodeksu cywilnego z dnia 23 kwietnia
1964 r. (Dz.U. nr 16, poz. 93 ze zm., tj. zdnia 21 czerwca 2024 r. (Dz.U. z 2024 r. poz. 1061 ze zm.).

§3

Informacja o Wystawie Swiatowej EXPO 2025 w Osaka i udziale Polski

1. Czym sg Wystawy Expo?

Wystawa Swiatowa Expo 2025 odbedzie sie w Osaka, w regionie Kansai w Japonii w dniach od 13 kwietnia
2025r. do 13 pazdziernika 2025 r. (183 dni). Terenem Wystawy o pow. 155 ha bedzie sztuczna wyspa
Yumeshima.

Wystawy Swiatowe Expo nie sg targami branzowymi skierowanymi do profesjonalistéw, ekspertéw czy
tez przedsiebiorcéw dziatajacych w danej branzy, lecz miedzynarodowymi imprezami promocyjnymi,
w ramach ktérych na wielu forach i w réznych formach prezentowany jest dorobek kulturalny, naukowy,
gospodarczy, techniczny, czy tez atrakcje turystyczne poszczegélnych panstw-uczestnikéw Expo.
Wystawy sa wydarzeniami, dzieki ktérym szersza grupa odbiorcéw, poprzez bezposredni kontakt
z pawilonem narodowym i organizowanymi wydarzeniami, ma szanse ,,odkry¢” lub ,,na nowo odkry¢”
dane panstwo. Mozliwos¢ prezentaciji kultury, wartosci, tradycji, atrakcji turystycznych jest dla panstw
tak samo istotna, jak promocja gospodarcza.

Wystawy Expo skierowane sg do szerokiej publicznosci. Kompleksowa, wielobarwna prezentacja
dorobku niemal wszystkich krajéw i najwiekszych organizacji na Swiecie tworzy olbrzymie innowacyjne
widowisko, wykorzystujgce multimedia i najnowsze techniki budowania ekspozycji. Miasta w ktérych
odbywajg sie wystawy Expo na ponad poét roku stajg sie stolicami swiata, ktére przyciaggaja szerokie
spektrum gosci — od delegacji pannstwowych na najwyzszych szczeblach, poprzez przedsiebiorcow
i biznesmendw, a skonczywszy (najwieksza liczebnie grupa) na turystach mieszkancach kraju-
organizatora. Z ostatniej grupy gosci, najliczniej wystawy Expo odwiedzajg rodziny z dzie¢mi. Swiatowe
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Wystawy Expo maja takie znaczenie, jak w sporcie igrzyska olimpijskie czy mistrzostwa swiata w pitce
noznej (Mundial).

Wystawa Swiatowa Expo odbedzie sie juz po raz trzeci w Japonii, w tym po raz drugi w miescie Osaka,
stolicy regionu Kansai.

Hastem przewodnim Swiatowej Wystawy Expo 2025 w Osaka bedzie ,,Projektowanie przysztego
spoteczenstwa dla naszego zycia” - “Designing Future Society for Our Lives”. Hasto to podkresla
zblizenie narodéw i ludzi poprzez wspotprace na skale globalng i ponad wszelkimi podziatami na rzecz
dobrego zycia oraz lepszego jutra dla wszystkich. Ma takze motywowac ludzi do myslenia o tym, jak chca
zy¢ i w jaki sposéb moga zmaksymalizowaé swdj potencjat. Temat przewodni rozwijajg trzy podtematy:
Ratowanie zycia (Saving Lives), Wzmacnianie zycia (Empowering Lives), taczenie zycia z innymi
(Connecting Lives).

Symbolem Expo maja stac sie latajgce takséwki oraz statki napedzane wodorem, ktére wykorzystywane
beda do przewozu turystéw na teren Expo. Wszystkie transakcje ptatnicze podczas Expo w Osace
maja by¢ bezgotowkowe. Wydarzenie bedzie pierwsza w historii ,bezgotowkowa” Wystawa
Swiatowa, ktéra Japonia bedzie chciata wykorzystaé do upowszechnienia ptatnosci
elektronicznych.

Teren Wystawy Expo 2025 otwarty bedzie dla zwiedzajgcych codziennie w godzinach od 9 rano do 22.00,
a pawilony narodowe (w tym Pawilon Polski) beda otwarte codziennie od godz. 09:30 rano do godz. 21.00.
Organizatorzy japoniscy Wystawy Expo przewidujg, ze Wystawe odwiedzi tgcznie ok. 28,2 mln osob
(wiekszos¢ z Japonii, ok. 3,5 mln oséb spoza Japonii).

Wiecej na temat Swiatowej Wystawy Expo 2025 w Osaka na oficjalnej stronie organizatora Wystawy-
https://www.expo2025.or.jp.

2. Udziat Polski w Swiatowej Wystawie Expo 2025

Polska od wielu lat jest aktywnym uczestnikiem Wystaw Swiatowych. W pawilonach mieszczacych
polska ekspozycje istotnym elementem, ktory przyciggat znaczna liczbe gosci byty restauracje i punkty
sprzedazy (np. na Wystawie Swiatowej w Hanowerze 2000 r, w Aichi w Japonii w 2005 r., w Mediolanie
w 2015 r., Wystawie Expo w Astanie w 2017 r., czy tez na ostatniej Wystawie Swiatowej Expo 2025 Osaka,
Kansai).
Na Swiatowej Wystawie Expo 2025 w Osaka, Polska zostanie zaprezentowana jako kraj, ktérego gtéwnym
zasobem sg ludzie - kreatywni, otwarci, wyksztatceni, twérczy, odwazni w swoich myslach i dziataniach.
Hastem przewodnim udziatu Polski jest: ,,Poland. Heritage that drives the future” - ,Polska.
Dziedzictwo, ktére napedza przysztosc”. Polacy siegajg do swojego dziedzictwa, ktdre jest inspiracjg do
poszukiwania nowych odpowiedzi na wyzwania wspotczesnego swiata. Z dziedzictwa polskiej kultury
wytania sie obraz nieztomnosci, otwartosci, solidarnosci i checi wspétdziatania, zwtaszcza w trudnych
historycznie momentach widoczna jest ogromna kreatywna sita jednostek i catego spoteczenstwa.
Przekazywany przez pokolenia ,,gen kreatywnosci” pozwala dziata¢ na rzecz lepszej przysztosci, wspiera
elastycznos¢ wzgledem nieoczekiwanych globalnych zmian, jest sitg generujgca nowe idee rozwigzan
technologicznych i spotecznych. Gtéwnymi celami udziatu Polski w Expo 2025 Osaka, sa:
1) budowa rozpoznawalnosci Marki Polskiej Gospodarki — szeroka, wieloptaszczyznowa promocja
polskiej gospodarki, kreatywnosci polskich firm i ich innowacyjnych rozwigzan;
2) wzrost rozpoznawalnosci polskich produktéw za granicg oraz rozwdj wspotpracy z rynkami
pozaeuropejskimi;
3) rozwdjwspotpracy gospodarczejz Japonig —rynkiem uznawanym za szczegdlnie perspektywiczny
w kontekscie branz strategicznych dla Polski, oraz z innymi krajami regionu;
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4) umocnienie pozycji Polski jako bezpiecznej destynacji inwestycyjnej, szczegdlnie dla inwestycji z
obszaréw zaawansowanych technologicznie, gdzie niezbedna jest wysokiej jakosci infrastruktura
i kapitat ludzki;

5) rozwdj turystyki z Japonii i panstw azjatyckich do Polski;

6) promocja polskiej kultury.

Oprocz wydarzen o charakterze biznesowym, w trakcie poétrocznej obecnosci Polski na Expo odbeda sie
liczne wydarzenia o charakterze kulturalnym i naukowym, w tym codzienne recitale z muzyka Fryderyka
Chopina. Do najwazniejszych wydarzen na Expo nalezy zaliczy¢ oficjalng Ceremonie Otwarcia
Pawilonu Polski, Swieto Konstytucji 3 Maja (data pokrywa sie z obchodami Dnia Konstytuciji Japonii),
Narodowy Dzien Polski. Tego dnia Polska zaprezentuje sie szerokiemu gronu miedzynarodowej
publicznosci zwiedzajgcej Wystawe.

3. Pawilon Polski na Wystawie Swiatowej Expo 2025

Gtownym forum polskiej prezentacji na Expo 2025 bedzie Pawilon Polski, o powierzchni uzytkowej
catkowitej 1000 m2. Architektura pawilonu reprezentuje gtéwne hasto opowiadajagce o ,genie
kreatywnosci” Polakow i jego wartosci dla przysztosci spoteczenstw. Projekt architektoniczny opiera sie
na zastosowaniu drewna, posiada organiczng forme dzieki tukom i krzywym. Forma bryty ma
przywotywac¢ skojarzenie rozchodzacej sie fali kreatywnosci i innowacyjnosci Polakéw — granice nie stoja
na przeszkodzie, aby nowatorskie idee rozprzestrzeniaty sie daleko i wptywaty na odlegte obszary oraz
aby zdobyta zagranicag wiedza powracata do grawitacyjnego srodka narodu. Zaprojektowanie wyrazistej
drewnianej fasady zbudowanej w oparciu o tradycyjng technike tgczenia drewna “Kigumi Koho?”, to ukton
w strone polskiej i japonskiej tradycyjnej architektury. Pawilon ma by¢ dostepny dla réznych grup
odbiorcéw i byé pozbawiony ,barier”. Towarzyszem wieloaspektowej podrézy po ekspozycji Pawilonu
Polski bedzie posta¢ Fryderyka Chopina. Utworéw wybitnego polskiego kompozytora bedzie mozna tez
stuchaé podczas planowanych cyklicznych recitali fortepianowych w sali koncertowej Pawilonu.
Pawilon Polski bedzie gtdwnym miejscem koncentracji réznych wydarzen promocyjnych, spotkan
decydentéw i ekspertow.

Pawilon Polski bedzie zlokalizowany na terenie Wystawy Expo 2025 w poblizu Strefy Wody, przynaleznej
do jednego z podtematéw Wystawy, jakim jest ,,Ratowanie Zycia”. Jest to bardzo korzystne w bardzo
miejsce pod wzgledem promocyjnym, ktére zapewni dobrg widocznos¢ fasady Pawilonu Polski z jednego
z gtéwnych traktéw komunikacyjnych na terenie Wystawy Expo 2025, co bedzie sprzyjaé przycigganiu
gosci do Pawilonu Polski. Powinno zapewni¢ to odpowiednig frekwencje (i obroty) rowniez w sklepie w
Pawilonie Polski. Zlokalizowany w Pawilonie Polski sklep umozliwi zaprezentowanie i kupno polskich
produktéw, osiggnie¢ polskiej sztuki rekodzielniczej, czy dorobku kulturalno-naukowego,
odwiedzajgcym Pawilon Polski, wsréd ktérych wiekszos¢ stanowi¢ beda Japonczycy.

§4
Zatozenia koncepcji sklepu w Pawilonie Polski

Koncepcja Programowa udziatu Polski w Wystawie Swiatowej Expo 2025 Osaka, Kansai, przewiduje
funkcjonowanie w ramach Pawilonu Polski stacjonarnego sklepu, ktéry bedzie miejscem promociji
i sprzedazy polskich produktéw dla szerokiego grona miedzynarodowych gosci Pawilonu Polski.

Sklep, powinien oferowaé asortyment spéjny z koncepcja udziatu Polski w Wystawie Swiatowej Expo
2025 Osaka, Kansai oraz ekspozycjg wewnetrzng w Pawilonie Polski, a ceny oferowanych towaréw beda
uzgadniane z Organizatorem Konkursu.

Operator sklepu w szczegdlnosci uwzgledni:
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Charakter sklepu oraz zasady promocji polskich marek bedg spdjne i powigzane merytorycznie
ztematem przewodnim polskiej ekspozycji ,Poland: Heritage that drives the future” (,Polska:
Dziedzictwo, ktére napedza przysztos¢”) i uwzgledniajg przekazane przez Organizatora Konkursu
rekomendacje w zakresie produktow odpowiadajgcych tematycznie ekspozycji w Pawilonie Polski.
Charakter sklepu oraz promowane marki powinny stanowi¢ wazne narzedzie promocji Polski
i budowania pozytywnych skojarzen zwigzanych z Polska.
Sklep w Pawilonie Polski bedzie uzupetnieniem strefy komercyjnej, w ktorej sktad wchodzi
dodatkowo restauracja. W ofercie sklepu Organizator Konkursu rekomenduje nastepujace polskie
towary/grupy towardow:

a) polskie produkty rzemieslnicze wysokiej jakosci ;

b) ceramika - produkty uznanych marek oraz produkty reprezentujgce polski design;

c) tekstylia np. dodatki odziezowe reprezentujace wspotczesna polska mode;

d) nosniki utwordw muzycznych, filméw , gier;

e) Produkty zwigzane z postacig Fryderyka Chopina (ptyty, ksigzki, gadzety);

f) Ksigzki dla dzieci ilustrowane przez polskich ilustratoréw;

g) Plakaty polskich wspotczesnych grafikow;

h) produkty ekskluzywne (np. bizuteria);

i) oficjalne gadzety pawilonowe z logo udziatu Polski w Expo (np. piny, parasole, torby, zeszyty,

dtugopisy), zgodne z identyfikacjg wizualng udostepniong przez Organizatora Konkursu.

Sklep w Pawilonie powinien petni¢ funkcje nie tylko ,,pamiatkarska”, ale stanowic¢ spdjny z ekspozycja
element promocji polskich produktéw i ustug oraz uzupetnienie opowiesci o Polsce w kontekscie
tematu przewodniego wystawy, z ktérg zwiedzajgcy mogli zapoznac sie w Pawilonie Polski;
Oferta produktowa w ramach sklepu powinna by¢ prezentowana w taki sposéb, aby przedstawiaé
klientowi tradycje i potencjat polskich produktéw i catych branz, kluczowe zalety i inne elementy,
ktdre przyczynig sie do zbudowania pozytywnych skojarzen z Polska i polskimi produktami.
W sklepie bedg sprzedawane gadzety Pawilonu Polski przygotowane po stronie Operatora Sklepu.
Gadzety bedag obejmowaty dwie linie graficzne (jedna z ID Poland at Expo, druga z elementami
graficznymi Wystawy) i kilka rodzajéw produktéw, w tym m.in.: koszulki, torby ptécienne, parasole.
Peten katalog produktow ustalony bedzie z Organizatorem Konkursu.
Projekty graficzne i specyfikacja kazdego rodzaju produktu beda przedstawione do akceptacji
Organizatora Konkursu. Organizator Konkursu udzieli Operatorowi licencji dot. Wykorzystania grafiki
i logotypu Organizatora Konkursu.

Organizator Konkursu moze zaproponowac¢ okreslone produkty do sprzedazy do decyzji Operatora
Sklepu.

Asortyment wybrany do sprzedazy w sklepie bedzie wymagat kazdorazowo pisemnej (mailowej)
zgody Organizatora konkursu z uwagi na wizerunkowy charakter sklepu w Pawilonie Polski. Podobnie,
kazdorazowe zmiany w asortymencie w trakcie trwania Expo 2025.

Jednym z elementéw wyposazenia sklepu bedzie przeszklona, maszyna Vendingowa o wymiarach
80x80x180 cm. Asortyment maszyny bedg stanowity cyklicznie wymieniane gadzety w porozumieniu
z Organizatorem Konkursu.
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§5
Warunki techniczno-organizacyjne funkcjonowania sklepu w Pawilonie Polski

1. Organizator Konkursu udostepni wybranemu w Konkursie Operatorowi sklepu powierzchnige, w
ramach ekspozycji w Pawilonie Polski, zlokalizowang na parterze w ramach przestrzeni strefy
komercyjnej, o powierzchni 45 m?,

2. Ze wzgledu na niewielkg powierzchnie Pawilonu Polski nie bedzie mozliwe udostepnienie powierzchni
magazynowej dla Operatora Sklepu. Organizatorzy japonscy Expo oferujg odptatng powierzchnie
magazynowa.

3. Sklep bedzie znajdowat sie na parterze Pawilonu Polski. Wejscie do Sklepu bedzie naturalnie taczy¢
sie z zakonczeniem sciezki zwiedzania Wystawy Statej — zwiedzajacy, opuszczajgc Pawilon Polski
beda przechodzili przez przestrzen sklepu. Jednoczesnie bedzie mozliwe wejscie do sklepu bez
zwiedzania Pawilonu.

4. Wykonczenie i podstawowe wyposazenie powierzchni sklepu: Operatorowi zostanie udostepniona
powierzchnia wraz z ladg sprzedazowa, pétkami oraz szafkami z opcjg przechowywania.

5. Operator sklepu na swdj koszt wyposazy sklep w inne niezbedne urzadzenia i sprzet. Organizator
Konkursu przekaze Operatorowi wszelkie ewentualne wytyczne Organizatora Expo odnosnie
wyposazenia technicznego (np. kasy fiskalne). Przy czym Organizator japonski Expo udostepni na
okres Wystawy Expo m.in. terminal ptatniczy. Lokalizacja przytaczy moze by¢ zmieniona w
uzgodnieniu z wykonawcg budowy Pawilonu Polski.

6. Dostawy towaréw do sklepu mozliwe beda w porze nocnej, przy zachowaniu regulacji okreslonych
przez Organizatora Wystawy Expo.

7. Projekt architektoniczny powierzchni sklepu, jej wizualizacja oraz plan usytuowania tej strefy w
ramach Pawilonu Polski znajdujg sie w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

8. Zwyciezca konkursu zostanie zaproszony przez PAIH do zawarcia umowy na prowadzenie sklepu w
Pawilonie Polski na Wystawie Expo Osaka 2025.

§6
Obowigzki Operatora sklepu

1. Zadaniem wytonionego w Konkursie Operatora bedzie uruchomienie, merchandising i prowadzenie
sklepu w ramach Pawilonu Polski w czasie trwania Swiatowej Wystawy Expo 2025 w Osace w formie
fizycznej, na miejscu w Pawilonie Polski.

2. Operator, w ramach prowadzenia sklepu w Pawilonie, zapewni na swdj koszt:

a) W przypadku, gdy Operator Sklepu stwierdzi, ze zapewnione przez Organizatora Konkursu
wyposazenie jest niewystarczajgce, sam zapewni dostawe i montaz niezbednego dla
funkcjonowania  wyposazenia i urzadzen, ktérych nie zapewnia Organizator Konkursu,
kazdorazowo za zgoda Organizatora Konkursu, a po zakonczeniu Wystawy Expo 2025, w
terminach wskazanych przez Organizatora Konkursu réwniez demontaz i wywdz, przy czym w/w
wyposazenie i urzadzenia musza byé dostosowane do ogélnych warunkéw technicznych
istniejacych w Pawilonie Polski na Expo2025 oraz do ogdélnych przepiséw japonskich
organizatoréw, obowigzujgcych na terenie Wystawy Expo 2025;
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b) asortyment towardw w ilosci i roznorodnosci zapewniajace ciggty dostep do zakupu przez caty
czas trwania Expo 2025. opakowania, torby oraz materiaty do pakowania, zgodnie ze wzorem
zgodnym z systemem identyfikacji wizualnej udziatu Polski w Wystawie Expo Osaka 2025,
wykonane z materiatow ekologicznych i/ lub podlegajacych recyklingowi (wzory beda
zatwierdzone przez Organizatora Konkursu);

c) organizacje magazynu i dostaw, zgodnie z przepisami obowigzujacymi na Wystawie Swiatowej
Expo 2025 Osaka, z uwzglednieniem przepiséw celnych obowigzujacych w Japonii w obrocie
miedzy Polskg a Japoniag;

d) statg obstuge sklepu przez caty okres Wystawy w godzinach otwarcia Pawilonu Polski dla
zwiedzajgcych (09.30 rano do 21.00 wieczorem), w tym osobe zarzgdzajgca sklepem (manager
sklepu). Personel obstugi klientéow musi postugiwac sie biegle jezykiem angielskim oraz
japonskim. Zalecane jest, aby obstuga byta przeszkolona w kontaktach z klientem. Operator
sklepu jest zobowigzany zapewni¢ pracownikom obstugi klienta w sklepie stroje wg. wzoru
uzgodnionego z Organizatorem Konkursu. Operator bedzie zobowigzany do dbania o czystos¢
strojéw i ich schludny wyglad;

e) czystosc i higiene w miejscu prowadzenia sklepu oraz odpowiednie warunki BHP dla wszystkich
zatrudnianych przez siebie pracownikéw obstugi (w tym takze dla pracownikéw magazynu
zewnetrznego) oraz srodki czystosci, w tym réwniez w przypadku ogtoszenia przez wtadze
japonskie stanu zagrozenia epidemiologicznego;

f) ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej z tytutu prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, na
sume gwarancyjna nie mniejszag niz 500.000 zt (stownie: pieéset tysiecy ztotych), wazne réwniez
na terenie Japonii, w okresie od dnia przekazania przez Organizatora Konkursu Operatorowi
powierzchni sklepu do dnia zwrotu przez Operatora przekazanej powierzchni;

g) niezbedne ubezpieczenie personelu sklepu (w tym ubezpieczenie zdrowotne obejmujgce koszty
leczenia, ubezpieczenie od NNW, polisa OC); wazne na terenie Japonii w okresie zatrudnienia
personelu w sklepie;

h) spetnienie przez personel sklepu wszelkich wymogoéw dotyczacych obowigzkowych szkolen,
badan lekarskich, oraz wypetnienie innych przepiséw obowigzujgcych na terenie Swiatowej
Wystawy Expo 2025 oraz Japonii (np. kwestie wizowe, podatkowe, itp.).

3. Operator we wtasnym zakresie zapewni oznaczenia produktéw sprzedawanych w sklepie, ktére beda
zwigzane z Polska i zostang przygotowane na podstawie systemu identyfikacji wizualnej udziatu Polski
w Wystawie Swiatowej Expo 2025 Osaka, Kansai. Oznaczenia moga mie¢ postaé spdjnych opakowari
lub dobrze widocznych oznaczeh na opakowaniach produktow lub opakowaniach zewnetrznych
przesytek (np. w formie jednolitych opakowan lub naklejek).

4. Operator jest zobligowany do przestrzegania przepiséw prawa obowigzujgcego w Japonii, na terenie
Wystawy Expo 2025 i innych regulacjach Organizatora Wystawy Expo 2025. Wytyczne dotyczace
prowadzenia dziatalnosci komercyjnej na terenie Wystawy Expo znajdujg sie w szczegélnosci w
nastepujgcych dokumentach japoriskiego organizatora Wystawy Expo 2025, zawarte, ktdére zawarte
sg w Zatgczniku nr 2 do Regulaminu:

1) A. Sale of IP licensed products etc. inside and outside the site;

2) B. (Annex) Summary table for the sale of IP products etc;

3) C. (reference) Producing & selling the licensed products and Off-licence authorised products
inside and outside the site (diagram);

4) GL9-2-1 Guidelines for Commercial Activities by the Official Participants(EN, August2023);

5) Special Regulation, No.9 (Restaurants and Sales);

6) Special Regulation No.7(Customs and Handling);
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7) Customs clearance (GL7-2-1);
8) GL9-3-1 Payment Processing Fee Rate for Processing Payments of Commercial Activities
(EN, September2023);

9) GL9-3-2 Guidelines for Cashless Payment and Expo 2025 Digital Wallet (EN, Nov.2023)

10) Direct Tax Procedure (GL12-2-1);

11) Consumption Tax Refund Procedure (GL12-3-1);

12) Supplementary guide on the Guideline for Consumption Tax Refund Procedure (GL12-3-1).
5. Operator bedzie zobowigzany do prowadzenia w petni udokumentowanego obrotu finansowego (kasy

fiskalne) oraz odprowadzania naleznej prowizji (royalties) od obrotu netto sklepu u na rzecz
Organizatora Wystawy Expo 2025 (10% od obrotu netto).

6. Organizator konkursu wymaga zapewnienia przez Operatora sklepu tzw. pakietu promocyjnego
ztozonego z towaréw oferowanych w sklepie, zgodnie z cenami sprzedazy w sklepie, o wartosci nie
mniejszej niz 10.000 zt brutto i nie wiekszej niz 30.000 zt brutto (z japonskim podatkiem od towarow
i ustug (konsumpcyjnym)). Wartos¢ tego pakietu bedzie stanowi¢ jedno z kryteriow oceny ofert,
zgodnie z 8 9 ust. 1 Regulaminu. W zamian Organizator Konkursu zapewni umieszczenie informacji o
sklepie w Pawilonie Polski na stronie internetowej, w mediach spotecznosciowych. Dziatania te
zostang odrebnie ustalone z Organizatorem Konkursu.

7. Operator sklepu bedzie partycypowat w kosztach zuzycia energii elektrycznej, korzystania z tgcza
internetowego oraz klimatyzacji (wody chtodniczej) wg ryczattu liczonego proporcjonalnie w oparciu
o wielkosé powierzchni sklepu do powierzchni ogétem Pawilonu Polski (45/1000) oraz pokrywat koszty
wywozu odpaddéw powstatych w wyniku jego dziatalnosci w Pawilonie Polski.

8. Operator sklepu bedzie zobowigzany do wspétpracy komunikacyjnej i promocyjnej z Organizatorem
Konkursu.

9. Operator sklepu bedzie prowadzit swojg dziatalnos¢ na wtasne ryzyko i odpowiedzialnosé. PAIH nie
bierze odpowiedzialnosci za rachunek ekonomiczny dziatalnosci, ktérg bedzie prowadzit Operator
sklepu. Operator sklepu zostanie zgtoszony przez PAIH S.A. do japonskich organizatorow Wystawy
Expo 2025 jako podmiot prowadzgcy sklep w Pawilonie Polski i w zwigzku z tym bedzie zobowigzany
do prowadzenia wszelkich rozliczen z tego tytutu, w tym odprowadzania prowizji (royalties) na rzecz
japonskiego organizatora Wystawy Expo 2025 oraz rozliczen podatkowych z wtasciwymi urzedami w
Japonii. Terminale ptatnicze, kasy fiskalne zostang udostepnione przez japonskiego Organizatora
Wystawy Expo 2025.

10. Operator jako prowadzacy dziatalnos¢ komercyjng na obszarze Japonii, bedzie podlegat
miejscowemu prawu podatkowemu, z uwzglednieniem przepisdéw szczegbdlnych dotyczacych
dziatalnosci na terenie Wystawy Expo 2025, w tym z przychodéw ze sprzedazy bedzie zobowigzany do
odprowadzania podatku VAT (Consumption Tax) o stawce 10% od sprzedazy netto.

Pozostate wptywy z dziatalnosci Sklepu (poza zobowigzaniami podatkowymi w Japonii wynikajacymi z

prowadzonej dziatalnosci) pozostajg po stronie Operatora.
§7
Warunki udziatu w Konkursie

1. Kazdy z uczestnikdéw bierze udziat w Konkursie na réwnych zasadach, z zachowaniem zasady
uczciwej konkurenciji i réwnego traktowania wszystkich uczestnikéw.
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2. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna prowadzgca dziatalnos¢ gospodarcza, osoba
prawna, jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, a takze podmioty te
wystepujgce wspolnie, o ile spetniajg warunki okreslone w Regulaminie, tj.:

1) przedmiotem jej dziatalnosci gospodarczej jest dziatalnos¢ w zakresie handlu detalicznego
(dziat 47 PKD);

2) posiada przynajmniej 3-letnie doswiadczenie i potencjat techniczny w zakresie dziatalnosci
z zakresu handlu detalicznego w jednej z grup asortymentu zbieznego z proponowang
koncepcja sklepu w Pawilonie Polski, w tym przynajmniej przez 3 ostatnie lata (tj. 2022, 2023,
2024) prowadzit przynajmniej 1 placowke handlu detalicznego;

3) znajduje sie w sytuacji finansowej zapewniajgcej wykonanie przedmiotu Konkursu, tj.
przychody ze sprzedazy za ostatni zamkniety rok obrotowy (2023 r.) byty wieksze niz 300.000 zt
(stownie: trzysta tysiecy 00/100), a na rachunkach bankowych posiada co najmniej 300.000 zt
(stownie: trzysta tysiecy 00/100), lub tez posiada zdolnos¢ kredytowa na kwote wiekszg niz
300.000 (trzysta tysiecy 00/100) zt;

4) nie zalega z ptatnosciami podatkéw, sktadek na ubezpieczenie spoteczne i innych optat
publicznoprawnych lub tez uzyskat zgode wtasciwego organu na zwolnienie, odroczenie lub
roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji organu
podatkowego;

3. W przypadku podmiotow wystepujacych wspdlnie, warunki okreslone w ust. 2 pkt 1), 2), 4), musi
spetnia¢ kazdy z podmiotdéw, natomiast warunki okreslone w ust. 2 pkt 3) moga by¢ spetnione tacznie
przez podmioty wystepujgce wspdlnie (tj. wymog w zakresie potencjatu finansowego sumuje sie).

4. Ocena spetnienia powyzszych warunkow bedzie dokonywana metodg 0 -1, tj. spetnia lub nie spetnia,
w oparciu o dokumenty, oswiadczenia i inne materiaty dotaczone do oferty. Uczestnicy niespetniajgcy
powyzszych warunkéw zostang wykluczeni z Konkursu.

5. Wymagania wobec osoby zarzadzajgcej sklepem w Pawilonie Polski:

1) posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie na stanowisku kierowniczym w roli osoby
odpowiedzialnej za sprzedaz w kanale tradycyjnym, w tym za podejmowanie decyzji biznesowych
i strategicznych, planowanie pracy i zarzadzanie zespotem min. 5 osdb, wspétprace z partnerami
zewnetrznymi (dostawcami, operatorami ptatnosci itp.) oraz kontrole dziatania i wynikéw
sprzedazy,

2) posiada biegtg znajomos¢ jezyka angielskiego, mile widziana znajomos$¢ jezyka japonskiego na
poziomie N2.

6. W Konkursie nie moga uczestniczy¢:
1) osoby biorgce udziat w opracowaniu Regulaminu,
2) osoby biorgce udziat w organizowaniu Konkursu, w tym cztonkowie Komisji Konkursowej,
3) pracownicy PAIH.

§8
Informacja o wymaganych dokumentach i sposobie przygotowania oferty

1. Uczestnik Konkursu moze ztozy¢ tylko jedna oferte. Ztozenie wiecej niz jednej oferty spowoduje
odrzucenie wszystkich ztozonych ofert.

2. Organizator Konkursu nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
3. Organizator Konkursu nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty wariantowe;.
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4. Oferta musi by¢ ztozona w jezyku polskim.

5. Oferta wraz z zatgcznikami powinna by¢ podpisana przez osobe upowazniong do reprezentowania
Uczestnika Konkursu.

6. Uczestnik Konkursu jest zwigzany ofertg przez okres 90 dni od terminu sktadania ofert. Bieg terminu

zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

7. Kazdy z uczestnikow biorgcy udziat w Konkursie jest zobowigzany ztozy¢ oferte na formularzu
stanowigcym Zatacznik nr 3, ktéra powinna sie sktadac z nastepujacych elementow:

1)

2)

Polska Agencja
Inwestycjii Handlu
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oswiadczenia o zapoznaniu sie i zwigzaniu z warunkami Konkursu oraz o akceptacji istotnych
warunkow umowy;

oswiadczenia o posiadaniu odpowiedniej wiedzy, doswiadczenia, potencjatu technicznego
i kadrowego oraz znajdowaniu sie w sytuacji finansowej zapewniajacej wykonanie przedmiotu
Konkursu;

oswiadczenia o niezaleganiu z ptatnosciami podatkéw, sktadek na ubezpieczenie spoteczne
i innych optat publicznoprawnych lub tez o uzyskaniu zgody wtasciwego organu na zwolnienie,
odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania
decyzji organu podatkowego;

bilansu oraz rachunku zyskéw i strat za rok obrotowy 2023, a w przypadku, gdy uczestnik nie jest
zobowigzany na podstawie Ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz.U. z 2019 roku
poz. 351 t.j. z pézn. zm.) do sporzadzania sprawozdania finansowego, informacji o przychodach
ze sprzedazy uzyskanych w 2023 r.;

informacji z banku, wydanej po dacie ogtoszenia Konkursu, o posiadaniu srodkéw finansowych
na rachunkach bankowych uczestnika Konkursu lub zdolnosci kredytowej w wysokosci co
najmniej 300.000 zt (stownie: trzysta tysiecy 00/100);

prezentacji uczestnika Konkursu zawierajgcej opis jego dziatalnosci, doswiadczenia oraz
potencjatu kadrowego;

prezentacji koncepcji biznesowej sklepu zawierajgcej opis i uzasadnienie proponowanych
rozwigzan w zakresie:

a) proponowanego asortymentu towaréw w mozliwie najbardziej kompleksowy sposoéb
i uzasadnienie jego doboru; wraz z przyktadowymi cenami sprzedazy produktéw (w tym
wizualizacje gadzetdéw pawilonowych);

b) organizacja systemu dostaw i rozwigzan logistycznych zapewniajgcych funkcjonowanie
sklepu;

c) sposobu prezentacji produktow w sklepie wraz z opakowaniami oraz z przyktadowymi
wizualizacjami (ktére powinny by¢ zgodne z systemem identyfikacji wizualnej udziatu Polski
w Wystawie Swiatowej Expo 2025 (opis systemu stanowi Zatacznik nr. 4);

d) obstugi klientéw;

e) dziatan promocyjnych, ktérych celem jest zwiekszenie zainteresowania sklepem oraz
zwiekszenie sprzedazy i znajomosci polskich marek;

f) spetnienia wymagan prawa konsumenckiego w Japonii i na terenie Wystawy Expo 2025,
przepisow podatkowych i celnych i innych regulacji zwigzanych z handlem
transgranicznym;

g) gtéwne ryzyka realizacji przedmiotu Konkursu, ktére mogg sie pojawi¢ w trakcie
funkcjonowania sklepu, ich istotno$¢ dla powodzenia funkcjonowania sklepu oraz
sposob zarzagdzania danym ryzykiem;
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h) pozostatych istotnych kwestii, ktére uczestnik Konkursu uzna za istotne do
zaprezentowania.

Uwaga: koncepcja sklepu powinna spetnia¢ wytyczne Organizatora Konkursu opisane w 8§ 4 Regulaminu.

8. W przypadku Uczestnika majacego siedzibe poza granicami Rzeczpospolitej Polskiej sktada on
wszystkie niezbedne dokumenty w jezyku polskim, a dokumenty urzedowe wraz z ttumaczeniem
przysiegtym na jezyk polski. Jezeli w panstwie siedziby Uczestnika nie wydaje sie wymaganych
dokumentow, Uczestnik moze zamiast tych dokumentéw przedtozy¢ oswiadczenie Uczestnika, ze
wskazaniem osoby albo oséb uprawnionych do jego reprezentacji, lub oswiadczenie osoby, ktorej
dokument miat dotyczy¢, ztozone przed notariuszem lub przed organem sagdowym, administracyjnym
albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego wtasciwym ze wzgledu na siedzibe lub
miejsce zamieszkania Uczestnika.

9. Do oferty wrazie potrzeby rekomendujemy zatgczenie wizualizacji, fotografii.
10. Wszystkie strony oferty powinny by¢ trwale ztaczone i ponumerowane.

11. Wszystkie dokumenty muszg by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawiona/-e do reprezentacji
uczestnika Konkursu, zgodnie z wtasciwymi dokumentami rejestrowymi.

12. Wszystkie dokumenty, o ktéorych mowa w ust. 1 muszag by¢é sporzadzone w jezyku polskim oraz
ztozone w oryginale. Dopuszcza sie sktadanie kopii pod warunkiem ich potwierdzenia za zgodnos¢
zoryginatem (nakazdej stronie podpis wraz z klauzulg ,za zgodno$¢ z oryginatem”) przez
osobe/osoby uprawiona/e do reprezentacji uczestnika Konkursu, zgodnie z wtasciwymi
dokumentami rejestrowymi.

13. W przypadku podmiotow wystepujacych wspélnie, do oferty nalezy zataczy¢ petnomocnictwo dla
osoby reprezentujgcej podmioty wystepujace wspolnie, ktére zawieraé bedzie nazwe konkursu,
wskazanie podmiotéw biorgcych wspdlnie udziat w Konkursie, wskazanie ustanowionego
w Konkursie petnomocnika oraz zakres jego umocowania, podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania kazdego z podmiotéw biorgcych wspdlnie udziat w Konkursie.

14. Koszty przygotowania ofert i udziatu w Konkursie ponoszag w catosci uczestnicy.

15. Uczestnikom nie przystuguje prawo wystgpienia z roszczeniami wobec Organizatora Konkursu
z tytutu zwrotu kosztow uczestnictwa w Konkursie, w tym kosztéw przygotowania oferty.

§9

Kryteria oceny ofert konkursowych

1. Oferty uczestnikdw spetniajgcych warunki udziatu w Konkursie zostang ocenione wedtug
nastepujacych kryteriow:

Liczba

Lp. N kryteri
p azwa kryterium punktow

1 Doswiadczenie Uczestnika Konkursu w prowadzeniu dziatalnosci 20
w zakresie handlu detalicznego
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Doswiadczenie osoby przewidzianej do zarzadzania sklepem w
Pawilonie Polski

3 | Koncepcja biznesowa sklepu w Pawilonie Polski 60
4 Wartosc¢ pakietu promocyjnego oferowanego dla Organizatora 10
Konkursu

Ad 1) Punkty za ,,Doswiadczenie Uczestnika Konkursu w prowadzeniu dziatalnosci w zakresie handlu
detalicznego spdjnej z oferowana koncepcja sklepu”, zostang przyznane przy zastosowaniu
nastepujacych pod kryteriéw:

a) doswiadczenie w zakresie prowadzenia dziatalnosci w zakresie handlu detalicznego
asortymentem towardw zbieznych z proponowang koncepcja sklepu w Pawilonie Polski - za
kazdy rok dziatalnosci - 2 pkt. az do uzyskania 10 pkt. (punkty przyznane bedg ponad wymagane
do uczestnictwa w Konkursie minimum okreslone w § 7 ust. 2 pkt 2 Regulaminu);

b) liczba posiadanych/prowadzonych placéwek handlu detalicznego w grupie asortymentu
zbieznego z proponowang koncepcja sklepu w Pawilonie Polski w ostatnich 3 latach (2022,
2023, 2024) - za kazda placéwke zostanie przyznany 2 pkt, az do uzyskania 10 pkt (punkty
przyznane bedg ponad wymagane do uczestnictwa w Konkursie minimum okreslone w § 7 ust.
2 pkt 2 Regulaminu);

Ad 2) Punkty za kryterium ,,Do$wiadczenie osoby przewidzianej do zarzagdzania sklepem w Pawilonie
Polski” zostang przyznane za kazdy rok doswiadczenia 1 pkt az do uzyskania 10 pkt (punkty przyznane
beda ponad wymagane do uczestnictwa w Konkursie minimum okreslone w § 7 ust. 5 Regulaminu).

Ad 3) Punkty za kryterium ,,Koncepcja biznesowa sklepu” zostang przyznane w skali od1 do 60 pkt. w
oparciu o dotgczony do oferty opis koncepcji biznesowej sklepu w Pawilonie Polski dokument
zawierajgcy elementy, o ktérych mowa w § 8 ust. 7, lit. g) Regulaminu. W kryterium tym brane bedzie pod
uwage precyzyjnos¢ opisu dziatania sklepu, zbieznos¢ proponowanego asortymentu z zatozeniami
koncepcji sklepu opisanego w § 4 Regulaminu, uzasadnienie dla przyjetej koncepcji sklepu. Realnosé¢
przyjetych zatozen w zakresie logistyki (dostaw) w aspekcie warunkéw funkcjonowania sklepu.
Atrakcyjnos¢ proponowanych opakowan i zgodnos¢ wizualna z system identyfikacji wizualne;j.
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Ad 4) Punkty za kryterium ,,Warto$¢ pakietu promocyjnego”, o ktérym mowa w § 6 ust. 6 Regulaminu
beda przyznane nastepujgco: za kazde 1.000 zt, ponad warto$¢ minimum wymagang w ofercie (10.000
zt), przyznane bedzie 0,5 pkt., az do uzyskania 10 pkt (maksymalna wartos$¢ pakietu promocyjnego

30.000 zt).

2. Oferty zostang ocenione w formie pisemnej przez kazdego cztonka Komisji Konkursowej powotane;j
przez Organizatora Konkursu, stosujac kryteria oceny ofert okreslone w niniejszym paragrafie.

3. Ocena danego kryterium dla danego Uczestnika Konkursu powstanie poprzez obliczenie Sredniej
arytmetycznej z ocen wykonanych przez poszczegdlnych cztonkéw Komisji Konkursowej.

4. Dlakazdego Uczestnika Konkursu oceng koricowag oferty bedzie suma liczby punktéw otrzymanych

Poland.
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Opis oceny

Liczba
punktéw

Przedstawiona koncepcja biznesowa zawiera min. 60% elementow wskazanych
w § 7 ust. 7 Regulaminu Opis koncepcji jest poprawny, jednakze w wielu
miejscach nieprecyzyjny, co nie pozwala Organizatorowi Konkursu
zidentyfikowaé¢ doktadnych zamiaréw Uczestnika. Opis koncepcji w wielu
elementach nie zawiera istotnych kwestii lub nie zostato wskazane doktadne
rozwigzanie. Uczestnik nie przedstawit uzasadnienia dla proponowanych
rozwigzan lub uzasadnienie to jest niepetne lub nieprzekonujace. Przedstawiona
koncepcja nie realizuje w petni celdow przedmiotu Konkursu lub nie jest w petni
spojna z koncepcjg Pawilonu Polski lub nie spetnia wytycznych Organizatora
opisanych w § 3 ust. 4 Regulaminu.

1-20

Przedstawiona koncepcja biznesowa zawiera wszystkie elementy wskazane w §
7 ust. 7., jak rowniez zawiera pojedyncze dodatkowe elementy. Opis koncepcji
jest wystarczajgco szczegotowy, jednakze w pojedynczych miejscach
nieprecyzyjny, co nie pozwala Organizatorowi Konkursu zidentyfikowac
doktadnych zamiaréw Uczestnika. Opis koncepcji w pojedynczych elementach
nie zawiera istotnych kwestii lub nie zostato wskazane doktadne rozwigzanie.
Uczestnik  przedstawit wyczerpujgce uzasadnienia dla  wiekszosci
proponowanych rozwigzan. Przedstawiona koncepcja realizuje w petni cele
przedmiotu Konkursu, jest w petni spdjna z koncepcjg Pawilonu Polski i spetnia
wytyczne Organizatora opisane w 8§ 3 ust. 4 Regulaminu.

21-40

Przedstawiona koncepcja biznesowa zawiera wszystkie elementy wskazane w §
7 ust. 7 lit. i) Regulaminu, jak rowniez zawiera wiele dodatkowych elementéw.
Opis koncepcji jest bardzo szczegétowy i pozwala Organizatorowi Konkursu
zidentyfikowaé doktadne zamiary Uczestnika. Opis koncepcji we wszystkich
elementach zawiera wskazanie doktadnych rozwigzan. Uczestnik przedstawit
wyczerpujace uzasadnienie dla wszystkich proponowanych rozwigzan.
Przedstawiona koncepcja realizuje w petni cele przedmiotu Konkursu, jest w
petni spdjna z koncepcjg Pawilonu Polski i spetnia wytyczne Organizatora
opisane w 8 3 ust. 4 Regulaminu.

41-60
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Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwieksza liczbg punktéw, tj. przedstawiajgca
najkorzystniejszy bilans kryteriow oceny ofert, o ktérych mowa w ust. 1.

Kazdy z cztonkéw Komisji Konkursowej ztozy oswiadczenie o niepozostawaniu w takim zwigzku
prawnym lub faktycznym z uczestnikami, ktéry mogtby wptywacé na jego bezstronnosc.

§10
Miejsce i termin sktadania ofert

Oferty nalezy sktadac w siedzibie Organizatora konkursu Warszawa (kod: 00-025), ul. Krucza 50 (pok.
430) do dnia 710 pazdziernika 2024 r. do godziny 14.00. W przypadku wystania oferty drogag pocztowa
decyduje data wptywu oferty do siedziby Organizatora konkursu.

Oferte wraz ze wszystkimi wymaganymi zatgcznikami nalezy umiesci¢ w zapieczetowanej lub w inny
trwaty sposob zabezpieczonej kopercie, oznaczonej opisem: ,,Oferta - Konkurs na operatora sklepu
w Pawilonie Polski na Wystawie Swiatowej Expo 2025 w Osaka” oraz ,Nie otwieraé przed 10
pazdziernika 2024 r., godz. 14.00”.

Oferty ztozone po terminie okreslonym w ust. 1 powyzej nie bedg oceniane.

Jezeli w terminie okreslonym w ust. 1 powyzej nie zostanie ztozona zadna oferta Komisja Konkursowa
uniewazni konkurs.

§11
Opis przebiegu Konkursu

Czynnosci dotyczgce Konkursu dokonuje Komisja Konkursowa powotana przez Zarzad PAIH S.A.,
dziatajgca na podstawie regulaminu.

W toku badania i oceny ofert Organizator Konkursu moze zgda¢ od Uczestnikdw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Organizator Konkursu sprawdzi ztozone oferty pod wzgledem formalnym, tj. w zakresie spetniania
przez poszczegélnych Uczestnikdw kryteriéow formalnych udziatu w Konkursie, opisanych w § 6
Regulaminu. Dalszy proces oceny bedzie kontynuowany tylko wobec Uczestnikdéw spetniajacych
kryteria udziatu w Konkursie.

Po zakonczeniu weryfikacji warunkéw udziatu w Konkursie, Organizator dokona oceny ofert
Uczestnikdow spetniajgcych warunki udziatu w Konkursie oraz przyzna Uczestnikom punkty wg
kryteriow okreslonych w niniejszym paragrafie.

Komisja Konkursowa moze wezwac uczestnika Konkursu, w terminie przez nig okreslonym do
uzupetnienia dokumentow sktadajacych sie na oferte pod rygorem jej odrzucenia, jezeli stwierdzi,

ze:

1) oferta nie zawiera wymaganych dokumentéw, lub

2) dokumenty zawierajg btedy, lub

3) dokumenty sg niekompletne lub nieczytelne, lub

4) dokumenty zostaty wystawione w innym okresie niz wymagany.

Komisja Konkursowa odrzuci oferte jesli:

1) oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w § 10 ust. 1 Regulaminu;
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2) mimo wezwania do uzupetnienia dokumentéw uczestnik Konkursu nie uzupetni dokumentéw
w terminie okreslonym przez Komisje Konkursowa;
3) oferta zostata ztozona przez osoby wymienione w § 7 ust. 5 Regulaminu.

W terminie do 14 dni od zakonczenia oceny ofert Organizator Konkursu moze zaprosi¢ maks. 3
Uczestnikow Konkursu z najwieksza punktacja w celu zaprezentowania oferty. Czas na prezentacje
wynosi 60 min. Po prezentacji cztonkowie Komisji Konkursowej moga skorygowac liczbe punktéw za
kryterium nr 3 przyznang poszczegdlnym Uczestnikom.

Organizator Konkursu dopuszcza mozliwos$é zmiany termindw okreslonych w niniejszym paragrafie
bez koniecznosci informowania o tym fakcie Uczestnikow Konkursu.

§12
Rozstrzygniecie Konkursu

Komisja Konkursowa rozstrzyga Konkurs, dokonujgc wyboru najkorzystniejszej oferty. Zwyciezca
Konkursu zostaje Uczestnik, ktdrego oferta otrzymata najwieksza ilo$¢ punktéw.

Organizator Konkursu przyzna zwyciezcy Konkursu nagrode, ktéra jest zawarcie umowy na Operatora
Sklepu na Wystawie Swiatowej Expo 2025 Osaka, Kansai.

Projektowane postanowienia umowy zawiera Zatacznik nr 5 do Regulaminu.

Organizator Konkursu zastrzega, iz Komisja Konkursowa ma prawo nie wybraé¢ zadnej oferty, jezeli
stwierdzi, ze proponowane oferty nie pozwalajg nalezycie realizowaé¢ gtéwnej funkcji sklepu w
Pawilonie Polski na Swiatowej Wystawie Expo 2025, jaka jest promocja Polski, lub tez jesli najwyzej
oceniona oferta nie uzyska 50 punktow. Decyzja o nieprzyznawaniu nagrody podejmowana jest
wiekszoscig gtoséw cztonkéw Komisji Konkursowej i skutkuje uniewaznieniem Konkursu.

Ogtoszenie o wynikach Konkursu nastgpi nha stronie internetowej Organizatora Konkursu:
https://expo.gov.pl/aktualnosci

W informacji Organizator Konkursu poda imie i nazwisko albo nazwe (firme) oraz adres i miejsce
zamieszkania (siedzibe) nagrodzonego.

Wyniki Konkursu zatwierdza Zarzad PAIH S.A., zgodnie z zasadami reprezentacji PAIH S.A.

Zarzad PAIH S.A. ma prawo nie zatwierdzi¢ wynikéw Konkursu bez podania przyczyny, w takim
przypadku Konkurs zostaje uniewazniony, a decyzja Zarzadu w tym zakresie jest nieodwotalna i
niezaskarzalna.

Wyniki Konkursu sg nieodwotalne i niezaskarzalne.

Oferty i inne dokumenty zgtoszone na Konkurs nie zostang zwrécone Uczestnikom.

§13

Ochrona danych osobowych

Informacje dotyczgce przetwarzania danych osobowych w ramach Konkursu zawarte sg w klauzuli

informacyjnej, stanowiacej Zatgcznik nr 6 do Regulaminu.

§14
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Postanowienia koncowe

. Prawem wtasciwym dla Regulaminu jest prawo polskie, a sgdem wtasciwym sad polski wtasciwy

miejscowo dla siedziby PAIH S.A.

. Regulamin nie jest kierowany do konsumentéw w rozumieniu art. 22" Kodeksu cywilnego z dnia 23

kwietnia 1964 r. (Dz.U. Nr 16, poz. 93 ze zm., tj. z dnia 21 czerwca 2024 r. (Dz.U. z 2024 r. poz. 1061 ze
zm.).

. We wszystkich sprawach nie nalezgcych do kompetencji Komisji Konkursowej, Zarzad PAIH S.A. ma

prawo podejmowac decyzje, ktére sa nieodwotalne i niezaskarzalne.

Zataczniki:

1.

Zatagcznik nr 1 — Projekt architektoniczny strefy przeznaczonej na sklep wraz z wizualizacjg oraz
planem sytuacyjnym usytuowania tej strefy w Pawilonie Polski.

Zatacznik nr 2 — Wytyczne organizatorow Expo dotyczgce prowadzenia dziatalnosci komercyjnej na
terenie Wystawy Expo:
1) A. Sale of IP licensed products etc. inside and outside the site;
2) B. (Annex) Summary table for the sale of IP products etc;
3) C. (reference) Producing & selling the licensed products and Off-licence authorised products
inside and outside the site (diagram);
4) GL9-2-1 Guidelines for Commercial Activities by the Official Participants(EN, August2023);
5) Special Regulation, No.9 (Restaurants and Sales);
6) Special Regulation No.7(Customs and Handling);
7) Customs clearance (GL7-2-1);
8) GL9-3-1 Payment Processing Fee Rate for Processing Payments of Commercial Activities
(EN, September2023);
9) GL9-3-2 Guidelines for Cashless Payment and Expo 2025 Digital Wallet (EN, Nov.2023)
10) Direct Tax Procedure (GL12-2-1);
11) Consumption Tax Refund Procedure (GL12-3-1);
12) Supplementary guide on the Guideline for Consumption Tax Refund Procedure (GL12-3-1).

Zatacznik nr 3 — Wzér formularza oferty.

Zatacznik nr 4 — System identyfikacji wizualnej udziatu Polski w Wystawie Swiatowej Expo 2025
Osaka, Kansai.

Zatgcznik nr 5 - Projektowane postanowienia umowy.

Zatacznik nr 6 — Klauzula informacyjna dotyczgca przetwarzania danych osobowych przez PAIH S.A.

ZATWIERDZAM
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