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Ponizsze Pakiety przedstawiajg mozliwe zakresy i wartosci Swiadczer promocyjnych dla Partnera.

Zatacznik 4

Katalog Swiadczen dla Partneréw

Katalogi Swiadczen dla Partneréw: Partnera Wyposazenia Pawilonu Polski na Expo 2025 Osaka oraz dla Partnera Wydarzenia na Expo 2025 Osaka.

Pakiet 1 Pakiet 2 Pakiet 3
40 000 PLN netto | 80 000 PLN netto 120 000 PLN
netto

1 | Umieszczenie nazwy Partnera na tablicy w strefie wejécia do Pawilonu Polski X X X
Logotyp Partnera na stronie www.expo.gov.pl w sekcji poswieconej Programowi

) Partnerskiemu wraz z krétkim opisem dziatalnosci partnera i podaniem linku do jego strony « « «
internetowej. Teksty w dwoch wersjach jezykowych (polskiej oraz angielskiej dostarcza
Partner). Wersje japoniskg zapewnia PAIH.

3 | Bilet wstepu na teren Expo 2025 Osaka dla przedstawicieli Partnera X X X
Mozliwo$¢ umieszczania logotypu lub QrKod lub innego oznakowania ustalonego z

4 | Organizatorem na elementach wyposazania dostarczonych przez Partnera (znakowanie na X X X
elementach wyposazenia po stronie Partnera)

5 Mozliwo$¢ udostepniania przez Partnera wtasnych materiatéw reklamowych/promocyjnych « « «
do dystrybucji podczas wydarzen wspoétorganizowanych/sponsorowanych przez Partnera.

6 | Mozliwos¢ ekspozycji logotypu Partnera na materiatach promocyjnych dostarczanych przez X X X
Partnera (np. oficjalne broszury, publikacje ksigzkowe, upominki dla gosci VIP)
Post o rozpoczeciu wspotpracy Partnerskiej na jednym z oficjalnych profili udziatu Polski na

7 | Expo (do wyboru przez Partnera — Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter). Tres¢ postu X X X
zawierac bedzie grafike z logo oraz krotki opis dziatalnosci Partnera.

3 Post o dziatalnosci Partnera i realizowanych ustugach na rzecz udziatu Polski w Expo 2025 « « «

Osaka na jednym z oficjalnych profili udziatu Polski na Expo (do wyboru przez Partnera —
Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter). Tres¢ postu zawiera¢ bedzie zdjecie, opis oraz
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oznaczenie konta Partnera. Termin publikacji bedzie wyznaczony przez Organizatora (miedzy
13.04.2025r.a13.10.2025r.).

Umieszczenie nazwy, logotypu i tytutu Partnera w materiale wideo bedgcym relacja z
9 | Wydarzenia i publikacja na kanale Poland at Expo na YouTube. X X X
*dotyczy tylko Partnera Wydarzenia

Artykut (na okoto 1000 — 1500 znakéw) na stronie www.expo.gov.pl w sekc;ji ,aktualnosci”
(tres¢ artykutu w jezyku polskim i angielskim dostarczana przez Partnera; artykut podlega
akceptacji Organizatora)

10

Dodatkowy post o dziatalnosci Partnera i realizowanych ustugach na rzecz udziatu Polski w
Expo 2025 Osaka na jednym z oficjalnych profili udziatu Polski na Expo (do wyboru przez
11 | Partnera — Facebook, LinkedIn, Twitter). Tre$¢ postu zawiera¢ bedzie zdjecie, opis oraz X X
oznaczenie konta Partnera. Termin publikacji bedzie wyznaczony przez Organizatora (miedzy
13.04.2025r. a2 13.10.2025r.).

12 | Post na profilu Poland at Expo na LinkedIn zawierajacy krétki cytat przedstawiciela Partnera X X
wraz ze zdjeciem (emisja bedzie indywidualnie ustalana z kazdym Partnerem).

Zapewnienie oficjalnych zaproszen (w wersji elektronicznej) dla przedstawicieli Partnera do
13 udziatu w ceremonii oficjalnej Dnia Polski, wydarzeniu kulturalnym realizowanym podczas « «
tego dnia (miejsca VIP), oficjalnym zamknietym bankiecie oraz ew. innych zaplanowanych na

ten dzien atrakcjach

Materiat prasowy Partnera na stronie expo.gov.pl w sekcji ,,centrum prasowe” (komunikat w
14 | wers;ji polskiej i angielskiej dostarczany przez Partnera; materiat podlega akceptacji X
Organizatora).

15 | Umozliwienie wystapienia merytorycznego przedstawiciela Partnera w Wydarzeniu - X
wystgpienie nie dtuzsze niz 5 minut o tematyce zbieznej z tematem Wydarzenia.

Mozliwos$¢ udostepnienia wtasnych materiatéw promocyjnych podczas Wydarzenia
16 (maksymalnie dwdch spotéw promocyjnych — kazdy po maksymalnie 60 sekund lub
ustalonych indywidualnie formach promocji wizualnej), materiatéw drukowanych,
upominkow promocyjnych) dystrybuowanych w trakcie Wydarzenia.

* Organizator przewiduje mozliwos¢ modyfikacji zakresu Swiadczen w poszczegdlnych Pakietach i ustalenie indywidualnych wartosci pakietow dla Partnera,
nieprzekraczajgcego wartosci pakietu nr 3.
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Il. Katalogi Swiadczen dla Sponsoréw Wydarzen Towarzyszacych:

1) Partner otrzyma tytut Partnera Wydarzenia, przy czym:

o w przypadku kosztédw partnerstwa w kwocie netto od 500 tys. zt do 800 000 tys. Zt., Partner otrzyma tytut Platynowego Partnera
wydarzenia na Expo 2025 Osaka; wytgcznos$é na tytut Platynowego Partnera danego wydarzenia;

o w przypadku kosztéw partnerstwa w kwocie netto od 250 tys. zt do 500 000 zt, Partner otrzyma tytut Ztotego Partnera wydarzenia na
Expo 2025 Osaka; wytgcznosé na tytut Ztotego Partnera danego wydarzenia;

e w przypadku kosztéw partnerstwa w kwocie netto od 150 tys. zt do 250 000 zt, Partner otrzyma tytut Srebrnego Partnera wydarzenia na
Expo 2025 Osaka — bez wytgcznosci na tytut partnerski — do maksymalnie 10 Partneréw dla jednego wydarzenia.

2) Zakres $wiadczen dla Platynowego Partnera:

o Ekspozycja logotypu Partnera w materiatach informacyjnych o danym Wydarzeniu publikowanych na stronie internetowej expo.gov.pl
wraz z podaniem linka do jego strony internetowej;

o Przygotowanie przez Organizatora oraz dystrybucja do bazy mediéw, dedykowanej informacji prasowej poswieconej Wydarzeniu oraz
udziatowi Partnera w Wydarzeniu;

o Mozliwos¢ publikacji do 3 artykutéw (na okoto 1000 — 1500 znakdw) na stronie.expo.gov.pl zwigzanych z dziatalnoscig Partnera oraz
jego zaangazowania w dane Wydarzenie. Teksty dostarczane przez Partnera w dwdch wersjach jezykowych — polskiej i angielskiej;

o Post zapowiadajgcy Wydarzenie na oficjalnych profilach udziatu Polski na Expo — Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter. Tres¢ postu
zawierac bedzie krétki opis dziatalnosci Partnera i oznaczenie konta Partnera.

. Post na profilu Poland at Expo na LinkedIn zawierajgcy krétki cytat przedstawiciela Partnera w kontekscie Wydarzenia wraz ze
zdjeciem (emisja bedzie indywidualnie ustalana z kazdym Partnerem).
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Post o zrealizowanym z Partnerem wydarzeniu na oficjalnych profilach udziatu Polski na Expo na Facebook, Instagram, LinkedIn,
Twitter. Tres¢ postu zawierac bedzie zdjecie, opis oraz oznaczenie konta Partnera.

Umieszczenie nazwy, logotypu i tytutu Partnera w materiale wideo bedgcym relacjg z Wydarzenia i publikacja na kanale Poland at
Expo na YouTube.

Ekspozycja logotypu na materiatach promocyjnych Wydarzenia, z dopiskiem "Platynowy Partner Wydarzenia";

Mozliwos¢ udostepnienia wtasnych materiatéw promocyjnych podczas Wydarzenia (maksymalnie dwdéch spotéw promocyjnych —
kazdy po maksymalnie 60 sekund lub ustalonych indywidualnie formach promocji wizualnej), materiatéw drukowanych, upominkéw
promocyjnych) dystrybuowanych w trakcie danego Wydarzenia - materiaty bedg podlegaty zatwierdzeniu Organizatora. Materiaty
dostarczone przez Partnera do Polskiego Pawilonu lub inne ustalone z Organizatorem miejsce Wydarzenia w Japonii;

Mozliwos¢ ekspozycji elementéw wizualizacyjnych Partnera w przestrzeni, w ktérej organizowane bedzie Wydarzenie (do ustalenia na
pdiniejszym etapie z Organizatorem);

Dodatkowa forma udziatu Partnera w Wydarzeniu (np. powitanie przez moderatora / konferansjera Wydarzenia, ufundowanie
nagrod, etc., ustalane kazdorazowo z Organizatorem);

Bilety wstepu na teren EXPO 2025 dla przedstawicieli Partnera (maksymalnie 30 biletéw);

Udziat przedstawiciela Partnera w ceremonii oficjalnej Dnia Narodowego, wydarzeniu kulturalnym realizowanym w tym dniu (miejsca
VIP), oficjalnym bankiecie oraz ew. innych zaplanowanych na ten dzien atrakcjach (pula zaproszen dla kazdego rodzaju Partnerstwa
do ustalenia na pdzniejszym etapie);

Udzielenie Sponsorowi wytgcznosci branzowej w zakresie sponsoringu w ramach danego Wydarzenia;
Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w publikacji relacji z Wydarzenia na portalu www.expo.gov.pl;

Umieszczenie nazwy, logotypu i tytutu Partnera w materiale wideo bedacym relacjg z Wydarzenia i publikacja na kanale Poland at
Expo na YouTube;

Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera na oficjalnych zaproszeniach/programie Wydarzenia.
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3) Zakres sSwiadczen dla Ztotego Partnera:

o Ekspozycja logotypu Partnera w materiatach informacyjnych o danym Wydarzeniu publikowanych na stronie internetowej
expo.gov.pl, wraz z podaniem linka do jego strony internetowej;

. Przygotowanie przez Organizatora oraz dystrybucja do bazy mediow, dedykowanej informacji prasowej poswieconej Wydarzeniu oraz
udziatowi Partnera w Wydarzeniu;

. Mozliwos¢ publikacji do 2 artykutéw (na okoto 1000 — 1500 znakdw) na stronie.expo.gov.pl zwigzanych z dziatalnoscig Partnera oraz
jego zaangazowania w dane Wydarzenie. Teksty dostarczane przez Partnera w dwdch wersjach jezykowych — polskiej i angielskiej;

. Post zapowiadajacy Wydarzenie na oficjalnych profilach udziatu Polski na Expo — Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter. Tres¢ postu
zawierac bedzie krétki opis dziatalnosci Partnera i oznaczenie konta Partnera;

. Post na profilu Poland at Expo na LinkedIn zawierajgcy krotki cytat przedstawiciela Partnera w konteks$cie Wydarzenia wraz ze
zdjeciem (emisja bedzie indywidualnie ustalana z kazdym Partnerem);

o Post o zrealizowanym z Partnerem wydarzeniu na oficjalnych profilach udziatu Polski na Expo na Facebook, Instagram, Linkedin,
Twitter. Tres¢ postu zawieraé bedzie zdjecie, opis oraz oznaczenie konta Partnera;

o Umieszczenie nazwy, logotypu i tytutu Partnera w materiale wideo bedacym relacjg z Wydarzenia i publikacja na kanale Poland at
Expo na YouTube;

o Ekspozycja logotypu Partnera na materiatach promocyjnych Wydarzenia, z dopiskiem "Ztoty Partner Wydarzenia";

o Mozliwos¢ udostepnienia wtasnych materiatéw promocyjnych podczas Wydarzenia, np. materiatéw drukowanych, upominkéw
promocyjnych) dystrybuowanych w trakcie Wydarzenia. Materiaty dostarczone przez Partnera do Polskiego Pawilonu lub inne
ustalone z Organizatorem miejsce Wydarzenia w Japonii;

. Mozliwos¢ ekspozycji elementéw wizualizacyjnych Partnera w przestrzeni, w ktérej organizowane bedzie Wydarzenie (do ustalenia na

pdzniejszym etapie z Organizatorem);
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. Dodatkowa forma udziatu Partnera w Wydarzeniu (np. powitanie przez moderatora / konferansjera Wydarzenia, ufundowanie
nagrod, etc. ustalane kazdorazowo z Organizatorem);

o Bilety wstepu na teren EXPO 2025 dla przedstawicieli Partnera (maksymalnie 20 biletéw);

. Udziat przedstawiciela Partnera w ceremonii oficjalnej Dnia Narodowego, wydarzeniu kulturalnym realizowanym w tym dniu,
oficjalnym bankiecie (miejsca VIP) oraz ew. innych zaplanowanych na ten dzien atrakcjach (pula zaproszen dla kazdego rodzaju
Partnerstwa do ustalenia na pdzniejszym etapie);

o Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w publikacji relacji z Wydarzenia na portalu www.expo.gov.pl.;

. Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera na oficjalnych zaproszeniach/programie Wydarzenia.

4) Zakres $wiadczen dla Srebrnego Partnera:

o Ekspozycja logotypu Partnera w materiatach informacyjnych o danym Wydarzeniu publikowanych na stronie internetowej
expo.gov.pl, wraz z podaniem linka do jego strony internetowej;

o Mozliwos¢ publikacji jednego artykutu (na okoto 1000 — 1500 znakdw) na stronie www.expo.gov.pl zwigzanego z dziatalnoscig
Partnera oraz jego zaangazowania w dane Wydarzenie. Teksty dostarczane przez Partnera w dwdch wersjach jezykowych — polskiej i
angielskiej;

o Post zapowiadajgcy Wydarzenie na oficjalnych profilach udziatu Polski na Expo — Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter. Tres¢ postu

zawierac bedzie krétki opis dziatalnosci Partnera i oznaczenie konta Partnera;

o Post o zrealizowanym z Partnerem wydarzeniu na oficjalnych profilach udziatu Polski na Expo na Facebook, Instagram, LinkedIn,
Twitter. Tre$¢ postu zawieraé bedzie zdjecie, opis oraz oznaczenie konta Partnera;

. Umieszczenie nazwy, logotypu i tytutu Partnera w materiale wideo bedgcym relacjg z Wydarzenia i publikacja na kanale Poland at
Expo na YouTube;

. Ekspozycja logotypu na materiatach promocyjnych Wydarzenia (forma do ustalenia na pdzniejszym etapie z organizatorem);
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. Bilety wstepu na teren EXPO 2020 dla przedstawicieli Partnera (maksymalnie 10 biletéw);
. Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera w publikacji relacji z Wydarzenia na portalu www.expo.gov.pl;
. Umieszczenie nazwy/logotypu/tytutu Partnera na zaproszeniach/programie Wydarzenia.

M. Kategoria Partnerstwo Strategiczne

1) Partner otrzyma tytut Partnera Strategicznego Wydarzenia na Expo 2025 Osaka lub inny indywidualnie ustalony tytut.
— Zakres Swiadczen dla Partnera Strategicznego bedzie negocjowany indywidualnie, dopasowany do wartosci zaproponowanej przez Partnera,
przy zastrzezeniu, ze partnerstwo w tej kategorii jest mozliwe od wartosci netto 800 000 ztotych.



