1.

Polska Agencja

Inwestycjii Handlu
Grupa PFR

REGULAMIN PROGRAMU PARTNERSKIEGO
UDZIALU POLSKI W SWIATOWEJ WYSTAWIE EXPO 2020 W DUBAJU

PREAMBULA

Program partnerski stanowi zaproszenie do komercyjnej wspotpracy dla polskich firm
zainteresowanych szczeg6lng forma promocji podczas Wystawy Swiatowej EXPO 2020 w Dubaju.
Dziatania promocyjne na rzecz uczestnikow Programu Partnerskiego bedg realizowane w ramach
programu udziatu Polski w EXPO. Naboér do Programu Partnerskiego ma formute konkursu ofert.

2.

PRZEDMIOT KONKURSU

Organizatorem konkursu jest Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A. — instytucja odpowiedzialna za
przygotowanie udziatu Polski w Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju. Przedmiotem konkursu
jest wytonienie uczestnikow programu partnerskiego dla wybranych elementow programowych udziatu
Polski w Swiatowej Wystawie EXPO w Dubaju w Zjednoczonych Emiratach Arabskich.

3.
1)

2)

3)

4)

5)

6)
7)

DEFINICJE

,Wystawa Swiatowa EXPO 2020 w Dubaju” (dalej: ,,EXPO” lub ,,Wystawa”) - cykliczne
ekspozycje prezentujace dorobek kulturalny, naukowy i techniczny krajow i narodéw $wiata.
Instytucja zajmujaca sie organizacja wystaw jest Miedzynarodowe Biuro Wystaw Swiatowych.
Wystawa Swiatowa organizowana w Dubaju rozpocznie sie 20 pazdziernika 2020 r. i potrwa do 10
kwietnia 2021 r.

»Koncepcja programowa udzialu Polski w EXPO 2020 w Dubaju” (dalej: ,.,Koncepcja
programowa”) - dokument stanowigcy podstawe programowa udzialu Polski w Wystawie
Swiatowej EXPO 20202 w Dubaju. Za jego stworzenie odpowiada Komisarz Generalny Sekcji
Polskiej, a =za akceptacjc Rada Ministrow. Dokument jest dostepny pod adresem:
mpit.bip.gov.pl/projekty-zarzadzen-i-uchwal/koncepcja-programowa-udzialu-polski-w-expo-
2020-w-dubaju.html

»Komisarz Generalny Sekcji Polskiej” — Pan Tomasz Pisula, Prezes Polskiej Agencji Inwestycji
1 Handlu S.A. powotany na stanowisko Komisarza Generalnego Sekcji Polskiej Wystawy

Swiatowej EXPO 2020 w Dubaju w Zjednoczonych Emiratach Arabskich uchwata Rady Ministrow
z dnia 7 marca 2018 r.

»Program Partnerski” — jeden z elementow programu promocji gospodarczej stanowiacej czgs$¢
Koncepcji programowej udziatu Polski w EXPO 2020 w Dubaju. Zakltada on mozliwosé
zaangazowania polskich firm w dzialania promocyjne realizowane w zwigzku z organizacja udzialu
Polski w EXPO. Program Partnerski jest realizowany w formie konkursu ofert.

»Kategorie Programu Partnerskiego” (dalej: ,,Kategorie”) - formy wspolpracy dla firm w
ramach Programu Partnerskiego.

»Konkurs” - nalezy przez to rozumie¢ konkurs prowadzony na podstawie niniejszego Regulaminu.
»Regulamin” — regulamin konkursu na partneréw wybranych elementéw programowych udziatu
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Polski w Wystawie Swiatowej EXPO 2020 w Dubaju, niniejszy dokument.

8) ..Organizator” — Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A. — instytucja odpowiedzialna za
przygotowanie obecno$ci Polski na Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju.

9) ,,Uczestnik” — firma biorgca udziat w Konkursie.

10) ,,Partner” —wybrany przez Organizatora uczestnik konkursu, z ktorym Organizator zawart odrebng
umowe jako uczestnikiem programu partnerskiego.

11) ,,Pakiet partnera” - pakiet §wiadczen promocyjnych, do realizacji ktorych na rzecz Partnera
zobowigzany jest Organizator na podstawie Umowy, majacych na celu upowszechnienia,
utrwalenia lub podniesienia renomy Partnera, znakéw towarowych, ktorymi si¢ postuguje, oraz
innych oznaczen indywidualizujacych Partnera lub jego dzialalno$¢, Swiadczonych przez Partnera
ustug lub produkowanych przez niego towarow.

12) ,,Polska firma” - podmiot gospodarczy, ktory jest zarejestrowany w Polsce — por. art. 11 ust. 1 pkt
1 Ustawy o Podatku Dochodowym. Definicja przedsigbiorcy zawarta jest w art. 431 kodeksu
cywilnego: ,,0soba fizyczna, osoba prawna i jednostka organizacyjna, ktora nie jest osoba prawna,
a ktorej ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng, prowadzaca we wilasnym imieniu dziatalnosé
gospodarczg lub zawodowa [na terenie Polski]. Por. takze art. 4 u.s.d.g.: Przedsiebiorcg [polskim]
W rozumieniu ustawy jest osoba fizyczna, osoba prawna i jednostka organizacyjna nieb¢daca osoba
prawna, ktorej odrgbna ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng - wykonujagca we wlasnym imieniu
dziatalno$¢ gospodarcza [na terenie Polski].

13),,Produkt w fazie komercjalizacji” — produkt wprowadzony do obrotu rynkowego.
14) ,,Strony” — okreslenie taczne dla Partnera oraz Organizatora.

4. UDZIAL POLSKI W EXPO - CELE | ZALOZENIA

1) Cele obecnosci Polski na EXPO w Dubaju

EXPO w Dubaju jest pierwsza Wystawa Swiatowa organizowana w kraju arabskim. Zgodnie z
przewidywaniami organizatorow Wystawa bedzie najbardziej miedzynarodowym EXPO w historii —
podczas 173 dni spodziewany jest udziat przeszto 18 min gosci, z czego ponad 70% przybedzie z
terenow Potwyspu Indyjskiego, Azji Wschodniej, Afryki i Europy Zachodniej. Polski Pawilon jest
przygotowany na przyjecie ok. 1,8 mln gosci. Celami naszego udzialu w EXPO sa:

a) promocja gospodarcza, tj. wzmocnienie kontaktow gospodarczych Polski z Panstwem
Zjednoczonych Emiratéw Arabskich (dalej ,,PZEA” lub ,,ZEA”), krajem — gospodarzem Wystawy
oraz calym rejonem Bliskiego Wschodu, w szczeg6lnosci w zakresie wspierania polskich
przedsigbiorcow w poszukiwaniu nowych rynkéw zbytu oraz budowania trwatych relacji
handlowych, a takze w zakresie wspoOtpracy naukowe;;

b) budowa wizerunku Polski w obszarach zwigzanych z tematem przewodnim Wystawy, w
odniesieniu do nowych, w porownaniu z poprzednimi Wystawami - grup docelowych.

Na udzial Polski w EXPO sklada si¢ wybudowanie Pawilonu (wraz z ekspozycja wewnetrzng) oraz
realizacja programu gospodarczego oraz programu wydarzen towarzyszacych.

2) Temat przewodni EXPO oraz wiodace tematy polskiej obecnosci na Wystawie
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Tematem przewodnim EXPO 2020 w Dubaju jest hasto: ,,L.gczac umysty — tworzymy przysztos¢”. (ang.
,»connecting minds, creating the future”). Wyszczegolniono takze trzy podtematy: Zréwnowazony
Rozw@j, Mobilnos¢, Szanse. Polska obecnos¢ na EXPO skupi si¢ na obszarach Zroéwnowazonego
Rozwoju i Mobilnosci. Sposob interpretacji tematu przewodniego przez Polske zostat szczegotowo
opisany w dokumencie programowym pn. ,.Koncepcja programowa udziatu Polski w EXPO 2020 w
Dubaju”. Wszystkie dzialania podejmowane przez Polske podczas Wystawy, w tym zaro6wno
ekspozycja prezentowana w Polskim Pawilonie, jak i program gospodarczy i program wydarzen
towarzyszacych sg spojne z Koncepcja.

3) Charakterystyka dziatki i Pawilonu Polski.

Pawilon Polski stanie na dzialce o powierzchni 1876 m?. Pawilon stanowié¢ bedzie podczas EXPO
gléwng arene prezentacji programu promocji Polski. Polski Pawilon znajduje si¢ w centralnej czesci
Wystawy, w czesci poswigconej Mobilnosci. W Pawilonie powstang nastepujace strefy:

a) ekspozycja stala,

b) strefa wystaw czasowych,

c) strefy dzieci i odpoczynku,

d) scena dla wydarzen artystycznych,

e) polska piekarnio-cukiernia,

f) sklep,

g) sala konferencyjna,

h) salon VIP,

i) pomieszczenia biurowe i reprezentacyjne.

4) Charakterystyka programu wydarzen towarzyszacych obecnosci Polski na EXPO.

Zaktada si¢ organizacj¢ licznych wydarzen towarzyszacych, realizowanych we wspotpracy z
instytucjami rzagdowymi 1 samorzagdowymi oraz partnerami udzialu Polski w EXPO. Glowng role w
harmonogramie petni¢ beda wydarzenia o charakterze gospodarczym. Uzupehniaé je beda wydarzenia
z pozostatych obszaréw promocji. Podczas trwania Wystawy planowana jest realizacja przez
Organizatora nastgpujacych wydarzen:

Inauguracja (otwarcie) Pawilonu Polski (pazdziernik 2020 r.),

Swieto Niepodlegtosci Polski (11 listopada 2020 r.)

Polsko-Emirackie Forum Gospodarcze (6 marca 2021 r.),

Polski Dzien Narodowy (7 marca 2021 r.),

Polski Dzien Kobiet na EXPO (8 marca 2021 r.)

Ceremonia zamknigcia Pawilonu Polski (10 kwietnia 2021 r.),

Organizacja stoisk narodowych na wydarzeniach targowych organizowanych w Dubaju w okresie
trwania wystawy:

— Yummex Middle East (30 pazdziernika - 1 listopada 2020 r.),

— Al Fares Dubai (7-9 listopada 2020 r.),

— The Big Five (26-29 listopada 2020 r.),

— Arab Health (styczen 2021 r.),

@roaop o
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— GulFood (luty 2021 r.),

— Bride (luty 2021 r.).

— Agrame (uprawy rolnicze, ogrodnictwo, nawozy, hodowla, marzec 2021 r.)
Wstepne zatozenia wymienionych powyzej wydarzen znajduja si¢ w Zataczniku 1.

5. CELE PROGRAMU PARTNERSKIEGO

Celem Programu Partnerskiego jest umozliwienie polskim przedsigbiorstwom, w tym duzym firmom,
aktywnego udzialu w Wystawie i w programie uczestnictwa Polski w EXPO oraz promocji swoich
produktow i ustug na najbardziej prestizowym wydarzeniu promocyjno-gospodarczym na $wiecie.
Program Partnerski jest jednym z elementow szerszego programu gospodarczego realizowanego przy
okazji udziatu Polski w EXPO 2020. Dla polskich firm udzial w Programie Partnerskim oznacza
mozliwos¢ wsparcia swoich planow ekspansji zagranicznej, w szczegdlnosci skierowanej na rynek
ZEA, rynki krajow Zatoki Perskiej oraz innych krajow, z ktorych spodziewana jest najwigksza liczba
zwiedzajacych na EXPO, z wykorzystaniem narzedzi przewidzianych w Koncepcji programowe;j.
Srodki pozyskane w ramach Programu Partnerskiego zostang przeznaczone na uatrakcyjnienie i
wzbogacenie programu obecnosci Polski na EXPO. W szczegdlnosci Program pozwoli na:

a) stworzenie mozliwosci promocji oraz ekspansji mig¢dzynarodowej polskich firm z duzym
potencjatem eksportowym,

b) wzmocnienie przekazu promocyjnego Polski poprzez wykorzystanie marek duzych polskich firm,

¢) promocja polskich firm jako ,,wizytowek” polskiej gospodarki,

d) uzyskanie efektu synergii komunikacyjnej tj. obustronnych korzysci wizerunkowych dla marki
,»Polska” oraz marek poszczegdlnych firm poprzez ich powigzanie z krajem pochodzenia.

6. KATEGORIE PROGRAMU PARTNERSKIEGO

Biorac pod uwage roznorodno$¢ form zaangazowania Polski w obecno$é na Wystawie Swiatowej
EXPO 2020 w Dubaju, Organizator oferuje zroznicowang oferte partnerska, opierajaca si¢ na trzech
podstawowych propozycjach form wspotpracy dla firm (dalej ,Kategorie”). Umozliwiajg one
wspolprace przy organizacji r6znego rodzaju inicjatyw oraz na réznym poziomie zaangazowania
finansowego. Do kazdej z kategorii zostat przyporzadkowany pakiet Swiadczen promocyjnych (pakiet
partnera). Opisy $wiadczen w ramach kazdego z pakietow s3 opisane w Zalaczniku 6. Sg to pakiety
$wiadczen minimalnych, ktére mogg zosta¢ poszerzone lub rozbudowane w drodze negocjacji
Organizatora z kazdym z Partnerow.

Kategorie Programu Partnerskiego:
1) Wyposazenie pomieszczen biurowych oraz czesci gastronomicznej.

W ramach kategorii Organizator zaprasza polskie firmy do wspotpracy polegajacej na udostepnieniu
produktow, ktore zostang wykorzystane w rdéznych strefach i pomieszczeniach Pawilonu. Organizator
nie przewiduje pobierania dodatkowych optat w zwigzku z prezentacjg produktow w Pawilonie.
Partnerzy w tej kategorii pokrywaja koszty wyprodukowania i dostarczenia produktéw do Pawilonu na
terenie EXPO w Dubaju, na indywidualnie okreslonych zasadach. Produkty beda wykorzystywane w
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Pawilonie Polski przez caty okres trwania Wystawy lub przez okres krotszy, okreslony w umowie.
Propozycje Partnerow begdg oceniane przez Organizatora pod katem przydatnosci i zgodno$ci z
Koncepcja Programowg oraz dopasowaniem do projektu architektonicznego Pawilonu, jak rowniez
jego wngtrz.

Szczegdtowy wykaz produktow i elementow wyposazenia wngtrz wraz ze sposobem ich wykorzystania
w przestrzeni Pawilonu zawiera Zatacznik 2. Katalog produktow nie jest zamkniety — Partnerzy moga
proponowac¢ inne produkty lub elementy wyposazenia, zgodne z Koncepcjg programows.

W ramach tej kategorii Organizator przyzna tytuty ,,Partnera Wyposazenia Pawilonu”.

2) Wydarzenia towarzyszace.

Nieodlaczna czgscia polskiej obecnosci na Wystawach Swiatowych EXPO sa wydarzenia towarzyszace
o0 charakterze gospodarczym, kulturalnym, edukacyjnym, czy sportowym. Wykaz wydarzen wraz ze
wstepnym opisem ich zatozen oraz programu, zawarty jest w Zataczniku 1.

W ramach tej kategorii Organizator zobowigzuje si¢ do realizacji ustalonych w drodze indywidualnych
negocjacji z Partnerem $wiadczen promocyjnych (pakietu partnerskiego) zwigzanych z wybranym
wydarzeniem towarzyszacym W zamian za ustalone wynagrodzenie, przy czym Organizator wskazat
minimalne progi finansowe, oznaczajace poziom zaangazowania finansowego konieczny do uzyskania
tytutow: Zlotego Partnera, Srebrnego Partnera oraz Partnera w tej kategorii. Warto$ci progdéw oraz
przyporzadkowane im pakiety partnerskie znajduja si¢ w Zataczniku 6.

Oprocz zaplanowanych przez Organizatora wydarzen, istnieje mozliwo$¢ zglaszania przez Partnerow
wlasnych propozycji. Kazdorazowo beda one oceniane przez Organizatora pod wzgledem zgodnosci z
Koncepcja Programowa oraz mozliwo$ci organizacyjnych. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢
podpisania wigcej niz jednej umowy partnerskiej na jedno wydarzenie.

W ramach tej kategorii Organizator przyzna tytuty ,,Partnera Wydarzenia”.

3) Partnerstwo specjalne.

W tej Kkategorii przewidziana jest mozliwos¢ stworzenia indywidualnych programéw wspotpracy
(pakietow partnerskich), uwzgledniajacych specyficzne potrzeby komunikacyjno-promocyjne
Partneréow. Indywidualne programy wspolpracy zostang wypracowane w ramach negocjacji
Organizatora z Partnerem.

W ramach tej kategorii planujemy przyznanie tytutlow ,,Partnera Specjalnego”.

7. UCZESTNICY KONKURSU

Uczestnikami Konkursu mogg by¢ przedsiebiorcy lub instytucje, ktore:

1) posiadaja prawo wlasnos$ci do technologii, produktow lub marek, ktore planuja promowac w ramach
Programu Partnerskiego;

2) saprzedsigbiorcami prowadzacymi dziatalnos$¢ na terytorium RP badz instytucjami dziatajacymi na
terytorium RP,

3) istnieja na rynku powyzej 12 miesigey (liczy si¢ data wpisu do CEIDG lub KRS),
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4) nic zalegajg z podatkami i platnosciami na rzecz ZUS oraz innymi oplatami o charakterze
publiczno-prawnym.

5) Zgtaszane produkty lub ustugi sg w fazie komercjalizacji, w tym na rynkach mi¢dzynarodowych.
Spelianie powyzszych warunkow uczestnicy konkursu potwierdzaja sktadajac o§wiadczenia, ktérych
wzory znajdujg si¢ w Zataczniku nr 6 do Regulaminu. Ocena powyzszych warunkéw odbywa si¢ wg
kryteriow: spelnia / nie spetnia. Organizator Konkursu ma prawo do dokonania szczegétowej
weryfikacji danych nominowanych kandydatow, w szczegdlnosci moze zada¢ poswiadczenia przez
kandydata informacji o niezaleganiu z podatkami i ptatnosciami na rzecz ZUS oraz innymi optatami o
charakterze publiczno-prawnym.

8. ZASADY WYBORU PARTNEROW

1) Do Konkursu mogg zgtosic si¢ przedsiebiorcy lub instytucje spetniajace kryteria wymienione w pkt.
7.

2) Uczestnik zgtaszajac si¢ do konkursu sktada oswiadczenia, stanowigce integralng cz¢$¢ Formularza
Zgltoszeniowego (Zatacznik 4), ze nie prowadzit, nie finansowal lub w inny sposob nie wspierat w
ciagu ostatnich 10 lat przed data ogloszenia konkursu posrednio lub bezposrednio, dziatalnosci
sprzecznej z zasadami etycznymi Organizatora, jak rowniez nie prowadzi, nie finansuje i nie
wspiera takiej dzialalno$ci obecnie 1 nie bedzie jej prowadzil w okresie obowigzywania Umowy,
zawartej w drodze rozstrzygniecia konkursu. Na potrzeby konkursu za dziatalno$¢ sprzeczng z ww.
zasadami, uznane mogg by¢, w szczegdlnosci:

a. propagowanie nienawisci oraz deprecjonowanie jednostek lub spotecznosci na tle rasowym,
wyznaniowym, religijnym, narodowym, orientacji seksualnej, stanu zdrowia itp.;

b. propagowanie zachowan nichumanitarnych i nieetycznych lub powszechnie uwazanych za
obrazliwe;

C. dziatania majgce wplyw na upowszechnianie lub promocje¢ natogdw;

d. dziatania godzace w dobre imi¢ Rzeczypospolitej Polskiej na $wiecie lub kalajace symbole
narodowe, zwlaszcza zniewazanie, niszczenie, uszkadzanie lub usuwanie godla, sztandaru,
choragwi, bandery, flagi lub innego znaku panstwowego;

e. dziatania, na skutek ktorych propagowane sg tresci wulgarne, obsceniczne, wykraczajace poza
walor ekspresji artystycznej;

f. dziatania nieekologiczne lub mogace stanowi¢ zagrozenie dla dobrostanu zwierzat lub wywiera¢
negatywny wptyw na Srodowisko naturalne;

3) Uczestnik konkursu jest zobowigzany do uzasadnienia, w jaki sposob zglaszane do konkursu
technologie lub produkty - ze wzglgdu na obszar zastosowania, technologi¢ produkcji lub swoje
przeznaczenie - nawigzujg do tematu przewodniego Wystawy, hasta zréwnowazonego rozwoju,
znajduja zastosowanie w sektorze szeroko rozumianej mobilnosci lub w inny sposob nawigzuja do
celow udziatu Polski w EXPO opisanymi w Koncepcji programowe;j.

4) Ocena warunkow opisanych w pkt. 7 oraz wymagan opisanych w pkt. 8 ust. 2) bedzie nastepowata
wg kryteriow: spetnia / nie spetnia.

5) Uzasadnienie opisane w pkt. 8 ust 3) bedzie oceniane pod wzgledem jego spdjnosci z przynajmniej
jednym ze wskazanych w pkt. 4 ust. 2) podtematoéw udziatu Polski w Wystawie lub celami udziatu
Polski w Wystawie opisanymi w Koncepcji programowej.
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Uczestnicy, ktorzy nie spetnig ktoregokolwiek z warunkow wskazanych w punkcie 7 oraz wymagan
opisanych w pkt 8 ust. 2) i ust. 3), otrzymaja pisemne powiadomienia 0 braku dopuszczenia do
udzialu w konkursie.

Pozytywna kwalifikacja Uczestnika wynikajaca ze spetnienia warunkéw opisanych w pkt. 7 oraz
wymagan opisanych w pkt. 8 ust. 2) i pozytywnej oceny uzasadnienia wskazanego w pkt. 8 ust. 3),
bedzie podstawg do dalszego rozpatrywania jego oferty.

Uczestnik zglaszajac sie do Konkursu sktada zgloszenie do wybranej kategorii Programu
Partnerskiego zgodne z zasadami opisanymi w pkt. 11 Uczestnik Konkursu moze zgtosi¢ si¢ do
wiecej niz jednej Kategorii, przy czym zgloszenia podlegaja odrebnej ocenie w ramach kazdej z
nich.

W odniesieniu do kategorii Wyposazenie pomieszczen biurowych oraz czesci gastronomiczneyj,
Organizator bedzie ocenial spdjnos¢ wskazanych w formularzach ofertowych Uczestnika
produktéw (przedmiotow) z Koncepcjg programowa oraz koncepcja architektoniczng Pawilonu i
ekspozycji wewnetrznej. Spojnos¢ w powyzszym zakresie zostanie oceniona metoda ekspercka.

10) W odniesieniu do kategorii Wydarzenia towarzyszgce, Organizator bgdzie ocenial wysoko$é

zaoferowanego wsparcia finansowego oraz dopasowanie obszaru dzialalno$ci Uczestnika do
zatozen programowych EXPO oraz zatozen udziatu Polski okreslonych w Koncepcji Programowe;j.
Minimalna wysokos$¢ zaoferowanego wsparcia zostata okreslona w Zataczniku 6.

11) W odniesieniu do kategorii Partnerstwo specjalne Organizator bedzie oceniat oferty wspolpracy

1)
2)

3)

10.

1)

2)

3)
4)

sktadane przez Partnerow pod katem ich wysokosci, zgodnosci z Koncepcja programowa oraz
mozliwosci realizacyjnych ze wzgledow organizacyjnych.

PLATNOSCI

Z wybranymi Uczestnikami zostang zawarte umowy na czas przygotowania i realizacji obecnosci
Polski na EXPO. Istotne postanowienia umowy stanowia Zalacznik 3.

Wykaz (pakiety) $wiadczen, do jakich sa uprawnieni Partnerzy ze strony Organizatora W
poszczegolnych kategoriach partnerstwa zawiera Zalacznik 6.

Terminy ptatno$ci okresli umowa miedzy Organizatorem i Partnerem, z zastrzezeniem mozliwosci
okreslenia przez Organizatora platnos$ci z gory za:

a) caly okres trwania umowy (optata jednorazowa),

b) poszczegolne elementy umowy partnerskiej (optata ptatna w czgsciach).

ORGANIZACJA KONKURSU

Prezes PAIH - Komisarz Generalny Sekcji Polskiej powota Komisje Konkursowa, odpowiedzialng
za przeprowadzenie Konkursu i ocen¢ zgloszen.

Komisja Konkursu sktada si¢ z przedstawicieli Ministerstwa Przedsigbiorczosci i Technologii,
Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A. Zespotu EXPO, przedstawiciela wykonawcy koncepcji
Pawilonu Polski oraz ekspozycji wewnetrznej oraz eksperta zewnetrznego — kuratora ekspozycji i
pawilonu.

Obstuge Sekretariatu Konkursu zapewni przedstawiciel Zespotu ds. EXPO w PAIH S.A.

Po przeprowadzeniu Konkursu wedtug zasad okreslonych w pkt. 12 Komisja sporzadza protokot z
lista partnerow rekomendowanych do udzialu w Programie Partnerskim, ktory podlega



Polska Agencja

Inwestycjii Handlu
Grupa PFR

zatwierdzeniu przez Komisarza Generalnego Sekcji Polskiej i stanowi podstawe do rozpoczecia
negocjacji i zawarcia Umow.

5) Komisja Konkursowa na kazdym etapie prowadzenia konkursu moze wystepowac do uczestnikow
o uzupehienie dokumentow.

6) Wybrani Partnerzy zostang poinformowani o wyborze ich oferty bezposrednio. Strony przystapia
do negocjacji umowy.

7) Lista Partneréw, z ktorymi zostaly zawarte umowy, zostanie opublikowana na stronie
WWW.expo.gov.pl .

8) W przypadku nie podpisania umowy z wybranym Partnerem, Kapitula moze wybra¢ innego
uczestnika Konkursu.

9) Decyzje Komisji Konkursowej majg charakter ostateczny i nie wymagajg uzasadnienia.

11. PRZYGOTOWANIE, ZLOZENIE 1 OCENA OFERT

1) Zgtoszenie do konkursu odbywa si¢ poprzez zlozenie Formularza Zgloszenia stanowigcego
Zalacznik 4 do niniejszego Regulaminu oraz zlozenie wstepnej oferty cenowej wedlug Formularza
Ofertowego stanowiacego Zatacznik 5 do niniejszego Regulaminu. Dokumenty dotyczace
zgloszenia i oferty maja by¢ umieszczone w zaklejonej kopercie z oznaczeniem Uczestnika i
dopiskiem ,,Zgloszenie i oferta do konkursu w ramach Programu Partnerskiego EXPO 2020 w
Dubaju".

2) Wszelkie informacje i dane podane w ramach zgloszenia do konkursu Organizator traktuje jako
tajemnice przedsigbiorstwa.

3) Migjsce i termin ztozenia ofert w Konkursie:

Termin: 7 grudnia 2018 r. do godz. 15.30,
Miejsce: siedziba Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu S.A. ul. Bagatela 12, 00-585 Warszawa.
Termin zwigzania oferta: 40 dni od uptywu terminu do sktadania ofert,

4) Komisja konkursowa dokona oceny zgtoszenia i oferty w oparciu o kryteria opisane w pkt. 8.

5) Z wytonionymi w konkursie partnerami Organizator przeprowadzi negocjacje okreslajace
ostateczny zakres pakietow oraz wysokos¢ oferowanego wsparcia finansowego (jesli dotyczy).

12. ZAWARCIE UMOWY

O wyborze Partnerow w ramach wszystkich kategorii Programu Partnerskiego zostang powiadomieni
wszyscy Uczestnicy konkursu w sposob indywidualny, na podany w Formularzu zgloszeniowym adres
do kontaktu. Z Uczestnikami, ktorych oferty zostana wybrane, zostang przeprowadzone negocjacje
oraz podpisane umowy wg. wzoru przedstawionego przez Organizatora konkursu, w terminie
wskazanym przez Organizatora konkursu. W negocjacjach z wybranymi Uczestnikami przed
podpisaniem Umowy moga zosta¢ doprecyzowane szczegotowe zapisy dotyczace wykonania
poszczegolnych zobowigzan, w tym wysoko$¢ oraz harmonogram wptat zaoferowanych kwot.

13. UNIEWAZNIENIE KONKURSU

Organizator zastrzega sobie prawo uniewaznienia konkursu na kazdym etapie postgpowania bez
podania przyczyn oraz modyfikacji zakresu swiadczen w przypadku, gdy bedzie to uzasadniat interes
ekonomiczny Organizatora, o ile nie narusza to interesu innych uczestnikoéw konkursu, w tym rowniez
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w przypadku ztozenia w toku konkursu ofert zawierajacych ceny razaco niskie.

14. ZALACZNIKI

1) Zalacznik 1 —~-Wykaz wydarzen towarzyszacych wraz z ich wstepnymi zatozeniami.
2) Zalacznik 2 — Wykaz produktow i elementow wyposazenia wngtrz.

3) Zatlacznik 3 — Istotne postanowienia umowy.

4) Zatacznik 4 — Formularz Zgloszenia.

5) Zatacznik 5 — Formularz Ofertowy.

6) Zalacznik 6 — Zakres §wiadczen dla Partnerow.



